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RESUMO: Neste artigo é nosso objetivo estudar a folkconagdio como ferramenta
do turismo cultural, tendo como objeto de analiselaa de Papangu do Municipio de
Bezerros em Pernambuco. Um carnaval que ganha;fmgraves da politica de
Regionalizacdo do turismo. Isto so foi possivehdipda folkcomunicagéo, porque os
bezerrenses apropriam-se dos recursos governamgaiados para desenvolver o
turismo e submetem-no a propria politica cultusal.a manifestacédo da Folia do
Papangu ja nao fosse tradicional — centenariaapenouvesse identidade do povo com
a brincadeira, esta projecéo néo teria sido pdssive

PALAVRAS-CHAVE: Folkcomunicacédo; Folkmarketing; Comunicacédo; Caltur

Turismo Cultural.

Depois que a midia comecou a divulgar o carnavaidide, a partir da década
de 1990, o municipio de Bezerros, no agreste pdyueamo, surgiu no cenario nacional
como a “Terra dos Papangus”, espécies de mascaabomsantes que desfilam no
domingo de carnaval e s6 ocorrem la. Da parte gaveental, Bezerros foi considerado
destaque devido ao envolvimento e ao comprometondas entidades publicas, da
iniciativa privada e da comunidade no processomg#antacdo da politica de turismo
interno.

Isto s6 foi possivel a partir da folkcomunicacdorqoe os bezerrenses
apropriam-se dos recursos governamentais, trazidog desenvolver o turismo, e
submetem-no a propria politica cultural, tornandossijeito ativo, protagonista da
realizacdo da politica estatal (ANDRADE, 2004). &emanifestacdo da Folia do
Papangu (fotol) ja ndo fosse tradicional — ceniarae realizada por grande parte da
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populacdo, e ndo houvesse identidade do povo conm@adeira, este reconhecimento

nao teria sido possivel.

A B

Foto 01 Desfile Papangus em Olinda
Para Beltrdo (2001: p.79), “Folkcomunicacdo €, msso processo de

intercambio de informacdes e manifestacdo de ogsni@eéias e atitudes da massa,
através de agentes e meios ligados direta ou tadiente ao folclore”Segundo
Benjamin (2000), nos tempos atuais, a nova abramgéda Folkcomunicagao
compreende os procedimentos comunicacionais peaks gs manifestacdes da cultura
popular ou do folclore se expandem, se sociabiljizeonvivem com outras cadeias
comunicacionais, sofrem modificacdes por influértdacomunicacdo massificada e
industrializada ou se modificam quando aproprigubagais complexos (hibridizagdo).
Cascudo (1983: p.114) dizia que

a funcdo de qualquer cultura é sempre o resultadpadticipacéo
humana e em seu servico. Estuda-se, evidentemantgjacéo,
desenvolvimento e transformacado do esforco humare gdaptar-se
e conquistar o ambiente em que vive

Este esforco de adaptagdo € visivel em Bezerrogprooe destacandrade
(2004: p.70):

O Papangu, com toda a sua forca, sai da area resite, penetra e
renasce na area urbana, mais popular do que néngsersona
papangu é o simbolo que fortalece o0s lagos soeigisomove a
integracdo comunitaria [...] O turismo foi uma ceqi%ncia do
objetivo de ampliar o seu simbolismo; poderia ido utra acao
governamental, como a prépria cultura local, que faalece

paralalelamente a politica turistica.

O proprio Da Matta (1983: p.15), reconhece o cahaomo uma zona de
encontro e mediacao, “zonas onde o tempo fica sgspe uma nova rotina deve ser

repetida ou inovada”.
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Partindo do pressuposto de que, na sociedade napdgroonvivéncia entre
pessoas, familias e sociedades exige negociacdes an diferentes, as mediacdes
passaram a ser um instrumento importante de repoafjdo das interacdes

comunicacionais e culturais.

Turisticamente, a cidade de Bezerros € simbolizaela persona
Papangu. Fabricam-se artigos de souvenir: mascaeasjsetas,
chaveiros, porta-retratos, pinturas em telas, tamoa a cara da
Cidade, ou seja, do papangu — tudo traduzido contddegna turistico
do simbolismo Papangu. (ANDRADE: p.56)

Isto nada mais € do que folkmarketing (foto2), unmlalidade comunicacional
no segmento da industria massiva, onde as fespadgues convertem-se em

conteudo midiatico de natureza mercadoldgica dtuc&inal, via
apropriacdo do universo simbdlico da festividadena estratégia
comunicacional, pela empresas que S&80 parceiramiges e
patrocinadoras dos eventos culturais. (LUCENA FILI2007).

Foto 2 — Folkmarketing Rapangu

Desta forma surgem placas de sinalizagBes tudsticatdoors, cartazes,
adesivos de taxis, lixeiros e propagandas divecgss a persona papangu que,
inclusive, ganhou novas cores, para se tornar ateaente (foto 3). Quem primeiro
utilizou a persona papangu como folkmarketing forasnCasas José Araujo, num
comercial televisivo, na década de 80.

Foto 3: Pagamestilizado
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Localizado no Vale de Ipojuca, Bezerros possii, B4juildmetros quadrados,
uma populacdo de 57.371 habitantes e clima sedu-&egundo Melo e Silva (2002),
0 municipio tem no seu clima, gastronomia, folclerartesanato elementos captadores
de turistas e turismo, como Serra Negra (estagdldgica) e os Papangus (tradicéo e
folia ).
A controvérsia entre a origem do Papangu que éulasia na midia, em
particular a eletrénica, e entre os registros hié é evidente. Hoje, 0s papangus sao
alegres folibes mascarados, mas nem sempre faon.adk Dicionario do Folclore

Brasileiro, Cascudo informa que

o termo papangu vem de uma espécie grosseiran agmlidada, e
gue, a espécie de farricoco tomava parte nas astiptocissfes de
cinzas, caminhando a sua frente, armado de um abon@iho (chicote

de couro torcido), com que ia fustigando o pesgqoaelimpedia a sua
marcha.

Figura temida, sobretudo pelas criangas, 0 papgogupuxava as procissdes
religiosas comecou a ser questionado até que, €, ¥8i proibido, através das

Posturas da Camara Municipal do Recife. Depoisadgssibicdo, o termo papangu

passou a denominar tudo o que fosse agressivaems

Brayner (1999:p.25) relata que em Bezerros “os aragdos, papangus,
andavam sempre segurando nas méaos um pequenogalfiwode madeira, chamado de

tabica, para se proteger das pedras que as cripogastura viessem a jogar (...)".

Segundo Sette,

houve algumas procissbes no Recife, desaparecidagpoca
moderna, que fizeram sucesso. A de Triunfo, pomgke Saia da
Ordem Terceira do Carmo com imensa pompa e longo
acompanhamento. Levava catorze andores com cenBaixiEo de
Jesus. Por seu turno, ndo querendo ficar por k@ddxoongénere e
rival, a Ordem Terceira de S&o Francisco punhauaaarprocissao
das cinzasEsta caia mais no gosto do povo por ter uns laivos
carnavalescos. Nao saisse ela logo no dia seqaointa terca-feira
gorda! Vinha na frente um bobo, metido num camsdié estopa, de
mascara na cara, soprando uma corneta e brandndellio contra

os moleques que lhe atiravam carogos de pitomba.

Brayner (1999) relata que Antonio Azevedo, antigorador de Bezerros,
atualmente falecido, contou certa vez que ouviupsewizer que 0 papangu ja existia

em Bezerros desde a época da Lei do Ventre Lie®yle XIX. Naquela época, “os
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filhos livres de escravos se fantasiavam de papaoguo interesse de ter contato com
as senhoras de escravos, encobertos pela madeanpodiam apertar-lhes a mao”.

O termo farricoco remete a cuca, personagem doimdag portugués, que
representa uma entidade fantastica, com que semegte as criancinhas: durma, meu
benzinho que a cucpei vem, diz uma cantiga de adormecer. Por extgnsétre

adultos, atos destinados a atemorizar: “Eu caer@wotmedo deucas.

A cucapaulista é em tudo semelhante ao vpgpaoluso-brasileiro, adichoe
ao tutude varios estados, aegro velhale Minas. Vé-se desse exemplo que em Minas
se dizcoca.As formas portuguesas séocae coco.Em Espanha héoca,serpente de
papeldo que, na Galiza e outras provincias, salimale Corpus Christi; ha também

mala cucamalicioso, de ma indole.

Tal informacéo, de certa forma, vem ao encontr@u® diz Lopes (2004) em
suaEnciclopédia Brasileira da Diaspora Africanao verbete PAPANGU. “Tipo de
mascarado, no carnaval ou nos reisados nordesknoslgumas partes do Brasil, dava-
se o0 apelido de ‘papa-angu’ ao negro cativo posgualimentava quase unicamente de

angu e feijao”.

Antigamente, o papangu tinha a mascara para o costfeccionada em tecido
(foto 4) com fronha de pano e coité (cuia do frutnja pintura era feita com azeitona
preta, acafrdo e folha de fava. Possuia chocalhosdor da roupa, que era enfeitada
com palha de banana e na méo levava um marac&dseco com pedra dentro. O uso

do coité € comum tanto ao indigena como ao africano

Foto 4: Papangus em Bezerros
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Portanto, ha indicios que originalmente, os papsegam figuras grosseiras e
temidas que acompanhavam as procissoes religiogas, elepois, retornam como um
brincante hibrido do carnaval que mesclou elemediésstrés racas, principalmente a
negra. Mas ha ainda quem acredite numa origenargaypapangu, pois também os

cucumbis saiam mascarad8sgundo Araujo (1996),

havia grupos de negros que antes da década desEBdfresentavam
mascarados nos trés dias antes da quaresma: atecanoios

“cucumbis”, espécie de mascara da Africa, dancayaantavam em
barbara passeata, agitando chocalhos, tocando beeinbatendo
com os punhos em rudes zabumbas. Neste caso,aléatar-se de
uma permissdo especial concedida a determinadm g¥trpco, os

negros africanos. Mas em 1854, com a introducdo bdiles de

mascara, a moda do Carnaval de Veneza, 0s negeos fooibidos

de se mascararem e a elite apropriou-se do usodkssaras.

De acordo ainda com Araujo (1996: p.193), as aiades publicas do Estado de
Pernambuco censuraram as expressfes gestuaisaes\tayb mascaras, para controlar o

seu comportamento e o conteudo de suas brincadalnades, trocas e pilhérias.

Para Brayner (1997),

O cavalo-marinho, figura extraida do folguedo dotban um jeito

diferente de brincar, e o artista popular bezeaeén®Borges, lembra
gue, no ano de 1944, foi assistir a um cavalo-rharino sitio

Cruzeiro do Oeste, que era bastante comum na regidiga zona
rural da cidade de Bezerros. Neste folguedo, csopagens também
se mascaram, fazem parte do cavalo-marinho, deotreos

personagens o Bastido e o Mateus, que estdo semprdexigas

embaixo dos bracos, fazendo movimentos de dancalospe

batendo um no outro, vez em quando. Inclusive,tistaracredita
gue, possivelmente, o papangu tenha surgido conaodissidéncia
do cavalo-marinho. Nesse ponto concorda o tambéstaapopular

mestre Salustiano, que fala do papangu como desse uma figura
extraida do cavalo-marinho e, com o tempo, as ¢@em

aconteceram como é de costume quando se fala eifestagbes

populares.

Segundo Andrade (2004: p.27),

o Papangu que, até os idos de 1980 expressavicasigntesca,
assustadora e hostilizada, atraia e ao mesmo terapgarbava,
expressando sentimento de pavor, medo e dor, dramsfse num ser
alegre, sorridente e irreverente. Dessa formanaunmade local faz
um movimento de transitoriedade simbdlica do papaegy usos
modernos para reinseri-lo em novas condi¢des soeigcondmicas
engendradas no contexto do turismo.
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Brayner (1999: p. 25) lembra que “geralmente aréiglb papangu gerava medo
nas criangas e que era comum elas entoarem em‘'leap@ngu cabeca de angu, tira as

calcas e fica nu’. Ou ‘Papangu boldo de angu, cmarmee com angu’™.

Mais do que um simples mascarado, o papangu é um@atleira do interior,
gue consiste num jogo de identidades, pois durartarnaval ninguém sabe quem é
qguem. De acordo com Da Matta (1983: p.49), as $eagacarnavalescas criam um
campo social de encontro e de mediacdo, pois, béiamte as diferencas, todos estao
ali para brincar (foto 5). “bbrincar significa literalmente ‘colocar brincos’, isto #ir-
se, suspender as fronteiras que individualizarmgpegtimentalizam grupos, categorias

e pessoas”

Foto 5: Filosofia do Peido — homenagetorael de J. Borges

A animacgdo da Folia de Papangu gira em torno éenqyuer fazer graca, sem
ser reconhecido, e quem quer descobrir quem seds@or tras da mascara, conforme
lembra Andrade (2004: p.52):

O sucesso da brincadeira depende do sigilo absgluéoinclui desde
a confeccdo da mascara, vestimenta e local de tecaoupa,

esconder a sexualidade e camuflar a voz e atéoodeiandar. Apos
vestir-se, ele sai de casa em casa, até ser dewmcammnente depois
disso € que ganha o prémio, que vai desde arlposds, bolo,

bebida, o que tiver.

No entanto, hoje sdo poucos 0s grupos de papangusagm de casa em casa,
por conta da concentracdo do desfile na Praca$dakaina e ruas da Matriz e Cel José
Pessoa, num anico dia, o domingo. A centralizag@arha determinagéo da prefeitura
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local, em funcdo da demanda turistica. O que, da é@ma, reforca Da Matta (1983,
74), “a propria rua pode ser vista e manipuladaaem fosse um prolongamento ou
parte da casa, ao passo que zonas de uma casa gadeencebidas em certas situacdes

como parte da casa’.
A esse propésito, também Barbero (1997: p.2743atesque:

[...] o bairro surge, entdo, como o grande medi&ihdre o universo
privado da casa e o mundo publico da cidade, uracespgue se
estrutura com base em certos tipos especificoedabiidade e, em
tltima analise, deomunicacéo entre parentese vizinhos.O bairro
proporciona as pessoas algumas referéncias bfsiasa construgdo
de uma gente ou seja, de uma ‘sociabilidade” mais ampla do que
aguela que se baseia nos lagos familiares, e amongsnpo mais
densa e estadvel do que as relagbes formais e dodizadas,

impostas pela sociedade’. [...]

Hoje, no carnaval de Bezerros, a cozinha da aadasocou para a rua. O café-
da-manha com angu ja é servido na rua para os gapaue, de brincadeira, passaram
a agremiacdo. Vé-se aqui a mediagéo entre casg eealizada por meio de um campo
social, com a casa sendo dragada para dentro ddonmirblico. Por sua vez, também a
rua assume um papel quase privado, onde as pessoascontram e realizam o

carnaval.

A Praca Narciso Lima, popularmente conhecida conagePda
Matriz, € um importante centro de integracdo dais vexriadas
classes sociais nas mais diversas manifestacOdsarais|
durante todo o ano, principalmente as festas natle as da
Igreja Catdlica. Entre elas o carnaval (BRAYNER99P
O apoio coletivo a memoria é mais vigoroso quandmke a presenca sensivel
de antigos companheiros e suas marcas no entornmat&rialidade como que
incrementa a presenca do grupo em pensamento. Aivéomia entre antigos
companheiros nutre a comunicagcdo entre visdes dedongue se limitam, se
conformam e se interpenetram. O passado permag@é®, em continua reconstrugdo
pela memdria coletiva. S&o esses pontos em comamegalam a expressao cultural de
um povo de um dado lugar. O fato de se sentir cdifado com o outro

representacdes culturais semelhantes imprime, dmwa, uma identidade. De acordo
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com a historiadora bezerrense Patricia Braynen ti#&subven¢do municipal, cada um
banca sua fantasia. A prefeitura fornece sé a stopie

Segundo Hobsbawrapud Dias (2006: p.58), “as tradicbes ditadas pelos
costumes, sdo processos sociais que sofrem madésaao longo do tempo e que sb
sobrevivem por meio de formas de adaptacdo diver§€asno patrimonio cultural
entendem-se os bens herdados do pais, e 0os qum mmaeconstruidos, recriados,
apropriados. Ao mesmo tempo, a permanéncia dessm@aio no tempo resulta de
“acdes e interpretacdes que partem do presenteregda ao passado. [...] E o conjunto
de bens constituidos, que sao reconhecidos porsoniedade como representativos da
sua historia e da sua producéo”. (SANTANA 200170/171).

Outra necessidade diz respeito aos bens simbobgus,porque o patriménio é
também imaterial, e o turista, aonde vai, termioa a@lterar habitos, refletindo na
mudanca do imaterial. No caso do artesanato, erarez(PE), ha bonecos de papangu
com cores e destaque dos clubes esportivos Na@jmw} e Santa Cruz (foto 6). E o
simbolo que se refere a outro simbolo, para sartomais atraente e competitivo. Isto

nao quer dizer que esteja se descaracterizandajuedsouve uma ressignificacao.

Foto 6: Papangu homenageia Santa Cruz

Mediante pesquisa feita pela autora para a Postgcdd em Planejamento e
Gestdo em Turismo Cultural na Escola Superior diagles Publicas, durante o
Domingo de Carnaval (03.02.2008), data do desGkemhpangus em Bezerros (PE), em
quatro hotéis (Hotel Recanto das Colinas, PouBadaiso, Pousada das Artes e Hotel
Serrador) com turistas hospedados avulsos, nurh det20 questionarios para cada
hotel e 20 para os turistas que se encontravanmuajaobtivemos, 54 questionarios
respondidos e 06 em branco. Sendo que um dos hot&8srrador ndo devolveu os

questionarios, porque estava sublocado ao pessd@dmtto do Nordeste.
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Deste universo de 54 questionarios, 23 (42,6%)meraturistas e/ou
excursionistas que estavam vindo pela primeira w31 (54,4%) que estavam
retornando. Dos 54 entrevistados, 48 (88,9%) pdedem voltar e 06 (11,1%) talvez
voltassem.

Segundo os pesquisados, as categorias de maigéi@atta carnaval de Bezerros
sao: os papangus 10 (18,5%); animacéo 7 (13,0&)drlidade 21 (38,8%); paquera 1
(1,9%); originalidade 2 (3,7%); novidade 1 (1,9%)jtura 5 (9, 2%); organizacéo 4
(7,4%); tudo 1 (1,9%), e 2 (3,7%) responderam eandm .

Na pergunta como conheceram o carnaval de Bez&td&7,4%) responderam
gue foi por meio de amigos , 02 (3,7%) pela Interd2 ( 3,7%) pela midia escrita; 02
(3,7%) pelo radio, 01 pela TV (1,9%), 08 (14,8%apamilia, 01 (1,9%) no trabalho,
06 (11,0%) outros (sem especificar) e teve 01 (1,886posta em branco. Aqui é
importante ressaltar a folkcomunicagéo, o bocaealna divulgacéo do carnaval.

Com relagéo a cidade/Estado de origem dos turi8&a$64,8%) sdo do Recife
(PE), 04 (7,4%) de Olinda (PE), 01 do Cabo (1,998),5,5%) de Carpina (PE), 04
(7,4%) de Caruaru (PE), 01(1,9%) de Ipojuca (PE),109%) de Feira de Santana (BA),
01 (1,9%) de Salvador (BA), 01 (1,9%) de Natal (RO (1,9%) de Maceidé (AL), 01
(1,9%) de Campina Grande e 01 (1,9%) do Rio deirdai@J). Num total de 48
(88,9%) turistas de Pernambuco e 06 (11,1)% de dor&stado. A caracteristica de
Bezerros é atrair mais excursionistas, que ficamosiele 24 horas na cidade, entre 0s
préprios pernambucanos.

Com relacéo a se consideravam o carnaval de Bezeadicional: 51 (94,4%)
responderam que sim; 02 (3,7%) que nao; e houy&,0%) resposta em branco. Sobre
as caracteristicas do carnaval: 27 votaram (5@4jadicao; 16 (29,6%) na cultura;01
(1,9%) na naturalidade; 01 (1,9%) na paz; 03 (5,3 familiaridade e 06 (11,1%) n&o
responderam. Dai se conclui a importancia dar@uttamo identidade.

Sobre se concordam com a mistura de ritmos, caleiteadicoes (ontem e hoje)
no carnaval de Bezerros, 50 (92,6%) responderansiques 04 (07,4%) que nao. Esta é
uma condicao atual, o hibridismo.

Sobre se acham se ha muita propaganda (empredasmpliprivadas) durante
a apresentacao dos papangus, 30 (55,6%) respondeeasim e 24 (44,4%), que néo.

Com relacédo a infra-estrutura, 16 (29,6%) achamajti31 (57,4%) boa; 06
(11,1%) regular e 01 (1,9%) ruim.

10
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Sobre se fazem outros passeios turisticos na cidalden do carnaval:
26(48,1%) responderam que sim e 28 (51,9%) que BaAwe os passeios turisticos
realizados estédo: 01 (3,8%) Gravata, 19 (73,1%favisSerra Negra, 1 (3,8%) visita a
igrejas, 04 (15,4%) respostas em branco e 01 (¥@&8posta negativa

Com relacdo a aquisicdo de mascaras em Bezer@g4027%) confirmaram
gue compraram la e 32 (59,3%) ndo compraram. S@bpevisitante sabe diferenciar a
mascara tradicional da estilizada, 33 (61,1%) nedp@am que sim e 21 (38,9%) que
ndo. Sobre as origens do papangu, 23 (42,6%) rdespgm que a conhecem e 30
(55,5%) que néo a conhecem, houve 01 (1,9%) resposbranco.

Sobre como foi a origem do papangu: 17 (73,9%)taglaque eram pessoas
mascaradas que entravam nas casas e pediam andd;40d) respondeu que era
tradicdo dos escravos; 01 (4,4%) que o uso da maésta para evitar o reconhecimento
e 04 (17%) responderam gue simplesmente conheseam,explicar o porqué.

Estas observacOes feitas servem para caracterizamportancia da
folkcomunicacdo como ferramenta do turismo cultufBlirismo Cultural compreende
as atividades turisticas relacionadas a vivénciaamjunto de elementos significativos
do patriménio histdrico e cultural e dos eventdsucais, valorizando e promovendo 0s

bens materiais e imateriais da cultu@inTUR, 2006).

Quanto maior for a autenticidade e criatividade/hores serdo os atrativos
culturais e, consequentemente, a ativacdo do gatrarcultural para atracao turistica.
Porém, mesmo havendo modificacbes em relacdo dicitnaal, como quem participa
da manifestacdo cultural sdo os elementos da coladmianfitria, “de qualquer forma,
a representacao sera apropriada pelos seus mequergs identificardo com os atores”,
como intérpretes que sao de sua identidade cyleuaiprindo a sua funcédo social de
fortalecer a identidade do grupo e contribuir coraceita da comunidade (DIAS, 2006:
p.61/63)

O Plano Nacional de Turismo 2007-2010 contempla egiddalizacdo do
Turismo, no seu planejamento e gestdo. Antes, gréra Nacional do Turismo era
focado no Municipio (PNMT -1994 a 2002). De acocdm o Ministério do Turismo,
0 programa de Regionalizacdo do Turismo tem comgetisgb promover o
desenvolvimento turistico sustentavel de formaomjizada.

No més de maio deste ano, o governo estadualdaamgcampanha Pernambuco

Conhece Pernambuco, que possui 10 rotas de tur@mwojeto Pernambuco Conhece
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Pernambuco, elaborado pela Empresa de Turismo rdarReuco — EMPETUR, 6rgao
vinculado a Secretaria de Turismo do Governo doadest visa desencadear,
definitivamente, o processo de interiorizacao distoo no Estado.

A primeira rota trabalhada foi a Luiz Gonzaga, gaeecorre o entorno da BR-
232, compreendendo municipios da Zona da Mata &gieste. Entre eles, Bezerros.
Antes da chegada do PNMT, em 1997, o turismo sendetvia baseado nas praticas
culturais locais, como os folguedos populares,stafgunina, festa da roma, festa do
padroeiro da cidade (Séo José), vaquejada, calglbarnaval, artesanato e forré pé-
de-serra em Serra Negra. (ANDRADE, 2004).

O ponto de concentragéo para as acdes da Secrafiarismo foi Bezerros
(foto 7) com atividades técnicas, oficinas, mindos, palestras, apresentacdes artisticas
e shows. Moreno, Bonito, Gravata, Caruaru e BrgjoMihdre de Deus - as outras
cidades da rota - também foram contempladas coquas de perfil turistico, visitas

técnicas e workshops.

Zerrosi |

Foto7 : Bezerros atrai turistas

A escolha ndo foi aleatéria, segundo o Quadro &ntke Funcdo Turistica e
Hierarquizag&o dos Atrativos dos Municipios Prétds de Maio de 1999: Bezerros é
uma ZTI 2 de Hierarquia Ill, considerada NucleoEleursao e tem como principais
atrativos o Parque Ecologico da Serra Negra, afelata da Asa Delta, o Circuito
Pernambucano de Vaquejada, artesanato e a macéiesias Papangus de Bezerros.
(MELO E SILVA, 2002: p.63)

Na época do Plano Nacional de Municipalizacdo ddsio, o municipio de
Bezerros foi considerado com um dos modelos. A Btabrproduziu um video
intitulado Cases 87 (1998), no qual seis municipiasileiros, entre eles Bezerros, sao
destacados pela sua etnia, ecossistema, agrotur@mtara e forte mobilizacdo da
comunidade. Esses casos de sucesso renderam atiEntbraconhecimento na 132
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Assembléia Mundial da Organizacdo Mundial de TuoismOMT, realizada em
Istambul, na Turquia, em 1997, como o melhor “cada” América Latina em
Municipalizacdo do Turismo Sustentavel aplicadaraasicipios brasileiros (MELO E
SILVA, 2002).

Para Sacramentapud Torezani (2007: p.9), “o turismo na pés-modernalaal
ser formatado pela alteridade”. Concordando airmta G¢orezani (2007), o turismo
cultural afirma a diferenca e cria o espaco do eimopde um lado esta a cultura do
anfitrido, do outro, esta a cultura do visitante.

Diante do impacto da globalizag&o, o foco dos est@wbbre comunicagado passa
a se centrar numa estreita relagdo com os da @&ultom os novos formatos dos
movimentos sociais e com as reconfiguracdes dasiddeles nacionais e regionais. Os
estudos em comunicacdo ndo podem mais ser deselpgokem a indissociabilidade
da cultura da midia e da cultura popular. Comuidicag cultura devem ser estudadas
juntas, porque representam realidades muito pré&is&o campos multidimensionais e
integrativos. Dai a importancia da Folkcomunicac&mo ferramenta do turismo

cultural.
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