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RESUMO

As caracteristicas econémicas, sociais e cultofarecem as bases para a compreensao da
atividade de consumo. Elas envolvem dimensdes dia @m sociedade que apesar de
estarem intimamente vinculadas, obedecem a |6gima® préprias. Isso repercute em
diferentes avaliacbes sobre o significado que oswmo® possui ha experiéncia
contemporanea. Esse estudo propfe uma visdo deintmnpue identifica nessas
perspectivas aquilo que aparece como mais relevata isso traz a discussdo o sentido
que cada uma atribui para as relagées que o codsupstabelece com 0s bens materiais e
simbdlicos, assim como os modos pelos quais omidistpontos de vista contemplam a
pratica do consumo nas interacdes sociais. Prodessa maneira, discernir processos
tipicos das sociedades de consumo e como elestesgram com a vida subjetiva e

individual.



ABSTRACT

Economic, social and cultural features lay the bdsethe understanding of consumption
activities. They involve dimensions of life in sety that in spite of being intimately

connected follow very unique logics. This in tumsults in diverse evaluations of the
meaning consumption takes in contemporary expegiehhis study offers a view of the

whole that identifies in these perspectives whand$ out as most relevant. In order to do
this, it brings forth a discussion on the meaniagheone attributes to the relationships a
consumer establishes with material and symbolicdgpas well as on the ways whereby
different points of view understand consumptioncficgs in social interactions. Thus, it is
an attempt to discern typical processes in consommocieties and the way they are

integrated with the subjective and individual life.
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INTRODUCAO

A atividade de consumo se revela como um temaalgudra pensar a experiéncia de
vida nas sociedades contemporaneas. O frequentdausgpressasociedade de consumo
indica um “conjunto interligado de tendéncias s@gondmicas e culturais que se considera
caracteristico das sociedades industriais avantadisuma designacdo que admite a
emergéncia do consumo como um elemento organizideida social, mas os atributos que
definem o conjunto de tendéncias que lhe dizem er@spermanecem associados a
interpretacdes difusas. Ora nos deparamos comae@eB promissoras que observam a
ampliacdo do consumo de bens e servicos segundarametro do desenvolvimento
econdmico, ora com apreciacdes desgostosas quessentem do declinio de sociedades
outrora legitimas. A dificuldade em se obter umsdei de conjunto capaz de contemplar
tendéncias heterogéneas, quando ndo contraditdeaste as imprecisdées de linguagem
implicadas na prépria palavreonsumo E um termo definido a partir de um ndcleo de
ambiguidade que condiciona diferentes vinculacoesaituais. Consumo se divide entre uma
atividade de suprimento e outra de dispéndio, nuefi@réncia tanto aquilo que nutre e
alimenta quanto aquilo que exaure e destroi. Asairatiangca consome o leite que Ihe da
forcas para crescer e o fogo consome a madeira fat@ Ou seja, a relacdo entre o sujeito
gue consome e 0 objeto que € consumido tanto rdersa relacéo provedora como também
uma relacdo destrutiva. E é ainda no terreno dpdimue a dubia relacdo ens@eito e
objetopresente na definicdo do termo encontra um cegjpatdo para a recorrente atmosfera
critica vinculada ao consumo. Os elementos etinmd8gpermitem notar que na lingua
portuguesaonsumcé variante deonsumacaoOriginarios do latim os dois termos aparecem
como sinbnimos e se referem a conclusdo de pracessde acdes: enquanto consumo € um
“ato ou efeito de consumir”, consumacéo é um “aioeteito de consumar’ Apesar de
compartilharem a mesma origem e da sinonimia iddicem suas definicbes, cada termo
enfatiza diferentes caracteristicas da finalizag@oprocessos. Processos de consumacao

finalizam plenamente, processos de consumo serantesm esgotamento. E importante

! CAMPBELL, Colin. Sociedade de Consumo. In: OUTHWA| William; BOTTOMORE, Tom. (Org.).
Dicionario do pensamento social do Sécula R¥ de Janeiro: Zahar, 1996. p. 719.

2 Ver HOUAISS, Anténio. e VILLAR, Mauro de SalleBicionario Houaiss da lingua potuguesRio de
Janeiro: Objetiva, 2001. pp. 814-815.
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observar essa ambigilidade que se desdobra emeduigst para considerar a utilizagéo da
palavra consumo na qualificacdo de uma forma dedate que permanece vinculada a
conotacdes desfavoraveis. A presenca dos signicate dilapidacdo, gasto, dispéndio,
exaustdo concede ao consumo o sentido oposto dagdim e da criacdo. A diade producéo-
consumo aparece em referéncia a atividades qupdsmo aquilo que a producgéao fabrica o
consumo esgota. Tal emparelhamento que elaboraasolata oposicao justifica um possivel
assombro diante de uma sociedade que se caraataizgapelas atividades de consumo do
que pelas de producdo. Raymond Williams observanqueansicdo do século XIX para o
século XX o consumo deixa de ser um termo usadimgxamente pela economia politica e
atinge um uso geral. Vem nomear a abstrata figwracahsumidor que, diferente do
comprador ou do cliente, ndo mais possui uma reldgeacontinuidade com o produtor, ele
participa de um mercado que se complexifica. A adafe um termo que possui sentido de
gasto, dispéndio, desperdicio, persiste nos diasntes e estende seu sentido desfavoravel a
descricdo de “todas as espécies de uso de benwigos& Caberia saber quais sdo as
caracteristicas da atividade de consumo que ndestengem a face oposta da producéo.
Observar os elementos sécio-econdmicos e cultqueasconstituem essa atividade para além
de seu significado pejorativo. Quais seriam os gssas implicados na ampla utilizacdo de
bens e servicos? Para tanto € preciso trazer asdée as diferentes formas pelas quais o
consumo se apresenta como elemento organizadorddaewm sociedade. Isso significa
considerar o consumo em sua dimensao mais abrapgeque inclui a apropriacdo de bens
materiais e simbdlicos. Observa-lo como uma atdeédgue permeia as varias esferas da vida
e que participa efetivamente dos modos de interagdie os individuos. Isso traz uma
variavel que se torna imprescindivel para a anélisexperiéncia de vida nas sociedades em
que o consumo é uma das atividades centrais: @asique 0 consumo atua como meio de
interacdo entre mdividuoe asociedadeE ao observar a relagdo entre individuo e sodeda

a investigacdo se depara tanto com aspectos asliguanto com aspectos estruturais. Ou
seja, se faz necessario contemplar tanto o espaguiatdo de valores que € o ambito da
cultura, como também o terreno da classificaca@kamnde os individuos séo, eles proprios,
portadores de valor, sempre em relagdo aos ountddgduos ou grupos de uma determinada
estrutura social. De modo que, além de uma relegfie sujeito e objeto que a principio ja se

® WILLIAMS, Raymond.Keywords: a vocabulary of culture and socidtpndon: Fontana Press, 1988. p.78.
Todas as tradugdes de lingua estrangeira sao ¢he misponsabilidade.
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apresenta sob aspecto difuso, ha também que sel@@nstoda uma série de fatores que
remetem a diferentes abordagens sobre a vida estdade. Fatores heterogéneos, cada qual
vinculado a uma légica singular que definem posigieito divergentes para o individuo.
Algumas abordagens apontam para individuos conmpégtee constrangidos pela estrutura
social, outras, para as varidveis margens de Boeréhdividual e encontram sujeitos capazes
de construir sentido e de criar novos valores railiLte sociais. E isso diz respeito a condi¢des
quantitativas e qualitativas. O incremento da afelé bens materiais e simbdlicos pode
aparecer associado a um aumento puramente guaotgae se vincula a uma ideologia que
vem recobrir coagbes de compra, mas também podguaéficado pelos diversos graus de
autonomia que o individuo possui para fruir nosety e representar a ampliacdo de um
imaginario que endossa a realizacdo de desejostiswisj Por outra perspectiva, a ampliacao
do consumo enfatiza uma ascendéncia do individuali® caracteriza a incidéncia de
desvios, pontos de fuga em relagdo a uma orderal spe se impde de forma intransigente.
Em seu conjunto, os muitos sentidos assumidospseEminéncia da atividade de consumo
nas sociedades contemporéaneas aparecem como usl@atie multifacetada e isso
condiciona a elaboracdo de interpretacfes aindasadif Esse contexto amorfo permite
indagar: é possivel ter uma visdo que percorradaasvdimensfes do consumo? Como € a
convivéncia entre as diferentes perspectivas dissa@@té onde um olhar de conjunto pode
chegar? E um olhar que contempla as tendénciaslefieem uma sociedade de consumo?
Quais aspectos da experiéncia de vida contemposénieaem visiveis?

A abrangéncia das questbes e o complexo de degsmgd@inculagdes conceituais que
se pretende percorrer exigem a definicdo de algaréanetros norteadores. Primeiramente os
eixos de reflexdo que constituem a matéria-primanddise para entdo percorrer as diferentes
perspectivas. As relacdes enimeividuo e sociedadee entresujeito e objeto constituem os
dois principais eixos analiticos e serao tratadagrimeira parte do estudo. Ja as perspectivas
para a atividade de consumo compdem a segundagpestéo divididas em quatro recortes: o
pensamento econdémico, a ldgica social do consummnsumo individual e o consumo
criativo. A primeira parte — formada pelas elabdes; a respeito das nocdes de
individualidade e subjetividade — é quase que mtetente baseada no pensamento de Georg
Simmel. E ele quem fornece o substrato analitidzado para discutir a complexidade. O

pensamento de Simmel, como é notavel pela vastidéitemas tratados em sua obra — a arte,
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0 amor, o segredo, a fidelidade, a aventura, atalire dinheiro, o conflito, os cinco sentidos,
entre outros — constitui um mosaico que nos aptasealtiplos pontos de vista e nos conduz
a caminhos intercortados por encontros e distaraitos. E a expressdo de um pensador que
viveu o seu tempo imerso no ambito da cultura, raBglD seu carater fragmentario,
contraditério e processual. Algumas de suas idgiasessenciais para estabelecer conexfes
no interior de seu pensamento. O tema da individludé € uma dessas idéias, perpassa toda a
sua obra e pode ser encontrado junto a outros tqu@sontemplam importantes aspectos
caracteristicos da modernidade. Do mesmo modog@onde subjetividade revela a relacédo
entre o sujeito e 0 objeto como ponto de vistailpgiado para observar a experiéncia de vida
moderna. O propdsito de compreender 0 que caragtem seu pensamento, as nogdes de
individualidade e subjetividadeno ambito da cultura moderna nos leva a uma siie
discussbes que remetem ao carater historico dewsges e a implicacdo de grandes
processos sociais como a ampliacdo dos gruposstauracdo da economia monetaria e a
divisdo do trabalho configurada em um tipo espetéakelacbes de interdependéncia. Sao
temas articulados em torno de processos de intepgéi se transformam — apesar de serem
ininterruptos — e junto com eles se modificam tamkas partes envolvidas. Com isso 0
conceito de individuo pode mudar de figura na nmeeich que sua relacdo com a sociedade
adquire novos contornos. Também a definicdo detswgparece condicionada as formas de
interacdo com o objeto. A adocdo do pensamentardm@& como parametro norteador do
estudo traz consigo uma exigéncia: assumir suai@astalitico-sintéticaseu panorama para

o mundo. Ele considera a andlise e a sintese comaodualidade de procedimentos que se
condicionam reciprocamente: a analise separa aquécestava ligado e a sintese liga aquilo
que estava separddd\ articulacéo entre o ligar e o separar exprimea unidadeentre dois
conceitos que se opdem. A idéia de unidade comototaliéddade que compreende tendéncias
contrérias, que existe em cada um desses contétasbém em sua articulagdo € de suma
importancia em seu pensamento, ela permite lidar aocontradicdo conceitual de forma

positiva, considerando os contrarios ndo como flirgas que se anulam entre si, mas sim

* Em seu ensaio intitulado “Puente y puerta”, Simfaeluma clara reflexao sobre a posicdo analiiicitica
frente ao mundo. Ele argumenta que “a imagem das<e@xternas possui para nés a ambiglidade deague
natureza externa tudo pode ser considerado comamdesfigado, mas também como estando separado”. E
complementa esta observagdo dizendo que “s6 aorhaindado, frente a natureza, o ligar e o desligar,
certamente na surpreendente forma de que um é sempressuposi¢do do outro”. Ver SIMMEL, Gedgd.
individuo e la libertad: ensayos de critica de ldtara. Barcelona: Peninsula, 2001. p. 45.
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como uma coexisténcia na qual uma delas € sempresauposicdo da outra. Na realidade,
ele opera uma inversdo na férmula segundo a gusteexmasubtracdoentre duas forcas
antagonicas — uma desfaz 0 que a outra constroicensidera asomadessas for¢cas na
formacdo de uma totalidade indissocidvel. Desseomacha unidade pode compreender
concordancia e discordancia, consenso e desavemge, sintese de elementos antitéticos e
convergentes que constitui um estado de permanentfo conferindo dinamismo a
interacdo. E a atitude analitica que separa esdadeem duas partes logica e objetivamente
opostas. Por sua vez, a sintese permite abordafe ama totalidade composta por
elementos duais. Trata-se de uma dialética sem&mlela ndo encontra uma superacao nem
um ponto de equilibrio. Persiste a tensdo entedayaentos envolvidos como o pulso de uma
vitalidade que acompanha todos os procéssos

O posicionamento analitico-sintético de Simmel exferas bases para situar o estudo
nasrelacdesentre individuo e sociedade e entre sujeito et@lje modo a considerar tanto os
aspectos conflituosos quanto os harménicos. O hactenso intervalo onde transcorrem as
relacbes entre individuo e sociedade permite qdes@ussao se desvencilhe definicao
demograficade individualidade, aquela que percebe o indivigipenas como um membro do
coletivo, uma parte do todo, e que compreende @&dame como uma somatéria de
individuos. Com isso se evita pensar a relacae estdois termos de modo que as conquistas
do individuo repercutam sempre em uma perda paoxiadade e, vice-versa, de considerar
que a forca da sociedade representa uma perdaopairdividuos. E justamente esta a
formula da subtracdo que Simmel propfe superare @k 0s ganhos de um se dao,
necessariamente, as custas de outro. De maneirasgueode abordar a idéia de
individualidade como a elaboracdo de um desenvelwimhistérico que transcorre em uma
relacdo repleta de tensdes entre o individuo ec#éedade. Movimentos no ambito do
pensamento e da cultura ocidentais expressam ume fde individualidade que emerge
sobre o impulso de libertar o individuo dos comgjimentos impostos pela sociedade. A

® Em seu ensaio sobreconflito, Simmel explora extensamente esta discusséaoelaliopde-se & designacéo do
conceito deunidadecomo consenso e concordéancia entre individuosgdpruma designacdo mais abrangente,
referida na totalidade das relagGes existenteg emtrgrupo de pessoas que interagem entre si.t@stidade
compreende tanto as rela¢des de concordancia gasmédacdes de discordancia. Observa a formuainaal
segundo a qual existe uma subtracdo entre essedtiplos de relacdo — os fatores negativos da téera
desfazem o que os fatores positivos fazem — ezeealina inversdo ao afirmar que, na realidade, lagdes
entre as pessoas compreendem a soma dos doisl¢éipoteracdo, quando consideradas em sua totaliade
SIMMEL, Georg. “A natureza sociologica do conflitdh: MORAES FILHO, Evaristo. (Org.Georg Simmel:
sociologia.S&o Paulo: Atica, 1983.
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centralidade da idéia déerdade individualtanto nas concepg¢fes que deitam sua énfase
sobre aigualdadeentre os individuos, quanto naquelas que se lassia suagliferencas
denuncia a imanéncia de uma permanente tensdomRBigr que o individuo sustente a
ambicao de ser livre o bastante para poder desemvtdas as suas forcas a partir de si
mesmo, ele esta determinado em todo o seu sefgtelde viver em agdo reciproca com 0s
outros. O individuo apresentado por Simmel €, asdmempo, umser sociale um ser
individual. Ele experimenta, simultaneamente, desavencangoh& em relacdo a sociedade.
O mesmo se passa com o tema da subjetividade mbérta aparece vinculado ao conceito de
liberdade individual. A subjetividade, no entardoypa outro eixo de reflexdo, aquele que se
situa na relacdo entre o sujeito e o objeto. Relagg menos dual que a primeira. E
necessaria uma minima distancia do objeto paraoigeito tenhaonsciéncia dei como
alguém diante de um objeto que Ihe é exterior.dearvez, é imprescindivel a presenca do
objeto nessa tomada de consciéncia. Distancia raieirdistancia maxima que tencionam a
relacdo entre os dois termos. A0 mesmo tempo emogsigeito amplia sua margem de
liberdade em relacédo a dimensao objetiva do mueléoprocura uma conciliacdo com esta.
Coexistem neste sujeito a autonomia para desemaeeinterioridade singular e a inevitavel
necessidade de recorrer a objetividade daquilo lhpee é exterior para realizar este
desenvolvimento. E os provimentos para cultivar sierioridade, o sujeito encontra no
ambito da cultura. A primeira parte do estudo s#icdea discutir estas questdes. O fato de
tomar como parametro norteador dois eixos de r@lecompostos por elementos duais e
contraditorios € o que viabiliza a aproximacao beres muito diferentes sobre a atividade
de consumo. E, sobretudo, buscar indicios de urparié&xcia de vida que se apresenta de
forma complexa, conciliando caracteristicas gueiori parecem imisciveis.

A segunda parte € composta por quatro sessfeprpgeatam diferentes olhares para
a atividade de consumo. Em seu conjunto, as qdatrensfes analiticas que foram definidas
procuram contemplar aspectos econdmicos, sociaist@ais que convergem em pProcessos
caracteristicos do consumo. E importante esclamoersse trabalho n&o tem a intencéo de
fazer uma historia exaustiva do fendbmeno. A interide explicitar suas principais linhas de
forca de modo a definir um certo contorno a expei& do consumo nas sociedades
contemporaneas. A primeira sessdo propde discesnprincipais atributos colocados em

relevo pelo pensamento econdmico, mais especificeameispde-se a caracterizar as
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diretrizes provenientes da economia classica oot definidas as bases para se pensar o
consumo como uma relacdo entre necessidade eadélidA dindmica entre necessidade
subjetiva e utilidade dos objetos € fundamentah @& abordagens que se desenvolvem a
partir do pensamento econémico classico e abrangst@es que dizem respeito a atribuicao
de valor e a troca. As outras trés perspectivaandéise deslocam o olhar para o ambito da
cultura onde a dimensédo simbdlica dos objetos aelqgintido sob diferentes enfoques. A
l6gica social do consumo — que constitui a segeedado — enfatiza os conteudos simbdlicos
gue concedem significado social aos bens e sen@etemento central apresentado por esse
ponto de vista diz respeito a diferenciagdo samalo movimento propulsor da atividade de
consumo. Toda a discusséo direciona o olhar paralagbes de diferenciacdo e distingdo
entre os individuos de uma determinada sociedatiercAira perspectiva de analise traz outro
relevo ao contexto cultural. Salienta a ampliac@aich imaginario que endossa os prazeres
do consumo. Procura observar uma préatica em qudbjetos vém a servico do bem viver,
Trata-se de olhares sobre o consumo individualoglecam em primeiro plano @nsumir
para sicomo uma forma de atividade socialmente consagtkda quarta perspectiva lanca
luz sobre aspectos peculiares a atividade de camsemprocura no interior dessas
peculiaridades encontrar um sentido criativo plga@&iacao que possui caracteristicas muito
préprias e é capaz de mover as estaveis formagaiso@ material utilizado para percorrer
essas quatro abordagens é proveniente do pensatieeatbores que possuem posi¢cdes muito
diversas em relacédo a vida em sociedade. Essasrdifes serdo discutidas ao se identificar
pontos de aproximacéo e distanciamento entre agdessanaliticas. E valido notar que se o
tema do consumo pode ser discutido através de iséa de conjunto, o que sugere uma
complementaridade entre os distintos olhares, eiss® implica em aproximar algumas
atitudes analiticas que ndo possuem qualquer plentorrespondéncia. De forma que, a todo
0 momento, sera necessario trazer ao didlogo esdibs autores e situar as especificidades
de suas posicoes.
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SER INDIVIDUAL, SOCIAL E SUJEITO, A UM SO TEMPO
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Individualidade

A nocgdo deindividualidade remete a existéncia de uma unidade singular. Cada
individuo, com seus limites sensiveis em rela¢cd adros, oferece suporte para iSso na
medida em que apresenta uma combinacdo absolutanmapar de atributos fisicos e
caracteristicas pessoais. Por mais evidente quecgaressa impressdo comporta uma
armadilha, pois sugere a existéncia de uma entigatleda, de uma vida individual que se
esgota nos limites do corpo, na unicidade dos $tat@ matéria finita que distingue cada um
dos demais. E possivel contemplar uma dimensdo exaensa dessa nocdo através do
pensamento de Georg Simmel. Ele articula uma s#eieproposicdes que permitem
compreender que a singularidade é apenas uma gaelondicdo de individualidade. Para
isso é fundamental considerar que o individuo exyaata a transitoriedade de sua vida em
constante acdo reciproca com outros individuoso Bé& outro modo, os individuos néo
podem ser tratados como entidades isoladas pelaéativerem ensociedadeE as relacdes
entre individuo e sociedade sdo compostas porsvétementos indissociaveis da idéia de
individualidade. E no intervalo onde transcorrenrelacbes que se ampliam os limites da
vida individual. As sociedades antecedem e sobeavia ela, se sustentam para além dos
individuos, perduram, sdo historicas. Por sua @gndividuos sdo dportadores concretos
e imediatos de toda realidade histérica’as grandes formagdes sociais que se desenvolvem
para além e por cima deles sdo a “realizacdo” dasrfjias vitais” que os move em acao
reciproca e conjunta. Essa concepc¢do sobre a midsoeiedade se serve de uma distingdo
analitica entreforma e conteddo Segundo Simmel, uma sociedade existe onde varios
individuos entram em acao reciproca formando un@dade. A acdo reciproca significa algo
mais que a simples coexisténcia, ela implica emnfileixo mutuo de vida e ocorre dentro de
certas formas acordadas e assimiladas como senuant@ uma determinada sociedade. O
conteudo €, em grande medida, de ambito individiial,respeito aos motivos, impulsos,
desejos, interesses que originam a acdo dos imdiwidns em relacdo aos outros, ele
transborda as formas, mas através delas e dentsmate configuragfes alcanca realidade
social. As formas séo realizadas de diferentes manealgumas estdo cristalizadas em

! SIMMEL, Georg.Sociologia: estudios sobre las formas de socialf@adviadrid: Alianza, 1986. v.1, p. 16.
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instituicbes de grande extenséo, durabilidade ibiMiade — o Estado, o direito, a lingua —
sdo formas mais perenes que pouco se abalam dianw@indmica da vida e que sé&o
compartilhadas por um grande numero de pessoamsofdrmas sdo mais efémeras e
maleaveis, se ddo entre pessoa e pessoa, se estaiel se desfazem no ir e vir continuo da
vida cotidiana — um aceno, um adorno, um agradeton& importante destacar que sem a
intercalacéo dessas formas mafermais susceptiveis de transformacéo, nos encontrariamos
diante de uma pluralidade de sistemas descontisdoselas que estabelecem a conexdao, e
por que néo dizer, a maleabilidade da unidade Isadma olhar para elas procutdescobrir

os fios delicados das relagbes minimas entre ossh®mem cuja repeticdo continua se
fundam aqueles grandes organismos que se torndgtivos e que oferecem uma historia
propriamente dit Atentar para essas formas de ac&o reciprocagmpagsam o cotidiano
das pessoas e que tém a caracteristica de ndenestasentadas em organizacdes firmes,
supra-individuais, abre uma perspectiva para aquieSimmel denomina como “a sociedade
em status nascefi§ ndo em sua origem primeira, historicamente irgices mas, nos
momentos em que as formas de socializacdo emananpedsoas para adquirirem vida
objetiva. Entendendo que, se por um lado tais formas emamanpessoas, das incontaveis
energias que fazem com que os individuos se pommamelacdo uns com 0s outros, sejam
essas energias caracterizadas pelas injuncdessdddo medo ou de finalidades praticas;
por outro lado, “0 homem esta determinado, em todseu ser e em todas as suas
manifestacdes pela circunstancia de viver em aed@fproca com outros homefis’A
ineréncia da sociedade ao individuo e sua simwt@&x¢erioridade a ele com exigéncias e
obrigagGes, constitui um permanente estado dedesdée a vida individual e a vida social.

Isso porque

a sociedade quer ser uma totalidade e uma unidgdeica, de maneira que cada um de
seus individuos seja apenas um membro dela; adsoiEedemanda que o individuo
empregue todas as suas forgas a servigo da fuspéoia que ele deve exercer como seu
integrante; desse modo, ele também se transforseabrnar o veiculo mais apropriado
para essa funcdo. Ndo ha davida de que o impulsandiade e totalidade que é

caracteristico do individuo se rebela contra eapelpEle quer ser pleno em si mesmo, e

2 SIMMEL, Georg.Sociologia: estudios sobre las formas de social@aop. cit., v.1, p. 31.
% |dem, Ibidem, p. 29.
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ndo somente ajudar a sociedade a se tornar plenguer desenvolver a totalidade de
suas capacidades, sem levar em considera¢do qualdjeenento exigido pelo interesse

da sociedade.

E uma tensdo que prossegue no proprio individua, wem que este pode se dividir partes
e atribuir autenticidade a apenas uma parte ¢mgde essa que colide com outras partes de si
mesmo absorvidas pelo ser social. A isso, Simmebméa como “existéncia dupla”, ou
“existéncia partida em dois”, partindo do principgie que “em cada homem existeteris
paribus uma proporcao invariavel entre o individual eocial, que ndo faz sendo mudar de
forma™.

As tensfes que se passam entre o individuo e edsole e que se estendem a vida
individual podem ser especialmente observadaseémtrdas consideracdes sobriom@nacao
da individualidadecomo um processo que transcorre em plena conexa@eampliacdo dos
grupos sociaisE uma reflexdo que deixa evidente o quanto umiidualidade abrange os
influxos matuos de vida que se dao nas relacbedigam alguém ao seu circulo social. A
esse respeito, Simmel pondera que, se podemosdedarsia existéncia de um individuo
singular, com seus limites sensiveis em relacadgrapo a que pertence, também vigora,
nesse mesmo individuo, uma existéncia que se dedliaepertinéncia ao grupo, frente a tudo
0 que esta de fora. Trata-se de dois modadifdeenciacdoum no sentido da individualidade
singular e outro no sentido de pertencimento a wrpay quando o individuo se diferencia
como ser social, um ser que € membro de um grupcegudistingue de outros grupos. No
segundo caso, 0 proprio grupo assume o contornandeindividualidade em relacdo aos
demais. S&o dois modos de diferenciagdo que namchgem, eles coexistem numa balanga
que oscila entreser individual e ser social A ampliagdo dos grupos participa de modo
decisivo nessa alternancia. E uma ampliacdo quehenw adensamento demogréafico, o
aumento da mobilidade por grandes extensfes tarioa ultrapassagem de fronteiras e o
contato entre grupos distintos. Ela € abordadaexnpsocesso histérico, na convergéncia de
uma série de fatores, como, por exemplo, o trablalh® e a pratica do comércio. De todo

modo, 0 que Simmel apresenta é uldgica, uma conexao entre dois processos que se

® SIMMEL, Georg.Questdes fundamentais da sociologia: individuo @estade Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2006. p. 84.
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influenciam reciprocamente e articulam uma dinanaigde “a individualidade do ser e do
fazer cresce, em geral, na medida em que se ampliaulo social em torno do individuo”
Um grupo pequeno que se distingue dos demais pekdslades intrinsecas de suas formas
possui, em seu interior, aspecto homogéneo, oy s&m minimas as diferengcas entre 0s
individuos e sdo muito estreitos os lacos de upidtce eles. A conservagdo da igualdade
interna garante os claros contornos do grupo. Bed#izer que, seja por disposi¢cdes internas
ou externas, nos pequenos grupaginsocialdispde largamente de suas forcas, pois, tanto 0os
modos de vida comunitariamente compartilhados guasttracos de carater tendem a se
conformar a unidades niveladoras. Quando o gruorg®ia, ocorre uma diferenciagéo cada
vez maior entre os membros do grupo, uma difere&oigue se passa num namero também
cada vez maior de formas sociais. As formas deeatit@gacdo se apresentam de modo muito
semelhante entre os mais diversos grupos, com@ymmnplo, as relacdes de competéncia
implicadas na especializagédo do trabalho, a uni@® fdacos diante do mais forte, a
acumulacéo de posses por parte de alguns membm@sip, a distingdo social entre os “de
cima” e os “de baixo”, etc. De maneira que, enquaatda grupo se diferencia internamente,
a similaridade das formas de diferenciacao propoecrelacdes efetivas entre os membros de
grupos distintos. Ou seja, 0 aumento da individagho no interior do grupo caracteriza uma
forca centrifuga que serve de ponte para outropogriseguindo um processo onde “a
diferenciacao e individualizacdo afrouxam o lace gos une aos que estdao mais proximos,
mas em troca criam um novo laco — real ou ideam os mais afastadds’O afrouxamento
dos lagos, distensdo das estreitas ligacoes quiceano interior dos grupos sociais mais
restritos, condiciona &berdade individual uma liberdade que assume, sucessivamente na
historia ocidental, diferentes direcdes. Em um pnicn momento, do mesmo modo que o
individuo ultrapassa as fronteiras do grupo nacéimede circulos sociais mais amplos, o ideal
da liberdade individual assimila a aspiracdo de umdividuo que se livra dos
constrangimentos das relagbes sociais imediatastedds os tipos de tutela social, sejam as
tutelas de classe, religiosas ou econdmicas. Esgrle da liberdade conforma um primeiro
movimento em direcéo ao individualismo que se apliae a suposicdo basicaigaaldade
entre os homens. O ser individual aparece ai camomanifestacdo doomem em gerajue

possui em sua esséncia, como parte de sua natwekandade e a perfeicdo que os

" SIMMEL, Georg.Sociologia: estudios sobre las formas de social@aop. cit., v. 2, p. 742.
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constrangimentos sociais ndo permitem manifestar.ifdlividualismo que esta presente na
nocdo cosmopolita do mundo que substitui o padi@mo das classes pelo direito do
individuo, odireito do homemum direito que nasce do pertencimento ao maidaaaipculo
concebivel, a humanidade. Através dessa sintese lirdrdade e igualdade como sera
discutido adiante, o individualismo do século X\@Hboc¢a uma forma da individualidade que
é diferente daquela tracada pelo individualisme@ulo XIX, quando o ideal de liberdade ja
nao reconhece a igualdade entre os homens, masiastdiferencascomo o ponto de apoio.
Ao discernir alguns dos elementos que constitueformulacdo desses dois modos de
individualismo, € possivel notar como os anseiosliberdade individual conduzem de
extremo a extremo: se o individuo estd livre dosstrangimentos das relagBes sociais
imediatas, ele também se torna responsavel, ermseo, pelas escolhas que faz, uma vez
que cada escolha do individuo € a expressao deinmhadualidade Unica, distinta das
demais.

Simmel mostra como a concepc¢ao de individualidade emerge com a forma da
liberdade individualpode ser observada a partir de movimentos no ardbitpensamento e
da cultura ocidentais que surgem no século XVI#lo $hovimentos que assumem vertentes
econdmicas (0 homem da livre concorréncia encarnpelos fisiocratas); vertentes
sentimentais (0 homem livre das deformacdes soeighkninstituidas, de Rousseau); e
vertentes politicas (a liberdade individual elevadalor absoluto pela Revolucdo Francesa).
E um ideal de liberdade que direciona seu vetoa pana libertacdo dos individuos em
relacdo as exigéncias que a sociedade Ihes obdgmprir, exigéncias que assumem a veste
de constrangimentos, amarras que mantém o seildodivmpedido de exercer a plenitude
de sua autonomia. Pode-se dizer que a individudidaoderna, em sua origem, se serve do
impulso de uma “superacdo tanto interna quanto rrextedo individuo das formas
comunitarias medievais que conformavam a formadkg @ atividade produtiva, os tracos de
carater dentro de unidades niveladoras, fazendampedescer 0s tragos pessoais e
impossibilitando o desenvolvimento da liberdadespak da singularidade propria de cada
um e da auto-responsabilidadeEste impulso de livrar os individuo das amarras @s
quais ele se encontra atado a sociedade assumegauto XVIII, o carater de uma
necessidade suprema. A precariedade, entdo vigirgdprmas de vida socialmente validas

° SIMMEL, Georg. “O individuo e a liberdade”. In: 8@A, J. & OELZE, B. (Orgs.)Simmel e a modernidade
2.ed., Brasilia: UnB, 2005. p. 107.
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operava uma forte opressao as “energias” indivejyanis exigia o investimento de grande

parte das capacidades individuais nas realizagitgs De maneira que

os privilégios das castas superiores, 0 controgpdeo de comércio e circulagédo, os
residuos ainda poderosos das constituicdbes conawata coacdo impaciente do

clericalismo, as obriga¢des de gleba dos trabatkadarais, a auséncia de participagéo
politica na vida do Estado e as restricBes dagriaisicipais — parecia, & consciéncia dos
individuos, uma represséo insuportavel de suagieseem relagdo as for¢as produtivas

materiais e espirituais da épbta

Admitindo a impossibilidade de se verificar em quedida a Idade Média realmente exercia
essa repressdo as caracteristicas individuais, 8iftaz em consideracdo a énfase que a
Renascenca dedicou ao tema da liberdade individsafcando o movimento de um homem
gue ambiciona se impor como singularidade. Alémabegelidos econdmicos, sentimentais e
politicos anteriormente referidos, também a arguagéo filosofica de Kant e Fichte
encontra ndeu a Unica referéncia possivel de ser conhecidaendefsua absoluta autonomia
como valor ultimo da esfera moral. Nesse contexopdnsamento, 0 constrangimento
operado pelas instituicdes sociais atua de umairaarginatural Isso implica em dizer que,
uma vez retirados os constrangimentos, estaridoaberaminho para o desenvolvimento das
potencialidades humanas que se encontravam ambkades ou desviadas pelas forcas
politicas, econémicas ou religiosas, de modo qeed'gassagem equivaleria a transicdo da
desrazdo histérica & razdo natural’E um ideal de liberdade que traz em seu lastro a
igualdadenatural dos individuos, sendo que as desigualdades seriprodutoartificial de
todas as opressoes historicas. A no¢cao do “homesrige”, o0 homem enquanto ser humano
ocupa o centro das atencbes na Renascenca, eng&mpasi homem historicamente dado e
diferenciado. Uma idéia em profunda consonancia cooonceito de natureza do século
XVIII para o qual adeis geraisofereciam a formula de qualquer fenbmeno, um dtngee
observa a singularidade como mero ponto de int@éosee leis gerais. O homem singular era,
assim, reduzido ao “homem genérico” de modo ques@de afirmar que “em qualquer

pessoa particular vive, em sua esséncia, 0 homasrige, assim como a mais peculiar parte

19 SIMMEL, Georg.Questées fundamentais da sociologia: individuoatestade op. cit., p. 92.
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de matéria apenas expressa, essencialmente, @iversal da matéria como t&f” O nucleo
essencial do homem socialmente individualizado gemérico-humano” e essa esséncia
profunda somente pode se manifestar na medida eno dwomem ¢€ libertado de todas as
influéncias e desvios histéricos. Esse nucleo essemente humano que é comum a todos
concentra em si os fundamentos mureza(onde todos os homens estdo inseridos), a
universalidade daazao (conforme Kant e Fichte identificam a raiz &o) e também a
humanidadgem seu sentido estrito). Com isso, o pensameandeatal define as bases para a
articulacdo entre liberdade e igualdade. As exig8naraticas de liberdade se condicionam a
nocao de igualdade por meio daquilo que € comwdast o “homem abstrato”. Essa € a face
da individualidade que emerge no século XVIIl, auwhe homem cuja esséncia abstrata é

elevada a valor ultimo. Sendo que

mesmo para Rousseau, que certamente tem uma Bdaddiespecial para as diferencgas
individuais, estas se situam em um plano supekfigisanto mais completamente o ser
humano retorna ao seu proprio coragdo, tentandarcagseu interior absoluto em meio

as relagbes externas, mais forte flui nele, istengé,cada individuo de maneira igual, a
fonte do bem e da felicidade. Quando o ser humarealénente ele mesmo, ele possui
uma forca concentrada que ultrapassa a mera pagdende si mesmo; e, por assim
dizer, pode fazé-la fluir em direcdo aos outrostrdede si, identificar-se com eles. Por

conseguinte, somos mais eticamente valorosos, eoaipadecidos e bondosos quanto
mais cada um for ele mesmo, isto €, quanto ma& eaddeixar soberano aguele ndcleo
interior que é idéntico em todos os seres humgras, além da obscuridade de seus

lacos sociais e das mascaras ocasibhais

A autonomia do ndcleo interno, onde cada individuauténtico ndo somente admite a
identificagdo entre os homens, para além das difase sociais, como também assume a
valoracdo ética da bondade e da compaixdo. Assprinoipio da fraternidade se associa ao
da igualdade que justifica a liberdade individual.

Simmel discute esta apreensao da liberdade cugsygresto é a igualdade. Enquanto
nas sociedades medievais as diferencas entre iw&dums eram tracadas por caracteristicas

empiricas (posicao social, parentesco, formacadingemte, etc.), a ambicdo do homem

12 SIMMEL, Georg. “O individuo e a liberdade”. opt.cp. 109.
13 |dem.Questdes fundamentais da sociologia: individuocgesade op. cit., p. 100.
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renascentista era a de enfatizar o valor de suprigr@ingularidade, rompendo com as
influéncias histéricas. No entanto, faz isso nagdio de um “genérico-humano” que possui
um nucleo essencial para além das diferencas @agirToma como base de sua liberdade
uma esséncia profunda que é comum a todos. Ocoer@ djberdade vem acompanhada do
oposto da igualdade, ela se emparelhdiférenca Ndo mais uma diferenca socialmente

configurada, mas uma diferengassoal Assim, o autor pondera que

este individualismo, para o qual ‘liberdade e idade’ eram dois valores que se
correlacionavam pacificamente, e inclusive se ajaha mutuamente, ndo viu que o
homem, quando goza de liberdade, a utiliza parareatitiar-se, para dominar ou
escravizar-se, para ser melhor ou pior que os deraai suma, para despregar toda a

diversidade das forcas individutis

A intensidade dos movimentos que expressam umaciéowga geral de superagao das
influéncias histéricas recobre esta imediatantradicdo entre a liberdade e a igualdade.
Talvez por isso o acréscimo da exigéncia fadernidade pois “apenas uma renuncia
eticamente voluntaria, que esse conceito exprgssderia evitar que a liberdade fosse
acompanhada do oposto da igualddde’Sem o suporte da idéia de fraternidade, o
deslocamento das marcacdes historicas que situasamdividuos em posicdes diferentes uns
em relacdo aos outros somente conduziria em dir@¢doaldade se fosse possivel conceber
uma sociedade composta por homens interna e extem@ agraciados pelos mesmos
atributos, mesmos privilégios, pela mesma forcauou mesmo grau de inteligéncia e
acuidade. E a suposi¢cdo de uma impossibilidade. tmndivres das determinagdes sociais,
os homens se servem de suas diferencas uns en@oretars outros, aproveitam da
desigualdade pessoal que determina uma hierarguiaiveis — assim os mais fortes se
impbem perante os mais fracos, 0s mais inteligemesante os menos favorecidos
intelectualmente e dai por diante. Nesse sentitibeedade parece iluséria, pois o individuo
se desloca das barreiras socialmente tracadasmbeligam toda a decadéncia e todo o mal
da esséncia humana e se encontra no terreno dagbe®l de poder pessoalmente

configuradas. Este terreno das relacfes pessoaigé néenos constrangedor que aquele das

* SIMMEL, Georg.Sociologia: estudios sobre las formas de sociaifaop. cit., v. 2, p. 760.
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formas sociais niveladoras, ele oferece diferepteporcdesde liberdade individual. Um
individuo que adquire vantagem em relacdo aos utm mais condicdes de conquistar
subsequentes vantagens, numa progressao que nstitgue seu grau de liberdade daqueles
que se encontram em subjugada desvantagem. E ma ttas diferencas pessoais que a
liberdade dos privilegiados se desenvolve “a cdatiiberdade dos oprimido$’ O que fica
ilusorio, entdo, € a existéncia de uma mesma meltidénerdade para todos os individuos da
sociedade.

Trata-se, na realidade, de uraatinomia entre liberdade e igualdade. Enquanto a
liberdade anseia pela insubordinacdo, a igualdadige ea subordinagdo a uma “norma
universal”. O individualismo tipico do século XVIflermaneceu cego a esta dificuldade e
admitiu a liberdade em perfeita harmonia com aldade. Mas esta sintese foi desfeita pelo
individualismo do século XIX. Depois de uma libeéa dos individuos em relacdo as firmes
correntes da corporacéo, da igreja e do estamemtmagscimento, 0 movimento para a
liberdade individual continua, mas assume a dirat@autonomia na qual os individuos
anseiam se distinguir entre si. Encontra-se afradala individualidade moderna que procura
uma diferenciacdo que desfaz a formula anterion, @ entanto, romper com o0 impulso
original de liberdade. A liberdade permanece cosmodhinador comum entre as duas formas
de individualidade, mas passa a se fundamentaomel&to oposto: a liberdade procura a
desigualdade Nao se trata mais de uma desigualdade socialntesignada, mas sim da
expressao de um ser unico, distinto dos demais, desigualdade que surge como ueia
interna “Durante toda época modernafiz Simmel, “temos a busca do individuo por si
mesmo, por um ponto de solidez e auséncia de dijvidgual se torna tanto mais necessario
quanto mais 0 horizonte pratico e tedrico e a cerighde da vida aumentam
aceleradamente, tornando ainda mais urgente essessidade, a qual ndo pode ser
encontrada em instancias externas a prépria altMsgo traz para a relagéo entre o individuo
e a sociedade um outro contorno. A buscaidmesmoassume as rédeas do movimento e
atribui as relacfes interpessoais 0 estatuto dac¢®&ss” pelas quais o individuo passa nesse
caminho. Os outros, aos quais o individuo se mahgamo em acdes reciprocas, permitem a
comparacao e a percepcao de sua propria singulariia na qualidade de singularidade, o
individuo é uma expressao peculiar da humanidadesguercebe sozinho com suas proprias

16 SIMMEL, Georg.Questdes fundamentais da sociologia: individuoctestade op. cit., p. 94.
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forcas e é chamado a tornar realidade o propribndesSimmel remete a Schleiermacher na
consideracao de uma tarefa ética implicada em wigérecia de singularidade quando afirma
que “sem duvida, cada qual € uma sintese de fooresituidas universalmente, mas cada um
trabalha e amolda esse material de uma forma peculiendo a realizacdo dessa
singularidade, ou seja, o preenchimento de um espegervado, simultaneamente uma
obrigacdo ética®. Esta exigéncia de singularidade é a base devisda de mundaue
encontra no romantismo a principal expressao daco@mcia que o homem do século XIX
adquire de si mesmo. Enquanto Goethe representmdarhento artistico desse mundo e
Schleiermacher o metafisico, o romantismo buscoueasidade histérica a vivéncia do
especifico e do singular. Isso porque “a vida doémtico traduz, na protéica sucessao de
oposicdes entre disposicdo e trabalho, convicggengmento, paralelismos da configuracao
social, em que cada qual, apenas pela diferencaetagdo aos outros, por meio da
singularidade pessoal do seu ser e atividade, goasextrair o sentido de sua existéncia”
Pode-se dizer que o romantismo criou a face sentaheéla vida em um mundo que se
organiza e se desenvolve a partir da singularidadsada individuo. Um mundo que, além da
ampliacdo dos grupos sociais (adensamento demomréfiuma simultanea ligacdo entre
diferentes grupos), vivencia a instauracdo da eun@aomonetaria (juntamente com a
supremacia de seus similes, a racionalidade ecalcjke a divisdo do trabalho configurada
num tipo especial de relagcbes de interdependéreiggéncias de uma especializacdo
funcional do homem). Juntamente com a liberdadeighehl, emergem novas formas de acao
reciproca no interior de amplos grupos que se dispém uma complexa configuracdo de
dependéncia mutua, onde o dinheiro, o intelecto ealculo atuam como principais
mediadores. Talvez a mais forte caracteristicaadessdalidades de relacédo social seja a
impessoalidade ingrediente fundamental para dissolver os firnegs que ligam os
individuos entre si e que limitam, em muito, a ddz&le individual. J& foi dito que o
individualismo do século XVIIl ndo se deteve nasoimgruéncias entre a liberdade e a
igualdade que transparecem quando se tem em comglacaveis formas de dominacao que
se passam no interior das relacpessoaisTambém ja foi assinalado o modo como o século

XIX dissolveu essa sintese e adotou a diferenceaocsmio para a liberdade individual. A

8 SIMMEL, Georg. “O individuo e a liberdade”, opt.cp. 113.
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impessoalidade das relagbes entre os individuogilwaennessa dire¢do, ela permite ao
individuo exercer a liberdade de um modo mais pleno

E interessante considerar um refinamento que Sinofieeéce & nocdo de liberdade
individual para abordar a importancia da impesdade nas relacdes entre os individuos. Ele
opera uma distincdo entreliberdade negativee aliberdade positivaA liberdade negativa
assume seu sentido através da prepogigidiberdade de constrangimentos. A liberdade
positiva esta associada a preposipaca: liberdade para assumir uma nova obrigacdo, ou
seja, um novo compromisso. Compreendendo que wvidhudi somente realiza sua existéncia
em acgdo reciproca com outros individuos, que essi@rocidade continua se estabelece
através de formas que limitam a vida, ou seja, @uelvem algum tipo de tolhimento,
podemos tracar uma progressao inerente ao sendidiberdade. Em termos abstratos,
podemos dizer que o individuo sé atinge a magnitiedsua liberdade quando se torna livre
de uma ligacagoara estabelecer uma nova. Isto porque a liberdadé sednterior de um
processo continuo de ligar e desligar, como uneairetiva ininterrupta entre a estreiteza dos
lacos que colocam uns em relacédo ddwer com 0s outros e a soltura destes lagos que
conduzem, inevitavelmente, a novas ligacbes. Asragésse ponto de vista & possivel

perceber que

chamamos liberdade a algo que ndo é outra coiss qu& a troca de obrigacbes; ao
aparecer uma nova obrigacdo em lugar de uma antigae nds experimentamos, sobre
tudo, € o desaparecimento da antiga pressdo, e estamos livres dela, parece, a
principio, que somos livres em geral, até que @mrmewver; que a principio suportdvamos
com musculos frescos e por isso especialmentesfabdeneca a fazer sentir seu peso com
0 cansaco destes, de forma que o mesmo procesdibedacdo que antes havia

desembocado neste dever, agora trata de desfadeleSe

Como se trata de uma alternativa entre extremasmsi considera uma gradacdo da
liberdade que se baseia no tamanho da exigénciaéqagsumida pelo outro ao qual o
individuo esta vinculado. Quanto maior a exigénomior a intensidade e o nivel de
consciéncia com as quais o individuo se dedicaas sbrigagbes com este outro. Ele

especifica esta forma de interagdo que se constitine aexigénciae aobrigacdode modo

2 SIMMEL, Georg.Filosofia del dinero Granada: Comares, 2003. p. 343.
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que a “toda obrigacdo que ndo se deriva de uma iéia corresponde para uma outra
pessoa um direito de exigif” Isso repercute numa diferenca do grau da liberdpe se
evidencia de maneira gradual através das formaérioess de subordinacdo pertinentes as
relacées de trabalho. Em um extremo, existe adelaqtre csenhore oescrave na qual o
escravo aliena ao senhor a integridade de sedhaba que se estende a integridade de sua
individualidade. Esta forma de subordinacdo -esaraviddo— vincula o menor grau de
liberdade, uma vez que a obrigacéo diante do semmopreende todas as forcas do eséfavo
Em situacdo intermediaria, ja se lancando no semt@luma maior liberdade, esta a relacao
entre osenhore o vassalo Na forma davassalagema existéncia de uma aliquota de
producdo a ser paga ao senhor limita as exigéwgagrestacdbes a apenas uma parte do
trabalho do vassalo. Considerando que o vassaldupaoo suficiente para pagar sua
contribuicdo, a totalidade e o tipo de sua produgéonanecem indiferentes ao senhor.
Mesmo que seja as custas de atos de fiscalizacde medidas de cumprimento das
obrigagbes, resta ao vassalo alguma quantidadébei®ldde individual, uma vez que as
exigéncias do senhor ndo ocupam todas as suas,fag;axigéncias se satisfazem através das
aliquotas fixadas. No entanto, sO é possivel ceraich liberdade individual em seu sentido
pleno quando a pessoa estd totalmente desvincddseu produto. Situagdo que sO é
realizada na forma dwwabalho livre quando as exigéncias do senhor podem ser curaprida
através do pagamento edinheiro. O dinheiro, equivalente universal de todas as spisa
proporciona a distingdo entre a integridade dagaegse produz e seu produto. Os conteudos
da producéo ja ndo interessam as exigéncias dorsert pagamento em dinheiro significa
uma redencdo das prestacdes pessoais, 0 que poopouena maior liberdade. Com isso se

2L SIMMEL, Georg.Filosofia del dineroop. cit., p. 344.

2 Gerges Bataille faz uma interessante reflexaspeito da escraviddo quando considerada pelo plentista
de uma relacéo reciproca entre senhor e escraw@r§limenta que “o0 escravo subjugado ao trabalbomado
propriedade de um outro é uroaisg da mesma forma que um animal de carga (...) tadavproprietario nao
fez somente umeoisa,uma mercadoria dessa propriedade: ninguém pode dazecoisado proprio outro que
um escravo é sem ao mesmo tempo se afastar dageilele mesmo € intimamente, sem se dar os limies
coisd isso porque “0 escravo € ung@isapara o0 proprietario; ele aceita essa situacéo efarp a morte; e
efetivamente perde, para si mesmo, uma parte deas@uintimo, pois ndo basta ser isso ou aquifare€iso sé-
lo a0 mesmo tempo para outrem. Da mesma formagpriptario deixou de ser, para 0 escravo, seu samigl,
ele esta profundamente separado dele: mesmo spa®gscontinuam a ver nele um homem, se ele érsamp
homem para outrem, doravante ele estda em um munde om homem pode ser apenas wuoisa”. E
importante notar que o ternumisa é grifado pelo autor a partir do momento que etiefine como unobjeto
que é da mesma natureza qusugeita A objetificagdoque se estende ao senhor s6 pode ser compreendida
qguando se considera que, mesmo na escravidacgaoedasempre reciproca. Ver BATAILLE, Georgkgarte
maldita Rio de Janeiro: Imago, 1975, p. 94.
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pode avaliar que “a altura maior que pode alcarcdiberdade pessoal se d4 com a
transformacao dos deveres do vassalo em um pagaerandinheiro que o senhor € obrigado

23 Mesmo em se tratando de relacdes de subordifag@iportante observar que,

a admitir
na coeréncia do pensamento de Simmel, as relagfgze sdgeciprocas o que equivale a
dizer que a redencéo provocada pelo pagamentordraidh reside em ambas as partes, ela se
estende as duas pessoas envoléfdas

Esta discussédo reflete a importancia da economiaetana para a liberdade
individual. A complexificacdo progressiva da téenimos meios de producdo e a
intensificagdo da divisdo do trabalho fazem com wuenimero cada vez maior de pessoas
esteja em relacdo de dependéncia nf@t@ada individuo participa como um elo no interior
das relacdes de interdependéncia exercendo umaidfuegpecifica e exigindo de sua
individualidade como um todo apenas alguns traampgeles que Ihe garantem o exercicio de
sua funcéo. Este tipo especial de configuracaoedasdes de interdependéncia deixa margem
para um maximo de liberdade a todos os outros dragee, em conjunto, constituem a
singularidade do individuo. E uma légica que obedaos seguintes termos: “a diviséo
moderna do trabalho aumenta o numero de dependénaianesma medida em que faz
desaparecer as personalidades por tras de su@e$pprque unicamente permite a acao de
uma parte das mesmas, excluindo por completo assotija conjuncdo € precisamente o que
da lugar a uma personalidaé®™Ou seja, a dependéncia mutua e abstrata quersesakza
as relacbes humanas é favoravel a liberdade indivglie se estende ao desenvolvimento da
individualidade. Estas duas tendéncias sao dotsldd um mesmo processo articulados pelo
bindbmio liberdade/engajamentoA multiplicidade de relagbes de dependéncia mugpra

2 SIMMEL, Georg.Filosofia del dinerpop. cit., p. 348.

4 Simmel faz uma discussdo sobre o aspecto soaboldlis relagcdes de subordinagdo onde se exime ade um
analise moral e observa o carater de sociacdo iguala uma acao reciproca na medida em que seragt® r
alguma margem de liberdade pessoal para o subddifide argumenta que “mesmo nos casos de subgédina
mais opressivos e cruéis, ainda existe uma corsidemedida de liberdade pessoal” e que “a relaigio
superordenacdo/subordinacao sé destréi a liberdadeibordinado em caso de violacao fisica dirédar’ seja,
salvo em casos extremos, a interacdo € mutuametdéenrdnada. Ver SIMMEL, Georg. “Superordenacéo e
subordinac&o”. In: MORAES FILHO, Evaristo. (OrgQeorg Simmel: sociologiéS4o Paulo: Atica, 1983, p.
108.

% Neste ponto, Simmel dialoga com a formulagdo dekieim sobre a passagem de uma “solidariedade
mecénica” para uma “solidariedade organica”. Emitglque a divisdo social do trabalho estabeldegdes de
interdependéncia, no entanto, ndo se serve da areetéfganica tal como o faz Durkheim — metéafora que
considera o principio de uma funcionalidade hongizst a favor do todo. A perspectiva de Simmel touiza
direcdo, se dedica a observar a formacao da ingilrdthde singular no interior deste processo.

% SIMMEL, Georg.Filosofia del dinergop. cit., p. 362.
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pessoalidade destas relacbes e, com ela, o car@ebostituivel proprio das relacdes
estritamente pessoais. Dito de outro modo, a inopdidade nas relagcdes de dependéncia
matua, no ambito da economia monetéria, transfergrastacées reciprocas para uma
objetividade unilateral, especializada, que poderasalizada por um namero indefinido de
outros individuos independentemente de suas ceHsdities pessoais. Enquanto as exigéncias
da totalidade da sociedade se restringem a apemagarte objetiva das forcas individuais
elas deixam margem para uma maior independéncixiant Simmel pondera que
“independéncia” é algo diferente de “nao-depend&néi independéncia exige seu contrario
— a dependéncia — para que possa se realizar éagahnO significado da independéncia
neste contexto esta referido a uma configuracaecésm de relagdes de dependéncia, aquela

que exige do individuo apenas uma parte objetivgude prestacdes. Considerando que

a liberdade é o desenvolvimento da individualida@econvicgdo de ampliar o nacleo de
nosso Eu por meio de toda vontade e sentimentaidgugiis, em tal caso, aguela ndo pode
aparecer aqui como mera auséncia de relagfes,, e@samente, como uma relagéo
muito determinada com os demais. Estes demais én&stdr ali e hdo de se perceber, a
fim de que nos possam ser indiferentes. A liberdiadievidual ndo € um atributo

puramente interior do individuo isolado, sendo umamifestacdo correlativa que perde

seu sentido quando ndo encontra contra-paftida

Os individuos das grandes cidades sdo o exempio @désta relagcdo de independéncia que
suporta a liberdade individual. Enquanto alguémjue isolado — seja na selva, seja em uma
ilha — pode ser considerado como alguém nao-depnde individuo que vive nas grandes
cidades pode ser tratado como independente dadeodts outros. Nas grandes cidades, cada
individuo precisa de um numero consideravel deosutndividuos — como provedores,
trabalhadores ou colaboradores — sem 0s quaisaedemamparado. No entanto, as relagdes
que estabelecem o vinculo entre estes individumseddcdes que exigem apenas um vinculo
objetivo que se realiza por meio do dinheiro. Destelo, as relacdes de dependéncia mutua
prescindem de uma pessoa concreta, pois exigenagapema prestacao objetiva que pode ser
monetariamente calculavel, tornando intercambiaagimdividualidades que podem oferecer

estas prestacdes. O sentido disto abrange a ptagdaejue o dinheiro tem de fazer com que o

2" SIMMEL, Georg.Filosofia del dinergop. cit., p. 365.



Individualidade 32

vinculo do individuo com o grupo se dé por meicude abstracdo, isto porque o dinheiro
permite que as relagdes entre um individuo e ae®uepitam as formas das relacdes entre as
pessoas e as coisas. Na economia monetaria, @ rapidento de mercadorias repercute em
uma depreciacdo das coisas isoladas, tornandaifedate substituiveis. Ao mesmo tempo,
0 aumento da cultura que esta vinculada as oljatiéis produzidas pelos homens faz com
que as pessoas se tornem dependentes de um nislrovaz maior de objetos. Simmel
enfatiza que quando o individuo se relaciona conpessoas através das mesmas formas
como sdo estabelecidas as relacdes com as coisassmaa l0gica de desenvolvimento se
apresenta em duas dire¢des: por um lado, a ampliscuncao objetiva de uma totalidade de
relacdes de dependéncia e, por outro, uma indigararsingularidade e a individualidade que

ampliam sua margem de liberdade.
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Subjetividade

A ampliacdo da margem de liberdade individual cgté associada a uma objetivacao
das formas de acao reciproca que se tornam cadaaiszimpessoais — na medida em que
admitem uma mediacdo abstrata, quantitativameritelléael — nos ajuda a compreender
como a relacdo entre o individuo e a sociedadegdcas contornos de uma cisdo expressa
pela separagéo entresojeitoe oobjeta Isso significa dizer que quanto mais as potéraaas
natureza e tudo aquilo que é exterior se apresedéamodo objetivo e codificado, regidos
pelas proprias leis, mais se acentuarseo para sie a liberdade pessoal, uma liberdade
interna que proporciona a dedicacdo da subjetieidadi mesma. A nocao dabjetividade
aparece aqui lado a lado com idéia de individudidsingular enquanto desenvolvimento de
uma representacdo da liberdade que se ancora wobponto de solidez que o individuo
busca em si mesmo como expressdao de sua singdiritlesse sentido, o principio da
subjetividade esta em plena conexdo com a repeggentlia liberdade. E possivel reconhecer
essa conexao considerando que “a unidade de elesngsiquicos, sua concentragcdo em um
s6é ponto e o carater insubstituivel da esséncia, resamo, tudo o que chamamos
personalidade implica, também, a independéncia @usio de todo o exterior, 0
desenvolvimento de acordo, exclusivamente, comeas da propria esséncia ao que
chamamos liberdade”Tanto a subjetividade quanto a liberdade s&doeitmsque implicam
um ponto ultimo e profundo da esséncia individusd ge enfrenta com aquilo que é objetivo,
exterior e sensorial. Ambos 0s conceitos apare@no@ expressao de um posicionamento
frente ao mundo que, além de manifestar uma agpirde tomada de posicdo, manifesta
também uma busca de conciliacdo com ele. Sdo d¢oscgue ndo se desenvolvem
unicamente na direcdo de uma ruptura, de uma SFoarales exigem a presenca dos
conteudos do mundo e o engajamento com eles parpapsam se formar. Como ja vimos a
respeito da liberdade individual — que somentenglgaua plenitude quando o desvencilhar
de um laco conduz a um novo laco — também a suidjatie convoca uma maior exatidao e
clareza a respeito das leis da natureza e da oulgeiiva das coisas para poder se

desenvolver. Isso significa dizer que o sujeito @jeto nascem em um mesmo ato, em um

! SIMMEL, Georg.Filosofia del dinero Granada: Comares, 2003. p. 370.
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condicionamento reciproco; que ndo existe sujeitosg nem objeto em si, que ambos
existem somente um em relacdo ao outro e essa@oedacconstitui a partir da diferenciacao
entre eles. Assim, o ponto de partida para pensawcao de subjetividade se coloca na
diferenciagédoentre o sujeito e o objeto. Uma diferenciacéo nf@e pode ser tomada como
algo desde sempre dado, tanto em termos abstrzosogem termos histéricos.

Simmel remete a um estado de indiferenciacédo qtexeate a diferenciacdo entre o
sujeito e o objeto, considerando que existe umaneng@ama de coisas em relacdo as quais
nao ha a tomada de distancia necessaria para caogsga o conhecimento a seu respeito,
coisas que sao assimiladas como uma extensaoramtifada de n6s mesmos. Ele afirma que
“na realidade, a vida espiritual comeca em um estidindiferenciagcdo no qualku e seus
objetos jazem indiferenciados, no qual as impressbeas representacdes preenchem a
consciéncia sem que o portador destes conteidba snseparado delésEste estado de
indiferenciacdo no qual o sujeito e o objeto estdgiurados pode ser encontrado na crianca
recém nascida que sorve o leite da mae em simj@eigytle sem que ainda possa reconhecer
a si mesma como algo distinto do objeto que |hisfaat Somente em algum momento
posterior 0 sujeito se separa dos conteudos qusipésmando uma distancia que permite e
supde o conhecimento do objeto. Essa separacéimamspoe um estado de indiferenciacéo e
alcanca um estado de diferenciacéo entre sujediojeto exige que o homem esteja a uma
distancia minima necessaria dos contetdos do mpardoter consciéncia de si mesmo como
um sujeito diante do qual o mundo se encontra aidade de objeto. A consciéncia ocupa o
lugar entre eles, ora como o conteudo de uma @O0, ora como 0 conteludo de uma
realidade objetiva. A consciéncia permite que ostatmdos do mundo sejam pensados
segundo suas proprias determinacfes e conexdesa mgwesentacdo que o homem faz
desses contetdos € uma construcéo subjetiva dentosjobjetivos que sdo, em si mesmos,
indiferentes ao fato de serem apreendidos e comgick®s enquanto tal. Considerando que os
contetdos objetivos possuem suas proprias detegfi@nae conexdes, € preciso levar em
conta que eles independem da maneira como a refagde os assimila. Isso proporciona
uma permanente dissociacao entre a representasacoateldos objetivos de maneira que “o
contetido de uma representacéo néo coincide copresemtacdo de um contedddTrata-se
de um processo de interagdo entre a consciéncia qjomem adquire dos atributos do mundo

2 SIMMEL, Georg.Filosofia del dineroop. cit., p. 13.
% |dem, Ibidem, p. 16.
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e as caracteristicas intrinsecas destes mesmiostasii E nesse processo que o homem toma
consciéncia de si mesmo como &mfora do qual estdo os objetos. Uma logica quengjera
0 proprio sujeito em sua interioridade, pois, asctgncia de ser um sujeito é também uma
objetivacdo: dEu pode observar a si mesmo, pode se conhecer & pilgiaproprio como a
gualquer outro objeto. Isso significa uma cisdotreda unidade d&u em um ‘Eu-sujeito
pensantée um “Eu-objeto pensadd que interagem reciprocamente sem que a unidade sej
abalada, ao contrario, € neste jogo interior g doma consciéncia da unidade como sua
configuracdo, uma unidade diante da qual todo cdmge encontra na qualidade de objeto. A
partir de entdo o sujeito se posiciona e buscaagneiliagdo com o mundo objetivo, atraves
de uma relacdo que possui no distanciamento conscsea especificidade. De acordo com
Simmel, “deste modo é como o ser humano realipanaa fundamental de sua relacdo com o
mundo, sua compreensao deste, na medida em qus@este e diz Eu de si mesmoE da
mesma maneira que a diferenciagdo entre o suj@tolgeto coincide com um momento no
qual a crianca pode chamar a si mesmgule proceder a uma observagao menos rudimentar
da vida que esta fora de si mesma, também a lkis@presenta um processo de
aprofundamento do conceito d&u que se acresce a idéia de liberdade. Esse processo
acompanha o desenvolvimento da individualidade @&mguo homem ja ndo experimenta uma
relacdo de continuidade com a natureza, com o cosnoom a divindade e passa a ter uma
compreensao mais precisa da objetividade da viddahgue exterior.

Nesses termos, o impeto de liberdade que se mianifesOcidente desde o século
XVIII efetua um movimento ainda mais amplo, tracgda passagem de uma situacdo de
indiferenciacdo entre 0s planos internos e exted@sexisténcia para uma situagdo de
diferenciacdo que exige duas representacfes queosd@atas: uma representacdao daquilo
que aparece como sendo a objetividade das coisasmeaepresentacdo da subjetividade do

individuo singular. Para Simmel, essa diferenciagépresentada pela separacdo entre o

“ Essas expressdes foram retiradas da traducadgiltabem alem&o para o espanhol. Na traducdodsmelas
aparecem da seguinte forma: “Eu sujeito fonte geesentacdo” e “Eu objeto representado”. A utiizado
termo “representagdo” coloca em relevo a dissociaggéire “o contelido da representacdo e a repregents
conteddo” também na esfera do “Eu”. Além disso,resga mais fielmente o dialogo que Simmel estabelec
com Kant nesse momento de sua obra. A opcdo pimautas expressdes conforme elas aparecem na&adu
espanhola foi feita pela coeréncia com os outexshtrs citados da mesma edicdo. A versdo em frpocksser
encontrada em: SIMMEL, GeorBhilosophie de I'argentParis: Presses Universitaires de France, 1987.

®> SIMMEL, Georg.Filosofia del dinergop. cit., p. 15.
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sujeito e 0 objeto e a autonomia que cada um aglgastitui a grande contradi¢cdo da época

moderna, conforme expresso no seguinte trecho:

Se a sociologia quisesse formular a contradicaépidea moderna, especialmente em
oposi¢cdo a época medieval, entdo poderia tentap gensegue: Na Idade Média, o
homem encontrava-se encadeado numa relacdo comcomanidade ou com uma
propriedade feudal, com uma associagédo, ou comcom@racao; sua personalidade era
incorporada nos circulos de interesse praticosoaiais. O carater destes circulos era
formado pelas pessoas que os constituiam de mameidéata. Esta unidade foi destruida
pela época moderna. Por um lado, ela possibilitautanomia da personalidade e deu a
ela uma liberdade de movimentos interna e extatnamensuravel. E deu, por outro
lado, em compensacao, um carater objetivado incemnéwvel aos contetdos praticos de
vida. Na técnica, nas organizacfes de cada tioemgpresas e nas profissdes impde-se
cada vez mais o dominio das préprias leis das oigee separam tudo isso das nuances
de personalidades singulares — como, tendenciadmamossa imagem da natureza perde
mais e mais os tracos humanos em favor de umadadeis objetiva. Assim, a época
moderna conseguiu separar e autonomizar o sujeito abjeto, para que ambos

realizassem o proprio desenvolvimento de forma maia e rica

E claro que a passagem de uma situacdo de indifagdio para uma situacdo de
diferenciacdo transcorre durante um longo periodoteimpo. E possivel perceber um
progressivo distanciamento entre a ordem objetasaabisas e a subjetividade do individuo
singular presentes numa definicdo cada vez maia el&xata da natureza submetida a suas
proprias leis e das necessidades objetivas do emmntUma definicdo que também acentua
de modo cada vez mais intenso a compreensao quamenh tem de si mesmo como
individuo livre, independente, capaz de se dedicai mesmo. Sao elaboracdes que, no
pensamento ocidental, correm paralelas e possuendéncia de se aprofundar. Isso significa
dizer que “quaisquer que sejam as dificuldadesagmeetafisica encontra na relagéo entre a
determinacdo objetiva das coisas e a liberdadestbubjdo individuo, em sua qualidade de

conteudos culturais, suas explicacdes vao paraedasprofundidades de uma parecem exigir

® SIMMEL, Georg. “O dinheiro na cultura moderna”.: IBOUZA, J. & OELZE, B. (Orgs.Bimmel e a
modernidade2.ed., Brasilia: UnB, 2005. p.23.
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as da outra, com o fim de preservar o equilibrizida™’

. Este paralelismo que aprofunda a
autonomia tanto da vida objetiva quanto da vidajesia ndo se esgota no mundo do
pensamento, ele se manifesta no mundo prético, @eldgnento pessoak encontra cada vez
mais separado de sepsodutos E um processo que pode ser identificado nas&etade
trabalho. Como foi dito, a passagem de uma relagi@scraviddo para uma relacdo de
trabalho livre e assalariado € acompanhada de winmranto de separacéo entre a integridade
do individuo que produz e seus produtos. Vale lamique o dinheiro € decisivo nessa
dissociacdo, uma vez que cumpre o papel de medaxiirato e equivalente universal de
todas as coisas. Também a especializagdo do toafathexige apenas uma parte das forcas
produtivas do individuo — aquela necessaria pargadu sua funcéo dentro de uma totalidade
— opera uma inadequacao entre o produtor e seutprddso a ponto de romper totalmente a
conexdo entre a forca criativa do sujeito e o obfetal de sua producdo. O produto do
trabalho adquire significado no interior de umalidade da qual cada individuo é apenas
uma parte. Quanto mais aumenta a especializagdtradalho, menos se encontra nos
produtos a expressao ou o reflexo de uma subjatieidPor outro lado, a unidade de qualquer
objeto deixa de refletir uma unidade subjetiva. Iffetm ndo representa a imagem [a
perde seu sentido de espelho que reflete a proggdmagem que o sujeito forma de si
mesmo. Em seu carater andnimo e puramente objasiyayodutos ja ndo parecem ligados a
génese subjetiva. O “produto muito especializad@’,Simmel, “tem seu conceito vinculado
a outros produtos, s6 encontrando sua significarépria na relacdo com elésDesse
modo, cada produto se revela a percepcdo como ‘bjegtooautocentrado, com leis de
movimento préprias, cujo carater é estranho aorjwrépijeito produtor®.

A separacao entre o sujeito que produz e o obgtud producdo é apenas a vertente
econdmica de um processo historicocdétura ocidental. A transformacdo da economia da
escraviddo em uma economia do trabalho livre, asadb e especializado expressa
mudancgas na forma de organizacdo do trabalho. foati@a dessa organizacéo, seja ela qual
for, manifesta os limites nos quais se aloja a ydadutiva de um tempo. Por sua vez, a
transformacdo desses modos de organizacdo remeta aonflito mais profundo que

transcorre entre o dinamismo daa e a rigidez dasormas Sempre que uma modalidade

" SIMMEL, Georg Filosofia del dinergop. cit., p. 371.

8 SIMMEL, Georg. “A divisdo do trabalho como causa diferenciacéo da cultura subjetiva e objetiva’. |
SOUZA, J. & OELZE, B. (Orgs$immel e a modernidad2.ed., Brasilia: UnB, 2005. p. 53.

° Idem, Ibidem, p. 55.
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estavel j& ndo pode exprimir a vida das forcas @oiras, essa modalidade comeca a ser
pulverizada, seja de modo mais lento ou mais inte@uanto maior € o constrangimento
exercido pela forma vigente, mais vigoroso € o ltonfue deforma seus limites no sentido
de estabelecer, em seu lugar, um outro modo deugfiodmais apropriado as forcas do
momento. Enquanto a vida pressiona para uma s@weddgs formas que a constrangem,
somente alcanca realidade social quando assumenowvaaforma. Trata-se de um conflito
inconciliavel entre a vida e as formas que, pardaavalém do dominio econémico, constitui a
dindmica propria daulturacomo um todo. A cultura, nesse sentido, podergendida como
uma continua tentativa de solucionar uma questallivel. Ela existe ali onde o profundo
estranhamento entre sujeito e o objeto pode ser minorado, ali onde certas fusbes sao
admitidas. E no ambito da cultura que se estabel@c@findavel processo entre o sujeito e o
objeto, um processo que procura uma conciliacée.ndgdes correlatas de sujeito e objeto
onde “cada um sO encontra seu sentido no outrbdja nostalgia e a antecipacdo de uma
superacéo deste Gltimo e rigido dualisfloNo entanto, superar este dualismo é sempre uma
tarefa inconclusa, uma vez que existe esta sulstahscrepancia entre a vida e as formas
que coloca, de um lado, o dinamismo e a criativdddd vida e, de outro, a firmeza e a
estabilidade de seus produtos. As formas nas quaisovimento criativo encontra sua
expressdo, ou melhor, as formas que conferem agalidocial a poténcia da vida, tém a
propriedade de serem firmes, estaveis. Uma vedagjabandonam o ritmo sem descanso da
vida com seus avancgos e recuos, sua fluida instatdd. De tal modo que “contraposto a vida
vibrante e infatigavel da alma criadora, que semlesdve sem limites, esta seu produto fixo,
idealmente irremovivel, que retroativamente fix@uth modo inquietante, aquela vivacidade
e a imobiliza; freqientemente é como se a mobiidathdora da alma morresse em seu
préprio produto*’. Dessa maneira, todas as figuras nas quais aewitiantra sua expressao,
sejam as obras de arte, sejam as religibes ountgcinentos cientificos, sejam as leis civis
ou as técnicas, permanecem em uma exterioridadealque se opde ao dinamismo da vida.
Mas a vida prossegue em seu curso ininterrupto ensentra em cada conteudo onde cria
novas formas de existéncia. E assim que a vidaolea em contradicio com a duracéo
estavel das formas e, em ritmo e intensidade wisamina as antigas figuras culturais tao

logo novas formas possam substitui-las. Segundm8iyreste conflito fundamental é o que

19 SIMMEL, Georg. “O conceito e a tragédia da cuftuop. cit., p. 81.
1 |dem, Ibidem, p. 82.
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oferece a cultura uma histéria propriamente dita. rEpresenta o “processo profundo” da

historia da cultura, no qual

a vida, em razdo de sua natureza de inquietuddesknvolvimento, de fluxo continuo,

esta em constante conflito com seus préprios posdyie uma vez estabilizados nédo Ihe
acompanham; mas j& que ela ndo pode encontrar&uaapexisténcia exterior sendo nas
formas, quaisquer que elas sejam, esse procesguresenta, de uma maneira que nos

podemos ver e nomear, como a eliminacdo da fortngaguor uma forma noviA.

Persiste uma desavenca que nao se restringe awaoudra forma que parecam inadequadas a
vida do momento. E como se a vida constantemesgemtisse as formas em geral como algo
que Ihe é imposto. A vida deseja fluir de sua pedforca, encontrar por si o seu lugar. A
experiéncia de desconstrugdo das formas herdatas@a a um ultimo termo quando o
principio da formaé esvaziado. Quando os conhecimentos, os valoteslas as outras
figuras culturais aparecem como um solo esgotado,salo recoberto por uma anterior
fecundidade de vida que ali se exauriu. Tal depgdo das formas transmitidas obedece ao
impulso criativo da vida. E fato que a amplitudess#e impulso pode impedi-lo de se
concentrar na criagcdo de novas formas e isso kerefm uma certa deficiéncia em seu
movimentd®. Combater a forma pelo simples fato de que sa ttatuma forma transfere o
processo profundo da historia cultural para umooatnrso. Esse processo deixa de se situar
no “conflito de uma nova forma contra uma antiga”pcupa o lugar “onde, em todos os
dominios possiveis, a vida se insurgiu contra @dde se desenvolver nas formas, quaisquer
que elas sejam*. Essa nova direcéo do processo conduz o fluxdstiéria ocidental para um

estado que tantas vezes se lamenta como seadséacia de formala cultura moderna.

12 SIMMEL, Georg.Philosophie de la modernité/IParis: Payot, 1990. p. 230.

13 Este movimento de destruicdo das formas herdaagise novas formas tenham sido criadas em seuduga
discutido em um interessante texto de Jean Duvitysabire aransicadoda Idade Média para a Modernidade. A
énfase dada ao termi@nsicdodecorre da abordagem que observa o cruzamentoislenddos de civilizacédo
durante um longo periodo de tempo nas proximidddeséculo XV. Enquanto a Idade Média se esvaziava d
sua substancia vital, mantinha seus valores. Asna®rque acompanhariam a emergéncia da economia
capitalista ainda ndo haviam se formado. Duvigreabora todo o seu argumento com referéncia darteca,
dizendo que “ndo é de um enlouquecimento dianteutfara em geral que testemunha isso que nés chasam
barroco, mas de uma desordem do homem privadoalewtura tradicional e que tortura as formas cgta e
deixa a ele como legado sem poder ainda concebhaovédades nem inventar as formas desconhecidas”. V
DUVIGNAUD. Jean.Fétes e civilisationsParis: Scarabée & Co, 1984. p. 130.

4 SIMMEL, Georg.Philosophie de la modernité/lbp. cit., p. 233.
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Precisamente, isso significa dizer que a partiumtedeterminado momento ndo mais existe
uma idéia global da cultura. A modernidade deixeuviver sobre um conceito comum a
todos os dominios da vida, “contrariamente a Idsléelia, com seu ideal eclesiastico do
cristianismo, a Renascenca, com a reconquista tlaera como um valor independente de
sua legitimacéo pelas forgcas transcendentais, lapsnistas do século XVIII, que viviam
pela idéia da felicidade universal dos homens gratalominacdo da raz&d” Mesmo
naqueles dominios — na arte, na filosofia, naigsigna ciéncia — onde se poderia buscar a
configuracdo de um novo conceito em torno do queliltura se manifestasse de maneira
global, o que se encontra € um montante de idémssiadamente heterogéneas para permitir
uma unificagdo. O impulso criativo da vida culmirema romper com a unidade cultural. As
novas formas sdo configuradas em um complexo ddnimsnespecializados e irredutiveis
entre si.

Essa direcdo do processo historico que atinge, ndemidade, um estado de
fragmentacaocultural implica em importantes repercussdes pavada dos individuos. As
formulacdes de Simmel a esse respeito possuemsmottos de aproximagao — e outros de
distanciamento — em relacdo & interpretacdo de Waber sobre a cultura modetha
Enquanto Simmel observeacaltura através da interacao entreida e asformassociais como
um todo, compreendendo sua fragmentagdo como ysharauprovocada pela desconstrucéo
das formas herdadas, Weber estabelece uma ééfas®e e discute oprocesso de
racionalizacdodo Ocidente que rompe com os modos de orientagdeados em valores
absoluto$’. Esse processo é tratado em termos de um “desanmmmto do mundo”, uma
ruptura com a magia que se acresce de uma rugaracética, com a crengca em um valor
intrinseco da acdo como um valor absoluto, inqoleaviel. “O destino de nossos tempos”, ele

diz, “é caracterizado pela racionalizacdo e intalizacdo e, acima de tudo, pelo

!5 SIMMEL, Georg.Philosophie de la modernité/lbp. cit., p. 238.

16 E possivel notar um efetivo dialogo entre os @eigres. Considerando a estreita relacéo pesswalalas,
nao seria absurdo inferir que muito conversarameesit Sobre a relacao entre Weber e Simmel ver MER
FILHO, Evaristo de. “Formalismo socioldgico e artaado conflito”. In: MORAES FILHO, Evaristo. (Org.
Georg Simmel: sociologi®&o Paulo: Atica, 1983.

" Max Weber se pergunta sobre a especificidade dwicacdo de fatores que surge na histéria ocideatal
forma de “fendmenos culturais dotados (como quesetner) de um desenvolvimento universal em seur ealo
significado” e nos indica a racionalidade como aebaomum aos mais diversos processos distintivos da
modernidade. Ou seja, diferente de outros modasuvilezacdo, no Ocidente, a partir de um certo motoga
ciéncia, as artes, a musica, a arquitetura, afitea, o direito, o Estado e a economia capitaissmiram por
base de seu desenvolvimento o célculo e a racitztii Ele se dispde a buscar na ética do protisstant
asceético a capacidade e a disposicdo dos homeadaar certas condutas racionais. Ver WEBER, Magtica
protestante e o espirito do capitalismo modeed. Sdo Paulo: Pioneira. 2003. p. 7, Introducéo
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‘desencantamento do mundo’. Precisamente os valitie®s e mais sublimes retiram-se da

18 Desvinculada dos cédigos éticos de orientacdo dauta, a acdo nesse

vida publica
mundo desencantado € orientada por interesses rasre@ curso desse processo de
racionalizacdo se manifesta em uma diferenciac8osdtores da vida, cada qual possuindo
uma legalidade propria, de modo que “estamos cdtscam varias esferas da vida, cada qual
governada por leis diferentéd” Esferas delimitadas de acdo que possuem valor
independentecaracterizando o que Weber denomina como “politeigen valores”. E “as
vérias esferas de valor do mundo estéo em coifiionciliavel entre sf’. Uma importante
consequéncia que ele identifica nesse processo amdarias esferas da vida substituem a
possibilidade de uma totalidade ética é a expaaé&ubjetiva de perda de sentido. Diante de
um mundo fragmentado, onde 0s cursos objetivadegdle tornam-se autbnomos e assumem
uma ldégica propria que orienta a vida, 0 homem c¢onse torna um ser passivo em sua
rotina, conduzido por “deuses impessoais”. Magy Bemem comum, em sua vida cotidiana,
adota uma posigao passiva diante desse mundo, \&etesenta uma perspectiva pela qual o
individuo assume uma postura e pode alcancar algivel de dignidade na conducéo
auténtica da vida. Isso implica em uma tomada deaiéncia de que a experiéncia de vida
esta fadada a fragmentacdo, o que significa comgeeegue junto a qualquer acdo sempre
existe rendncia. E que a sele¢do de valores defisitem meio a pluralidade de valores
conflitantes pressupde uma escolha. Ou seja, umad® de consciéncia que condiciona
reciprocamente acdo e rendncia aparece como (ovice fcapaz de dotar a vida no mundo
com sentido e forca moral. E uma tarefa individeiaolitaria de atribuir significado a um
mundo objetivo e impessoal condizente coétiea da singularidadéndicada por Simmel no
individualismo do século XIX, quando atribui a Ssmbfrmacher a identificacdo de uma
exigéncia de que cada individuo preencha um esgaeolhe é reservado trabalhando os
contetdos do mundo de maneira peculiar. Para Websa, tarefa se cumpre na medida em
que os individuos organizam suas vidas em tornamdebijetivo final, o que requer um firme
compromisso com as proprias convicgdes, autocenteoincentracdo de esforcos e renuncia
as paixdes que obscurecem e desviam. A rendnciautogontrole sdo tratados por ele em

termos de “vocagdo”, uma nocdo secularizada de ¢@ocadesprovida de seu sentido

'8 WEBER, Max. “Ciéncia como vocacdo”. In: MILLS, W& GERTH, H. (Orgs).Weber — Ensaios de
sociologia Rio de Janeiro: Zahar, 1982. p. 182.

19 1dem. “Politica como vocag&o”. op.cit., p. 147.

% |dem. “Ciéncia como vocac&o”, op. cit., p. 174.
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religioso, mas que conserva o componente emocammascido do conhecimento da realidade
e da ética individualista Ao tratar da vida politica como uma vocacéo, Weleelara que “a
forca da personalidade politica significa, em piimkigar, a posse das qualidades de paixao,
responsabilidade e proporcdd”A paixdo, nesse sentido, é o sentimento de umligaigio a

uma causa suprapessoal e o desafio de fundir

@5%a0pa0 senso de proporgao requer
dominio das emoc6&s Assim como o politico, o cientista por vocacéesui, além do senso
de responsabilidade que |he garante o distanciamemtrelacdo a si mesmo, a propriedade
da dedicagcdo apaixonada a tarefa “pois nada é digriteomem como homem, a menos que
ele possa empenhar-se na sua realizacdo com dialiapaixonad&®. O cientista encontra
na especializacdo a condicdo dessa dignidade. pogito, Weber considera que “uma
realizacdo verdadeiramente definitiva e boa é,, egjmpre uma realizacdo especializata”
Nesse ponto, a interpretacdo de Simmel toma unegatir completamente diferente. Isso
porgue ele considera que a especializagdo condimdiz$duos por conteudos unilaterais do
mundo. De modo que pode-se dizer que um indivicagsy formacdo artistica, religiosa,
filosofica, etc., sendo que cada qual requer apersgeerfeicoamento de uma parte das forcas
subjetivas. Ele avalia que “um avanco grande ntickede uma busca unilateral com muita
freqliéncia significa a morte para a personalidadiedividuo®®. Isso porque reduz o homem
a uma pequena parte de sua totalidade e acabaapseforma-lo em um mero elo de uma
enorme organizacdo de coisas. E a contra-mdo doimmapio de cultivacdo da
individualidade singular que se serve da liberdaabgorcionada tanto pela ampliacdo das
relacdes de dependéncia mutua, quanto pelo aurdarft;n¢éo objetiva da totalidade dessas
relagbes. Enquanto elemento na conexdo de um &dgisténcia do individuo recebe sua
forca e seu sentido exclusivamente desse todoaeinmjindividualidade singular, 0 homem é
dirigido pela lei de sua propria esséncia.

Talvez o ponto que dissocia 0 pensamento dos doisres em relagdo ao
posicionamento do sujeito diante de um mundo fragat® — de maneira que um identifica a

2l Esta definicdo deocacdoque implica uma ética individualista é discutidar Jessé Souza em: SOUZA,
JesséPatologias da modernidade — um dialogo entre Halzers WeberSdo Paulo: Anablume, 1997.

“2\WEBER, Max. “Politica como vocagao”, op. cit.,Jj39.

%3 Uma discussdo sobre esta ambigua fusdo entreopaixéontrole das emocdes pode ser encontrada em
DIGGINS, P.Max Weber: a politica e o espirito da tragédrio de Janeiro: Record, 1999.

2 WEBER, Max. “Ciéncia como vocag&o”, op. cit., p11

5 |dem, Ibidem, p. 160.

% SIMMEL, Georg. “A metrépole e a vida mental”. MELHO, Otavio G. (Org.J0 fenémeno urbandrio de
Janeiro: Zahar, 1979. p. 23.
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especializacdo como condicdo de dignidade e o autrmo impedimento — possa ser
encontrado no tema dacionalidade Weber favorece as esferas mais racionais da Rala.
ele, a selecdo de valores definitivos em meio &allade de valores conflitantes envolve
uma antecipacdo de possiveis consequéncias, uriacdvados meios que podem conduzir
as finalidades previstas. Chega a ser evidentdsééegia de uma hierarquia — no que diz
respeito a producdo de sentido — entre 0s qugios tde acdo “conceitualmente puros”
formulados por efé. Em relacdo & grande maioria das acées cotidinabiuais, a acdo
determinada de forma tradicional é categorizadaniésmo modo que a imitacdo puramente
reativa”, € uma acgao que “encontra-se por completiimite e muitas vezes além daquilo que
se pode chamar, em geral, acao orientada ‘peladeérnois frequentemente ndo passa de
uma reacdo surda a estimulos habituais que denarrdirecdo da atitude arraigada”. A
tomada de consciéncia desse tipo de comportamedizional conduz ao segundo tipo de
acao que é aquela determinada de modo afetivo,ienabcainda considerada “no limite ou
além daquilo que é agdo conscientemente orienfaela sentido’; pode ser uma reacdo
desenfreada a um estimulo ndo cotidiano”. No casagho condicionada afetivamente
aparecer como uma descarga consciente do estadnoealdrata-se de uma “sublimacao”
que é o caminho para a racionalizagdo caracterigticerceiro tipo de acdo: a agado racional
referente a valores, que se distingue da acawafesla elaboragdo consciente dos objetivos
altimos e pela “orientacadmonsequiente planejada com referéncia a estes”. Mas, refenada
valores, é ainda uma acao que se presta a convdegdm mandamento dirigido ao individuo,
exterior a ele. O principio que orienta essa caieggio das acdes é o de que “'sentido’ € o
sentido subjetivamente visado” e somente o qugtode acado, a agao racional referente a
fins, que pondera tanto os meios em relacdo assgfilanto os diferentes fins possiveis, é
capaz de construir sentido. Isso exclui ndo somertipo de acdo afetivamente motivada,
como, por exemplo, uma “necessidade atual de vgagate gozo, de entrega, de felicidade
contemplativa”, mas também o tipo de acdo orientpdbp belo. Lembrando que a

“racionalidade absoluta referente a fins é esskneie um caso limite construidd’ a

" Quando apresenta os quatro diferentes tipos de &¢éber deixa claro que “s6 muito raramente a ,ag&o
particularmente a acdo social, orienta-se exclosivde de umau de outra destas maneiras. E, naturalmente,
esses modos de orientagdo de modo algum represemtamclassificagdo completa de todos os tipos de
orientacdo possiveis, sendo tipos conceitualmamtespcriados para fins sociologicos, dos quaisam aeal se
aproxima mais ou menos ou dos quais — ainda medgiéntemente — ela se compde”. Ver WEBER, Max.
Economia e Sociedad4. ed. Brasilia: UnB; S&o Paulo: Imprensa OfidalEstado de S&o Paulo, 1999. p. 16.

8 WEBER, Max.Economia e Sociedadep.cit., pp. 4 -16.
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perspectiva de construcdo de sentido e de digniiadenducéo auténtica da vida que Weber
apresenta é, em seu limite, racional. Uma avali@g@&pente com sua anélise dos processos
constitutivos da modernidade onde a racionalizagi@yece como denominador comum que
se estende pelos varios campos da vida — a arténeia, o direito, a técnica, a economia, a
politica®. E possivel compreender que em um contexto oref#oprina o intelecto somente
uma acao racional € capaz de constituir sentidgetbudomente visado. A interpretacdo de
Simmel também avalia um processo de racionalizde&aida que conduz a um predominio
do intelecto e de seus desdobramentos como a fidatley o calculo e a exatiddo. Sao
caracteristicas que, segundo ele, se associamtaurmsao da economia monetaria de tal
forma “que ninguém pode dizer se foi a mentalidatilectualistica que primeiro promoveu
a economia do dinheiro ou se esta Ultima determmaqurimeira®®. No entanto, quando
discute as condicbes de subjetividade que traresoomo contexto intelectualizado, sua
perspectiva encontra uma direcao diferente da epiada por Weber. Para ele, o predominio
do intelecto desloca os tragos e impulscecionais que“visam determinar o modo de vida
de dentro, ao invés de receber a forma geral dspraente esquematizada de fétaOu
seja, considera que as determinagdes propriamelpjietisas ndo procuram coeréncia com as
formas racionalmente organizadas da vida, elas eaeed a impulsos outros que uma
ponderacdo capaz de aliar acdo e renuncia. O anjonde Simmel diz respeito a uma
racionalidade que é vivida na “energia psiquicaudi@ndimento” e que permite a formacéo
de uma imagem objetiva de conexdes causais enttibgtos do mundo que em si mesmos
podem ser completamente indiferentes um ao outéoattavés de tais concatenacdes logicas
gue os meios mais adequados para atingir um finermposer ponderados. Ele identifica a
preponderancia da racionalidade com a logica dacss@a monetaria pelo fato de que o
dinheiro assume a condicdo de meio para alcanggupr finalidade. E a mediacdo do
dinheiro tem a caracteristica de conectar indestiginte os mais diversos fins, de forma que
aquilo que era a principio um fim se pode conven@rpreparacdo de outro que lhe é
completamente estranho — o produto em dinheirondsaiconverte em base para a obtencéo
de outro. Isso permite que, na totalidade da cenegfo l6gica, ocorra um prolongamento

das séries de fins. Assim, muitas coisas que ténsipmesmas o carater de fim, tornam-se

9 \Ver WEBER, MaxA ética protestante e o espirito do capitalismo erod op. cit., pp 7-16.
%0 SIMMEL, Georg. “A metrépole e a vida mental”. @jit., p. 14.
%L |dem, Ibidem, p. 13.
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meros meios. Nesse sentido, a racionalidade sew#ge de modo proporcional ao nimero e
a ordem dosneiosque constituem as atividades no ambito da econorargtaria. Contudo,
pondera que somente um ato de desejo pode atdarater de fim aos conteudos de um
mundo onde tudo se pode converter em meio. Ditawuieo modo, o que atribui uma
relevancia especial a este ou aquele contetdo ddorgio desejo. E, somente em relacao aos
fins € que outros contetudos sdo conectados e atoam meios. Por esse ponto de vista,
pode-se compreender que a inteligéncia conduzeitswytraves das conexdes objetivas das
coisas e constitui a mediagdo através da qualeitsige adapta ao mundo objetivo, mas o
desejo aparece como o “pressuposto geral” dessgilig na medida em que € ele que “verte
vida e realidade” a todo processo de reflexdo. #ibuar tamanha importancia as injuncées
do desejo, Simmel traz a perspectiva de acao sudijgnte determinada para a instancia dos
impulsos irracionais — sem com isso desvincularoafiguracdo da acdo de todas as
concatenacgdes logicamente definidas. Alids, elsidera que toda acéo integra processos do
desejo e do intelecto, no entanto, sugere que ‘i=enye seja a inteligéncia que nos dirija,
seremos dependentes, posto que esta nos conduesatias conexdes objetivas das coisas e
constitui a mediacdo, através da qual o desejalagta ao ser autdbnomd® Essa diferenca
na interpretacdo dos dois autores repercute emaktigos muito especificos sobre a vida em
um mundo fragmentado. Como foi dito, Weber percelespecializacdo como possibilidade
de conducdo auténtica da vida. Ja para Simmepexiesizacdo repercute em uma freqiente
indiferenca € mesmo em uma recusa do sujeito eacaela determinados conteudos da
cultura que ndo dizem respeito a sua area de ati®jde isso o conduz para conexdes
objetivas que ja ndo se integram a seus processoeskjo. De forma que o individuo se
reduz a uma pequena parte de sua totalidade, @sste que inclui os estados emocionais
derivados de sua pratica, o que acaba por trangfrram mais um elo na organizacédo das
coisas. Para ele, um mundo especializado promalesenvolvimento unilateral do individuo

e estende estranhament@ntre o sujeito e seus produtos a dimensdo darautbmo um
todo. Ou seja, do mesmo modo que na vertente edoa@nobjeto da producéo se apresenta
desvinculado de sua génese subjetiva, num mundengainente fragmentado a autonomia da
dimenséo objetiva alcanca “as tradicdes e as épmeas da espécie, fixadas em mil formas, a
arte e o saber, que se encontram em figuras tasgfeda a cultura que o grupo historico

%2 SIMMEL, Georg.Filosofia del dinerpop. cit., p.554.
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possui como algo trans-subjetivo e todavia acelssfaeprincipio a todos®. E nesse ambito
que a separacao entre o sujeito e o objeto coafigma grande contradicdo, um dualismo que
perpetua um inconcilidvel processo entrelimensdo subjetivé adimensao objetivala
cultura.

As elaboragbes de Simmel sobre o processo quectraesentre as dimensdes
subjetiva e objetiva nos levam a uma concepc¢aoonpatticular de cultura. Concepcéo que
contempla a experiéncia de subjetividpdea além dos moldes da liberdade individual, traca
0s contornos de uma relagéo que constitui um pacadoincessante procura de conciliagao
entre dimensdes inconciliaveis. Na medida em quziagdes humanas adquirem autonomia
e passam a existir de maneira completamente indepetanto daqueles que as criaram
quanto daqueles que as recebem ou recusam, paaratmmosfera detocabilidadeentre o
sujeito e os conteudos que compdem o0 encadeamanpooducdo humana cristalizada em
formas objetivas como a arte, a moral, o direitaelgido, a técnica, a ciéncia, etc. E
necessario enfatizar que estaensao objetivala cultura que possui uma estabilidade para
além da alma subijetiva é “espirito” — para usarmb de Simmel — tornado objeto, ou seja, €
uma objetivacdo de subjetividades. E sdo estes aesonteldos que, apesar de serem
gerados pela alma subjetiva, possuem uma exist@&wedoura e assumem a forma da
estabilidade, garantindo uma relacdo estranhezacom a forma da vida subjetiva,
temporalmente finita e cambiante. As criacfes ham&e apresentam como o produto fixo
da alma criadora, uma alma que, em si, ndo posthikdade alguma, ela é fluida e vibrante.
Por outro lado, em seu fluxo infatigavel, a vidajstiva é finita, diferente de seus produtos
objetivos, que ndo podem acolher toda dindmica ida, vmas sao duradouros. Esta
discrepancia “substancial” que afasta a vida swijeta vida objetiva conforma um sentido
de autonomia para cada um dos lados. Dessa redacé@stiranhamento e intocabilidade entre
a alma subjetiva e os conteldos objetivos prossagtetalidade daonceito de cultura
conforme Simmel o formula “como caminho da almapErmesma*. Uma idéia expressa,
como ele mesmo declara, “de um modo metaférico etamto confuso”, pois, apesar da
cultura ser o caminho da alma para si mesma, eia séaliza através daquilo que é estranho

a prépria alma. Em suas palavras:

% SIMMEL, Georg.Sociologia: estudios sobre las formas de socieitra Madrid: Alianza, 1986. v. 2, p. 762.
3 SIMMEL, Georg. “O conceito e a tragédia da cultura”, op, pi 77.
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O fato de a vida subjetiva — que sentimos em setire® fluir e que a partir de si impele

a sua perfeicdo interior — ndo poder absolutamelategerspectiva da idéia de cultura,
alcancar essa perfeicdo a partir de si, mas sonpamteneio daquelas criacdes que se
tornaram totalmente estranhas a ela e que seligeasan em uma instancia fechada,

constitui o paradoxo da cultira

Essa concepcédo € a manifestacdo de sua perspactiffaco-sintética. Somente a partir da
separacao entre a vida subjetiva e a vida objetide ser realizada a sintese que constitui a
cultura. De modo que “cultura surge — e isto é Bempente 0 essencial para a sua
compreensao — na medida em que ha a aproximagdoisielementos: a alma subjetiva e o
produto espiritual objetivo; sendo que nenhum dalesntém por sf. Enquanto contetido
de cultura, nem aquilo que se restringe a vidariortedo individuo, nem todos os
refinamentos objetivos que Ihe s&o exteriores poskesustentar unicamente por meio de sua
propria significacdo. A sintese que da sentido ltureuso pode ser efetivada por meio da
insercdo dos conteudos objetivos no desenvolvimdatwida subjetiva. Tanto a estética
guanto a moral, assim como todo o conhecimentoesalr “leis das coisas”, somente
adquiremvalor quando situados na interioridade do sujeito. Dikooutro modo, cabe ao
sujeito exaltar este ou aquele contetudo objetiveussas de outro, quebrando a aparente
imagem de homogeneidade da exterioridade da vadeleandovalor em sua ordem. E cada
conteudo se comporta como um trecho do caminhagugeito percorre no aprimoramento
de si mesmo. Por isso a cultura constitui um peemt@nprocesso que, do ponto de vista do
sujeito, é caracterizado como um processcoulitvacdo Um processo que é germinado nas
forcas subjetivas como um “desenvolvimento propiiocentro da alma”, mas que s se
realiza através dos “meios ou estacdes que IhensEjgetivos ou exteriored” Na cultivacéo,
cada objeto se configura como uma estacao por orsigeito tem que passar para poder se
subjetivar. Esse é o caminho que se apresentabaratdo do carater incomparavel, Unico
do ser condizente com a individualidade singulaigi@ario da interioridade individual, esse
trajeto da seguimento aos movimentos animicos dejaeda esperanca, da vocagcao ou do

dever, concedendo a cada individuo suas partidaldes. De maneira que a dimenséao

% SIMMEL, Georg. “O conceito e a tragédia da cultuog. cit., p. 77.
% |dem, Ibidem, p. 81.
3" |dem, Ibidem, p. 80.
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objetiva da cultura € o que fornece os provimergasa a elaboracdo das qualidades
subjetivag®,

Idealmente falando do processo ddtivacdo pode parecer que a equacao sujeito-
objeto encontra ai uma solucdo, ao passo que ¢sictms objetivos se colocam a servi¢o do
desenvolvimento da alma peculiar do sujeito. llissdnpressdo. Pois é exatamente ai que a
cultura encontra sua dimengiégica, uma dialética insolavel entre a vida subjetiva\aeda
objetiva. Uma sintese que nunca se realiza pelariprdiscrepancia entre siatusda vida
interior e aquele da ordem objetiva das coisas.Warmobjetivados, os produtos culturais
estdo apartados da génese subjetiva e permanecenmanautonomia impessoal. Eles se
comportam como elementos de séries objetivas g darantem significagdo. Tal qual a
representacdo que o sujeito faz dos objetos n&eidei necessariamente, com os contetudos
intrinsecos destes, o0 sentido cultural do objetestabelece nessa dissociacao entre o aquilo
que é uma atribuicdo subjetiva e aquilo que é das groprias a ordem objetiva. E o
significado do objeto inclui ndo somente uma I6gcanente a série da qual ele participa no
mundo dos objetos — objeto de arte, objeto técmimohecimento objetificado em livros, etc.
— como também seu estatuto de valor. Mesmo comsiderque cabe ao sujeito a tarefa de
ordenar os contetdos objetivos do mundo segunawoeglé importante notar que a partir do
momento em que 0s objetos deixam de ser um esgalhbma, ou seja, desde que se tornam
os produtos de um mundo especializado, participamnala totalidade que lhes imprime uma

ordenacéo de valor que € intrinseca a ordem oajeiissim,

a obra de arte deve ser perfeita, segundo as nalarade, as quais ndo consideram nada
além de si mesmas e conferem ou negam a obra EBumasmo se ndo existisse nada
no mundo além dessa obra; o resultado da pesquisa @l deve ser verdadeiro e nada
mais; a religido fecha seu sentido em si com aagaty que ela traz a alma; o produto da
economia quer ser, enquanto econémico, perfeigssanmedida ndo reconhece nenhuma
outra escala de valor para si além da econdmiatasiestas séries seguem a coeréncia de

leis puramente interiores, e nada importa a suaifisigcdo — medida por normas

% Simmel admite que o ser humano é um ser fronteitign ser para si, que por sua vez néo tem franteir
alguma, pois encontra seu sentido e sua dignidadeossibilidade de sair dessa delimitagdo em diragh
mundo e de absorver o mundo em si. Ele consideseteial para o homem, no mais profundo, o feitquieo
mesmo se ponha uma fronteira, mas com liberdaideé¢ jgle modo que também possa superar novamesate es
fronteira, situar-se mais além dela”. Ver SIMMELedgg. El individuo e la libertad: ensayos de critica de |
cultura, Barcelona: Peninsula, 2001. p. 49.
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puramente objetivas validas quase exclusivamemgeglas — se e com quais valores elas

se deixam juntar aquele desenvolvimento de alnajstatas®

De maneira que a dimensao objetiva da cultura sesaptasimultaneamentdotada de uma
ordem de valores que é subjetivamente construdgauena outra “ordem de valores logica ou
moral, religiosa ou artistica, técnica ou juridf€ajue constitui a heranca da atividade de
geracoes. Essa autonomia alcancada pela dimengivala cultura se desdobra na diregéo
de uma intocabilidade ainda mais abrangente. E@muesua autonomia e obedecendo a uma
ordem propria, os produtos objetivos proliferam mitmo que a vida subjetiva ndo consegue
acompanhar. Seu acervo de conteddos ndo tem une ldei quantidade, pois “ndo tem
nenhum motivo para ndo aumentar infinitamente, pamalinhar livro sobre livro, obra de
arte sobre obra de arte, descoberta sobre deszoBdtdrma da objetividade como tal possui
uma capacidade de preenchimento ilimitdaPor seu lado, a capacidade de acolhimento
subjetivo possui limitagdes impostas ndo somenie gheracdo da vida, como também pela
relativa coeréncia de sua forma unitaria que ndestange aos desenvolvimentos unilaterais.
Isso conduz a um quadro que pode ser denominadexaEssode cultura objetiva, um
excesso de oferta de produtos culturais que, ar@opam necessidades artificiais, ora sao
desprovidas de sentido para a vida subjetiva. ilt®ovém profundamente no processo de
cultivagdo da subjetividade. Seguindo pela |6gicaniente de seu desenvolvimento, a cultura
objetiva se desvia da direcao prépria ao desermelvio pessoal e se apresenta na forma de
constrangimentos dos quais 0 homem parece meradoori na condicdo de um excesso que
a vida individual ndo tem capacidade para acolbheraacervo de cultura objetiva invade o
sujeito de maneira opressora. Se, por um ladoda suibjetiva ndo se esgota nas formas

objetivas, por outro ndo consegue apreendé-lasiartotalidade. E

assim surge a situagdo problemética tipica do homealerno: o sentimento de ser
circundado por inumeros elementos culturais qudhrgiedo desprovidos de significacéo,
mas que também ndo sdo, em seu fundamento, plenasguificacdo — elementos

culturais que no conjunto possuem algo de opresgiwogue ele ndo pode assimilar

%9 SIMMEL, Georg. “O conceito e a tragédia da cultuog. cit. p. 89.
0 |dem, Ibidem, p. 83.
“!1dem, Ibidem, p. 101.
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inteiramente a todos individualmente, e tampouatepsimplesmente descarta-los, uma

vez que eles pertencem potencialmente a esfereudgesenvolvimento culturél

Por essa perspectiva, o predominio da vida objstae a vida subjetiva, constitui a grande
contradicdo da experiéncia de vida moderna: um hongrie se desvencilha dos
constrangimentos das relacdes imediatas para exaraetonomia de sua individualidade
singular através das muitas estacées que as fauftasais podem proporcionar, acaba por
criar, a partir das forcas de sua propria esséaquajo que o leva ao largo do caminho que
poderia conduzi-lo em direcdo a si proprio. Os toigjeculturais sdo os meios atraveés dos
guais a existéncia do sujeito pode se articularccorternamente unitaria; no entanto, sdo os
mesmos objetos que se apresentam como constraggedflammando pontos de intersecéo
entre os mais diversos conteudos de vida e tanitr®soconteudos periféricos que se
desenvolvem para mais além das forcas subjetivedewdos diante dos quais o0 sujeito se
sente solidario. Isso repercute em uma fragmentdgasujeito que se langa ao infinito na
busca de uma unidade interior e que passa su&missicolnendo apenas os fragmentos desta
unidade, “uma vez que o emprego de momentos obgepara a perfeicdo do ser pessoal

nunca pode ser visto como algo conclu8o”

2 SIMMEL, Georg. “O conceito e a tragédia da cultuog. cit., p. 102.
“31dem, Ibidem, p. 92.
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Pensamento Econdmico

Grande parte das andlises a respeitatdédade de consumderiva da perspectiva
econbmica e de suas principais diretrizes. E isgm é a toa. O interesse pelo assunto se
restringiu durante muito tempo a esse campo deap@Td#0 € SO encontrou espaco em outras
disciplinas das ciéncias sociais e histéricas mpursta metade do século XXHoje, os
estudos sobre o consumo ocupam ndo somente unodsgpaclisciplinar de estudos como
reverberam em publicacdes de jornais e revistagpendo um amplo material que aborda
diferentes aspectos dessa atividade. De todo nmg@@nsamento econdmico manteve sua
marca ao vincular o consumo a uidgica da producdo Compreendendo que o campo
especifico dos estudos econémicos pode ser dedionitamo sendo “o da producéo, das
trocas e do consumo dos bens e servigcos e dagi@meeas que esses mecanismos tém sobre
as relacdes dos homens entre si e com a natdrgmalemos situar, nas conexdes analiticas
desse campo, o lugar do consumo como a finalidaderaucdo. Remontando a citacédo de
Keynes, segundo a qual “o consumo é a Unica findéide o Unico objetivo de toda a
atividade econdmicd’ encontramos o consumo como uma espécie de ¢asitifi para o
sistema de producao, uma justificativa largamemteldmentada pela nogao mecessidade
Ou seja, tudo aquilo que é produzido, o € para sgjam satisfeitas determinadas
necessidades dos individuos de uma dada socielada. |6gica analitica, ndo somente
condiciona o consumo a idéia de necessidade, cambém atribui a ela uma forca de
origem que impele os sujeitos em direcdo aos abjdisponiveis com o intuito de ali
encontrar sua satisfacéo. Isso, de certo modaogjnda a compreender porque a economia se

dedica quase que exclusivamente a analise do sigtemdutivo, pois as necessidades séo o

! Mike Featherstone remete & década de 1970, qumedibros da&scola de Frankfure outros proponentes da
Teoria Criticacentralizaram seu foco nos processos de consulmeebEefere, mais especificamente, as teorias
sobre anddustria cultural areificacdq o fetichismo da mercadoria também @acionalizacdo instrumentalo
mundo. Ver FEATHERSTONE, MikeCultura de consumo e p6s-modernisiBéo Paulo: Studio Nobel, 1995.
Também Livia Barbosa avalia a investida de interélss ciéncias sociais e histéricas pelo tema magseno
periodo, final da década de 1970 e inicio da dédadE#980, quando novas indagagdes e interpretaobes a
Revolugdo Industriake fizeram sentir tanto na Europa quanto nos Bstathidos. Ver BARBOSA, L. &
CAMPBELL, C. Cultura, consumo e identidadRio de Janeiro: FGV, 2006.

2 ATTALI, J. & GUILLAUME, M. A antieconomia: uma critica & teoria econémiBao de Janeiro, Zahar ,
1975. p. 11.

® Keynes citado por ATTALI, J. & GUILLAUME, MA antieconomia: uma critica & teoria econémiog. cit.

p. 121.
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dado naturale universalque reivindica satisfagdo. No entanto, isso njoete que muitas
abordagens gque se perguntam pela atividade deroon®iirem sua derivacdo dessa mesma
l6gica apenas invertendo o ponto de vista, ndo otaervando o mundo da oferta de bens
gue encontra no consumidor o ponto final da capedutiva, mas escolhendwmuele que
necessitecomo ponto de partida para a investigacédo. Bdantfibdescreve ironicamente essa
aproximacao “acerca do consumo que se articulaagaésicia mitoldgica de um conto: um
Homem, ‘dotado’ de necessidades que o ‘impelena pdnjetos, ‘fontes’ da sua satisfacéo.
Mas como o homem nunca se sente satisfeito (&liésnsurado por isso), a histéria recomeca
sempre indefinidamente, com a evidéncia defuntavdtims fabulag” Nessa perspectiva, a
procura do consumidor se direciona panaiBdade dos bens disponiveis, é ela que traca a
condicdo de solvabilidade das necessidades. Cominisou Baudrillard, para a logica
econbmica é a utilidade dos bens que soluciona ablggna das necessidades dos
consumidores, de modo que se pode considerar tpe s encontram ali finalizadas, pois,
“no fundo, trata-se de unpocura solviver.

Esta relacdo entre a necessidade dos homenslieladatidas coisas como uma relacao
que pde termo a questao m@cura persiste desde a emergéncia do pensamento ecanémic
Isso pode ser dito remetendo ao século XVIII, mkrique, nos termos de Michel Foucault,
pouco a pouco “teria assegurado as distincdes @asemr discernido alguns dos grandes
problemas que a economia positiva, em seguida,ceésaria de tratar com instrumentos
melhor adaptadoS” Assim ele diz que o pensamento econdmico com a gstamos
familiarizados encontra seu substrato nessa épaiaa partir de entdo que, gradualmente,
veio sendo formulado um pensamento que conside@aier convencional da moeda, que
efetua uma separacéo entre uma teoria do pregoaed uma outra teoria do valor intrinseco
das coisas, que vincula o valor a uma teoria gialtilidade e que se dedica a analise do
mecanismo da producé&o. Uma vez estabelecidos altpisgus temas centrais, a economia
direcionou o foco de andlise da producdo para scerge processo da divisdo do trabalho

(Adam Smith), para o papel desempenhado pelo t4Ritzardo) e para as leis de mercado

* BAUDRILLARD, Jean.A sociedade de consunfio de Janeiro: Elfos; Lisboa: Edicdes 70, 1$9%8.

® |dem, Ibidem, p. 69.

® FOUCAULT, M. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ci@nkiumanasSao Paulo: Martins Fontes,
1981. p. 180. Nesse estudo, Foucault realiza unpdaagiiscusséo a respeito elgistémejue atravessa diferentes
campos de pensamento — sobre o trabalho, a videmguagem — no decorrer de diferentes perioddérss.
No momento, serdo focalizadas apenas as indicagf@edizem respeito a andlise do trabalho e daszag) ou
seja, 0 pensamento econdémico.
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(J.-B. Say). Todo esse desenvolvimento do pensamerdgndmico teve, de acordo com
Foucault, uma nocéo geral que lhe serve de soloc@o deiqueza Para ele, alias, a riqueza,
da maneira como foi tratada nos séculos XVII e XV#, mais do que uma noc¢édo, um
dominio que abrange outras tantas no¢cées como as “de, wiopreco, de comércio, de
circulacdo, de renda, de interedseQuestdes a respeito da articulacdo entre a meea
riquezas renderam um conjunto de reflefamse marcaram, decisivamente, uma distingdo
entre aquilo que diz respeito aoBjetos das necessidadesas riquezas — e aquilo que se
define como objeto de analise das riquezas, qupdzcde dar significado a elas — a moeda.
Uma vez feita essa separagéo, sua articulacdo passapensada na forma de uma relacdo
reciproca que transcorre na circulacdo e nas trocaa relacdo entre a moeda e os objetos
que ela designa. As modificacdes nessa relacde astrmoedas e as mercadorias — que
constitui o sistema de precos — sdo analisadasmoeafa variacdo das quantidades de moeda
ou de mercadorias, assim, “se houver pequena gadetide moeda em relagéo aos bens, ela
terd um grande valor e 0s precos serdo baixosiesgumantidade aumenta a ponto de se tornar
abundante frente as riquezas, ela entdo ter4 pealoo e os precos serdo altdsE uma
forma de reflexdo que transcorre na “regido hoteloronde as trocas se efetuam
indefinidamente'. Foi somente no ambito de uma “teoria do valo® qifator utilidade veio
a tona através de uma questdo que se cruza coiscassbes relativas a moeda, mas que
interroga “como que em profundidade e verticalnfeateelacdo entre os sujeitos e 0s objetos
das necessidades, procurando saber “por que hasapie os homens buscam trocar, por que
umas valem mais que outras, por que algumas quensées, tém um valor elevado,
enquanto outras, indispensaveis, tém valor ntto?”

Duas principais vias de leitura se desdobram, sameamente, dessas questdes: uma
que identifica o valor no interior da prépria trpcem valor que se forma no ato de dar e
receber os objetos da necessidade — que sao ¢ssoljeis; a outra via faz o caminho inverso
e situa o valor em um momento anterior a troca,cama condicdo para que ela possa

ocorrer. Ambos o0s percursos tracados na interf@etda formacéo do valor percorrem uma

" FOUCAULT, M.As palavras e as coisas: uma arqueologia das cénlsimanasop. cit., p. 179.

® Segundo Foucault, sdo as reflexdes que hoje “sapam sob o termo um pouco aproximativo de
‘mercantilismo™. Ver Idem, Ibidem, p. 188.

° |dem, Ibidem, p. 198.

%1dem, Ibidem, p. 204.

' |dem, Ibidem, pp. 204-205.
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idénticacadeia denecessidadespenas tomando caminhos opostos e formandoinpoddias
abordagens que ndo se excluem, mas que, ao consarcomplementam. Essa cadeia de
necessidades pertinente a troca pode ser desarisgglinte forma: € sempre preciso que
alguém disponha de algo que Ihe € supérfluo, masrguentanto, o outro tenha precisdo dele
e vice-versa. Seja por uma via ou por outra, aatreparte o excedente de modo que seja
distribuido aqueles que dele carecem. Nesse septigioe constitui a finalidade da troca é o
consumo efetuado por aquele que necessita e igd@amrem uma renuncia por parte do
outro. Tomando o ponto de vista daquele que neaessique viabiliza a troca é uma
estimativado grau de utilidade do objeto que esta senddaofer € esta estimativa que
garante a renuncia daquilo que sera dado em tEgoaoutros termos, um individuo “aceita
renunciar ao que possui para obter essa outra goesastima mais util e a qual atribui mais
valor"*?2. O pensamento utilitarista sobre a criacdo derealse serve dessa ldgica, ele
condiciona a unjuizo estimativaa fixacdo dos precos em uma troca. Trata-se, alaade,

de um juizo de valor que €, a um s6 tempo, abselatimbiante. Absoluto, pois diz respeito
a cada objeto individualmente; cambiante porqueadifica de acordo com as necessidades
de cada um. E necessario que exista alguma utlitdnseca a cada elemento envolvido na
troca, algum atributo que lhe é acidental, mas tqne#bém depende das necessidades de
alguém para ser investido de valor. Eis a perspgeaaqueles que situam o valor em um
momento anterior a troca, que o identificam nascfE@s dos homens com os objetos, relacbes
deusa Desse ponto de vista, o “valor de uso” € uma igdiodpara a efetivacdo de uma troca.
Mas, por sua vez, a troca também cria valor, elaéscer walor apreciativg que “organiza
entre as utilidades uma relacéo reciproca, quedduplrelacdo com a simples necessidade. E,

sobretudo, modifica-a: € que, na ordem da aprewiat@ comparacao, pois, de cada valor

12 FOUCAULT, M. As palavras e as coisas: uma arqueologia das cintiumanasop. cit., p. 211. E
interessante notar como essa questdo da renindrgenor de uma troca foi também abordada por Simm
Para ele, ndo é somente a necessidade de detesnbpgdo que € capaz de lhe atribuir um valor poag
eficaz. No ato da troca, o desejo do outro é cdpagerarisacrificioe esse sacrificio diante do que o outro pode
desfrutar € também criador de valor. Para eles,afidsso que confere uma especificidade a trooadedca.
Quando declara que “é precisamente a troca deegalrondmicos 0 que menos pode livrar-se do matiz d
sacrificio” (p. 41), esta se referindo a um tipordcao entre os individuos na qual o valor selymanuma
diferenca entre beneficio e perda. Isso porque&@retacio baseada em bens materiais, Uteis e satigare que
haja algum sacrificio para que os beneficios sejmancados. Em sua definicdo da troca econdmicpiasho
acao reciproca, ele identifica o “sentido espeziflo intercAmbio de sacrificio” (p. 42). O que stidgue de
outras trocas — como, por exemplo, as trocas am®ros verbais — € precisamente a circunstancieede s
baseada ndo somente na utilidade dos bens, gyeté das necessidades, mas também em sua raralaseja,
em um limite quantitativo da oferta. A questdo daidade sera discutida adiante. Ver SIMMEL, Georg.
Filosofia del dinero Granada: Comares, 2003.
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com todos, a menor criacdo nova de utilidade dimowalor relativo daquelas que ja
existem™®. Enquanto se trata da utilidade primeira dos objete observa um jogo entre as
necessidades de alguém e sua estimativa de véla esses objetos que faz com que uns lhe
parecam mais Uteis do que outros. Nesse sentmioestdo diz respeito ao interesse unico de
um individuo isolado. Mas quando se traz a angs® o momento da troca, ha de se
considerar ao menos dois interesses envolvidostesdges esses que se multiplicam, pois
estdo sujeitos a outras motivacdes que emergenmelngdo reciproca entre as pessoas
envolvidas. Ndo mais somente necessidade e estanpaticomparacao entre dois interesses
particulares enquanto se aprecia aquilo que é adfiert— e que, ndo necessariamente
corresponde a uma prévia necessidade — envolvesaiaintos aspectos capazes de modificar
aquilo que antes se considerava um valor absdllatanteracao entre os individuos, o apetite,
0s desejos e a paixdo vém se somar aquelas nexkEssigrimeiras. Enquanto uvalor
estimativoopera uma balanca entre aquilo que € til e aquile € supérfluo, walor
apreciativose nutre de uma “forga surda”, do impulso de uerep de uma vontade que se
manifesta em precario equilibrio com a ordem dasaso A apreciacdo faz surgir utilidade
onde antes nao existia, assim como a retira de smdeanifestava. Através da troca, quando
os interesses individuais atuam entre si, “o ndddrma-se Util e, na mesma propor¢ao, o
mais Gtil torna-se menos Gtif! A atribuicdo de valor é processada nessa bagmeascila

na articulacéo das trocas. Assim ela se estendegpEamn dos atributos intrinsecos aos objetos
- sem, por isso, nega-los — numa dinamica capdap @@ gerar necessidades quanto de
suplanta-las diante de um novo elemento.

Essas questdes relativaswvabor em situacdes de troca ocuparam o campo de reflexdo
sobre o dominio da riqueza. Mesmo que elas teningendrado algumas das vias que ainda
hoje conduzem as analises a nocédo de necessidddeerta forma, antecipado a formulacéo
de uma concepcdo da utilidade, ainda ndo constita@nceitos. O grande marco que retira as
reflexbes sobre valor do indiferenciado terreno ridpieza e define a construgcdo do
pensamento econdmico classico foi a introducdo alwcaito detrabalho. Adam Smith
(século XIX) introduziu esse conceito e |Ihe atnboi carater de uma unidade absoluta de
medida, deslocando o foco que antes se detinhaoneento da troca e no gesto da permuta
simples. O trabalho aplicado para produzir uma atgrga € aquilo que designa sua medida

3 FOUCAULT, M. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ci@&nlciumanasop. cit., p. 214.
% |dem, Ibidem, p. 214.
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de valor, um valor diferente daquele que diz reaspai utilidade. Temos, com isso, uma
fundamental distincdo entre “valor de uso” e “valertroca”. Enquanto o “valor de uso” se
reporta a necessidade dos individuos, o “valorat=at diz respeito a quantidade de trabalho
embutida na mercadoria. Foucault cita Smith quatestara que “o valor de uma mercadoria
gualquer, para aquele que a possui e que nao gecteessoalmente dela fazer uso ou
consumi-la, mas que tem a intencdo de troca-laoptna coisa, € igual a quantidade de
trabalho que essa mercadoria lhe permite compranoamendar®. O trabalho, & maneira
como foi tracado nesse contexto de pensamento, @umerador fixo “entendido como
jornada, esforco, e fadig& diferentemente daquilo que ele denomina — os tabje
produzidos — estes sim, passiveis de variacao roafee modificam as situacdes de mercado
e 0S processos produtivos. Ou seja, a quantidadeest®oas envolvidas na producdo e a
instauracdo da divisdo do trabalho encontram déexoenos objetos fabricados, porém nao
tocam o valor absoluto representado pelo tempol@ gs&forco daquele que trabalha. O
aumento da capacidade produtiva repercute em unerdande objetos fabricados, mas isso
nao significa dizer que o trabalho em relacdo &asaliminuiu. A quantidade de trabalho da
medida ao que € permutavel. O grande desfecho desdmse de Adam Smith € uma
separacdo entre aquilo que remete as radédsoca e aquilo que d4 medida ao objeto da
permuta. A necessidade e a natureza do que é &rgéaddo ambito das razbes, uma vez que
a troca existe porque os individuos tém necessidadeobjetos permutaveis sdo os de que se
necessita. Mas o que garante uma medida, ou meimar,ordem a troca, uma hierarquia de
diferencas entre as coisas, sawislades de trabalhali depositadas. Temos com isso que,

desde entéo,

as necessidades e a troca de produtos que podeomdes a elas sdo sempre o principio
da economia: sdo seu primeiro motor e a circuneanew trabalho e a divisdo que o
organiza ndo passam de seus efeitos. Mas, noointda troca, na ordem das
equivaléncias, a medida que estabelece as igualdadse diferencas é de natureza muito
diversa da necessidade. Nao est4 ligada apenasejo dos individuos, modificada com

ele e variavel com ele. E uma medida absolutapseisso se entender que nio depende

1> FOUCAULT, M. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ci&nlciumanasop. cit., p. 236.
'8 |dem, Ibidem, p. 238.
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do coragdo dos homens ou de seu apetite; impdeeseadb exterior: € seu tempo e é seu

esforgo!’

Ja ndo se trata de uma de equivaléncia estabeleaqila objetos Uteis e necessidades
individuais. A nova formula para a compreensaotaass inclui a mediacdo de um elemento
organizador que € heterogéneo a experiéncia stdyjefile diz respeito a condi¢des que lhe
sdo exteriores, como a divisdo do trabalho e ondebegmento da industria. Se o trabalho € a
“medida absoluta” capaz de ordenar as relacbesoda,tdeve se considerar que ele esta
situado em um objeto. Objeto investido de jornadasempo e de esforco que, no entanto,
nao reflete as particularidades daquele que o grodu

E uma anélise condizente com o momento em quecsmieava o desenvolvimento
industrial e com o aumento da divisdo do trabalhoieio do século XIX. Foi visto, com
Simmel, como a especializacdo do trabalho operainadequacao entre o produtor e seu
produto a ponto de romper totalmente a conexa@ enforca criativa do sujeito e o objeto
final de sua producdo. Isso faz com que a unidadgudlquer objeto deixe de refletir uma
unidade subjetiva e se revele a percepcdo comocalgolhe é estranho. Por sua vez, os
produtos aparecem vinculados a outros produtogjeirath significado na sua relacdo com
estes. Nao é de se admirar que Adam Smith sejadeoado como o fundador @gonomia
moderna Ele trouxe para as reflexdes sobre o valor unmeho que acompanha o
movimento de separacdo entre a integridade doithdivque produz e seus produtos. Os
produtos se apresentam em seu carater andnimoaenguiie objetivo e ja ndo parecem
ligados a génese subjetiva. O trabalho que est@rpomdo no objeto ja ndo tem sua
fecundidade vinculada a habilidade pessoal e assmnestatuto de “tempo e fadiga,
transformados, ocultos, esquecidfsisso da um carater estritamente objetivo & medéla
valor que orienta as relacfes de troca. Nao majada na experiéncia subjetiva, a reflexao
econbmica se dedica a pensar sobre mecanismos gasenvolvem segundo leis autéctones:
uma organizacdo das coisas que cresce segundqyEgs necessidades, o regime de
producdo. A posterior analise efetuada por Ricardon intensificar a centralidade da
atividade produtiva para a perspectiva econdmicatalse de uma analise que rompe com a

unidade da nocédo de trabalho: “ter-se-a, pois, yorlado, o trabalho que os operarios

" FOUCAULT, M. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ci@&nlciumanasop. cit., p. 238.
'8 |dem, Ibidem, p. 239.
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oferecem, que os empresarios aceitam ou demandgme € retribuido pelos salarios; por
outro, ter-se-a o trabalho que extrai os metajyxr os bens, fabrica os objetos, transporta as
mercadorias®®. Isso traz ao trabalho um aspecto mais extenste, atividade de produc&o.
Uma atividade que se articula numa série caqgaal lhe € propria, pois esta diretamente
vinculada ao grau de divisao do trabalho, ao tipajeantidade de instrumentos utilizados, ao
volume de capital investido nas instalacbes, etssdP Ricardo, “vé-se nascer uma grande
série linear e homogénea que é a da prod@taaha série composta por elementos como
capital, salarios, lucros, rendimentos. Nesse gtmtde pensamento, amcessidadeslos
homens passam a ser vinculadas a noc&aritkade, uma nogcdo que articula o crescimento
demografico a limitacdo dos espontaneos frutoseda.tOu seja, o0s homens se puseram a
trabalhar na terra a partir do momento em que baram por demais numerosos para
subsistir com aquilo que a terra pode oferecer. Rirardo, a no¢ao de necessidade, razéo
primeira de toda a producdo, muda de figura, peute referéncia em uma experiéncia
subjetiva das coisas que faltam ou podem faltam&ato cunho de uma “caréncia originaria”,
nos termos de Foucault. Uma caréncia que se debateos limites entre a vida e a morte,

considerando que

a cada instante de sua histéria, a humanidadeabéltia sob a ameaca de morte: toda
populacdo, se ndo encontra novos recursos, estdafadextinguir-se; e inversamente, a
medida que os homens se multiplicam, empreenddpalti@gs mais numerosos, mais
longinquos, mais dificeis, menos imediatamentenfdos. Como a pendéncia da morte se
faz mais temivel & proporcédo que as subsisténeiassearias se tornam de mais dificil
acesso, o trabalho, inversamente, deve crescerntensidade e utilizar todos os meios de

se tornar mais prolifict’

Com isso, uma perpétua situacdo de raridade passa aondicdo fundamental para a
economia. O principio econdmico se desloca dossjatg necessidade para a regido da
sobrevivéncia. Em Ultima instancia, ele remete asideracfes que dizem respeito a
propriedades biologicas da espécie humana, a thaigique correm o risco de ndo encontrar

na natureza que os rodeia aquilo que pode assegaaxisténcia. O Unico meio de negar ou

Y FOUCAULT, M. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ci@nlciumanasop. cit., p. 269.
2 |dem, Ibidem, p. 270.
2L |dem, Ibidem, p. 272.
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evitar essa caréncia fundamental € o trabalho, tmia a sua dureza. Assim, fmmo
oeconomicudorna-se “aquele que passa, usa e perde sua st@@ando da iminéncia da
morte®. A idéia de necessidade — que se confundia comivenso dos desejos que a
apreciacado pode despertar — compunha um quadrepdesentacdes subjetivas daquilo que
poderia ser mais ou menos util. Agora, é uma iga@aencontra seus contornos num espectro
de finitude que ronda os homens. Necessidade, saino da raridade, torna-se necessidade
de sobrevivéncia. O trabalho, enquanto atividadelytiva, € algo que se alca para além
desses limites da vida individual. Cada trabalhwydar, uma vez efetuado — ou seja,
objetivado — oferece um resultado que pode secaui em um novo trabalho conformando
uma espécie de acumulacdo em série, um encadeameatsompe com a logica das
determinacdes reciprocas que havia sido objeto@esa das riquezas. Essa direcdo assumida
pelo pensamento econdmico repercute em uma apdiectp@se exclusiva das organizacdes
produtivas e da distribuicdo decursos escassos

Ao discernir algumas das principais diretrizes qompdem o pensamento econdmico
classico, se faz notavel a maneira como a atividedeonsumo vem sendo tratada pelas
ciéncias econdmicas. Como as analises ainda hmpesam sobre as bases desse pensamento,
somente adquirem relevo aqueles aspectos do conguenestao diretamente implicados na
ordem da producao e que se apresentam sob a égidedhde. Em termos gerais, trata-se de
“uma légica simples: as necessidades sdo dadosueleogeconomista estuda apenas a
solvabilidade; em consequéncia disto, ele isolagamunto das variaveis que exercem uma
influéncia sobre o consumo, as rendas e 0s pre&@Bp essas variaveis dependem das
condi¢des da producao, esta andlise do consumatpderhar o circuito econdmicd” Pois
bem, necessidades solviveis sdo necessidades aigiitéaquelas que transformam as
mercadorias em satisfacdo, que fazem uso das @isaalizam. No interior desse circuito
econdmico, 0 consumo opera uma légica oposta aathugio, a légica dos processos que
esgotam 0s recursos. Isso porque é préprio daesdacondmicas o fato de serem baseadas
nao somente na utilidade dos bens, que € objetmneesssidades, mas também em sua
raridade. Alids, a concepcéo da raridade perpassapsnto de vista em toda sua extens&o. E
uma concepc¢ao que se pauta na suposicado basicee dxigte uma limitagdo quantitativa no

mundo dos bens, ou melhor, no mundo da oferta ds. ligGonforme observou Simmel, se a

2 FOUCAULT, M. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ci@neiumanasop. cit., p. 272.
Z ATTALL, J. & GUILLAUME, M. A antieconomia: uma critica a teoria econdmioa. cit., p. 122.
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determinacdo dos valores econdmicos é formada fipeio da demanda e da oferta, a
demanda corresponderia a utilidade e a ofertaasesz’, de modo que “a utilidade aparece
aqui como a parte absoluta dos valores econdmiaegsigla que é passivel de uma estimativa
por parte dos individuos; e “a escassez, em tegcha de reconhecer como uma circunstancia
meramente relativa, j& que somente representa alagdo quantitativa em que se acha o
objeto em questdo, comparado com a totalidadeldeigeais e, portanto, ndo tem nada a ver
com a esséncia qualitativa do mesffioA escassez, diferentemente da utilidade, dizefesp

a determinacbes puramente objetivas. E ela queinmapa exigéncia do sacrificio ou da
renuncia, pois, a suposicdo basica de que existelmnitacdo quantitativa no mundo dos
bens implica na impossibilidade de que todas asages possam ser satisfeitas. O principio
da raridade esta irremediavelmente vinculado aidéi que tudo no mundo esta repartido,
isto é, de que cada bem possui 0 seu proprietAriconclusdo evidente é aquela que
considera o ganho de uns sempre as custas da g@erdatros, ou, como diz Simmel,
pressupor que “o que se da a um se ha de quitare’®3. Tomar esta caracteristica como o
fundamento da atividade econémica envolve, em alaméalise, considerar que a quantidade
de valores especificos da humanidade € imutavelfupo o que pode mudar diz respeito as
formas destes valores e aos portadores dos mehllidosleixa de ser uma visdo pessimista do
mundo, pois ela sugere uma incapacidade de cridgdmovos valores. Diante dessa
incapacidade, “resulta que todo o nosso afa deidalie, a evolucdo de todas as relacoes,
toda a luta pelo ter e o ser € um mero acercau-setiar-se dos valores, cuja soma total, nem
por isso ha de mudar, de modo que toda transfoomagdartilha sé implica o fendmeno
fundamental de que alguém possui agora o que o tertha concedido voluntariamente ou
ndo™®. E exatamente essa visdo que justifica a impdetada idéia deconservacéode
valores. Se ndo se pode criar novos valores, npode também perder nenhum valor. Isso
bem se aplica as relagcfes entre o sujeito e aezatgue se constituem pela utilizagédo direta
dos bens. A esse respeito, Simmel faz uma peréngéiférenciacdo entre, de um lado, as
substancias e as forcas provenientes das reseavamtdreza e, de outro, as esferas de
aproveitamento humano — o mundo da cultura. Enquaatnatureza € valido o principio de

conservacdo da matéria e das energias; nas rémizdgimanas este principio perde seu

24 SIMMEL, Georg.Filosofia del dineroop. cit., p. 55.
5 |dem, Ibidem, p. 351.
% |dem, Ibidem, p. 351.
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fundamento, pois a totalidade relativa daquilo uieuto da acdo humana pode aumentar
indefinidamente. Sua capacidade ilimitada de exarés evidente quando observamos 0s
processos de cultivacdo pela técnica. O avanc@atact, se considerarmos a transicdo da
economia extensiva para a economia intensiva, camdi a satisfacdo das mais diversas
necessidades humanas sem que para isso seja eaigidto modo de expropriacdo. E um
ambito de producédo que “refuta a opinido de queundn ja esteja repartido e que nao
condiciona a satisfacdo das necessidades a neimiaiet roubo®’. A producéo associada a
técnica se vincula aexcessoe ndo a faltd. Foi dito anteriormente como a capacidade
ilimitada de preenchimento do acervo cultural propma uma oferta excessiva de produtos.
A medida desse excesso se da quando se toma pongies a vida individual. E impossivel
para um individuo acolher todo o acervo de prodetdturais pertinentes ao seu circulo
social. Inclusive, desse ponto de vista, a gramdbl@matica gira em torno do excesso e nao
da escassez. E 0 excesso de elementos ofertadaslquies um carater opressivo, na medida
em gue o individuo se vé impossibilitado de assingltodos eles, mas, ao mesmo tempo, nao
pode simplesmente desconsidera-los uma vez que faade de seu contexto cultural.

E importante observar que esse deslocamento deomsapcio da raridade para uma
concepgcdo do excesso se ancora naquilo que Simembrmiha como “esferas de
aproveitamento humano”. Trata-se de um amplo comjde valores que abrange moralidade,
conhecimento, linguagem, simbolismos, ou seja, omjuato que se pode designar como
sendo composto pelos elementos culturais fixadsesnaas diversas formas. Somente quando
se opera essa transposi¢cao para a dimensdo cultufoducdo se evidencia ndo somente
uma auséncia de limites para sua ampliagcdo, comioéta um espaco que permite a criacdo
de novos valores no decorrer das trocas. O contefelectual fornece um claro exemplo de
troca que ndo exige renuncia a nenhuma das panedviglas, por sinal, “unicamente uma
sensibilidade patolégica pode sentir-se roubadandpaleterminado conteddo intelectual
objetivo j& ndo constitui uma propriedade subjetxlusiva, sendo que outras pessoas

2 SIMMEL, Georg.Filosofia del dineroop. cit., p. 353.

%8 Existe ainda mais um agravante que coopera péiraitada expansdo da ofertareprodutibilidade técnica
Com ela, a ampliagdo do acervo de produtos algarugeor¢des de uma intensa proliferagdo. Isso daautra
coloragdo a concepcao daidade que mantém um vinculo estreito com a idéiautenticidadeou seja, com a
idéia de um objeto que énico, um objeto que se esgota no “aqui e agora’ deesisténcia. Sobre a
reprodutibilidade técnica sua relagdo comaatenticidadever BENJAMIN, Walter. “A obra de arte na era de
sua reprodutibilidade técnica”. In;: BENJAMIN, Walt®bras escolhidas ISdo Paulo: Brasiliense, 1985.
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também refletem sobre efé” Isso porque o contetido intelectual diz respeiima troca que
nao reparte, que se desvencilha da equacao dezewvmeEla decorre na esfera cultural, ndo
remete a bens que se esgotam, mas sim a bensdijiergam para além da materialidade do
objeto. Com isso, a satisfacdo de necessidadema&ose vincula a algum tipo de perda ou
sacrificio, ela alcanca o progresso substanciauttara. Na realidade, contemplar o universo
das trocas que criam valores — e por isso resudtanexcesso — significa uma ampliacdo do
ponto de vista, mais do que uma mudanca que sed@rapsimplesmente descartar a
concepcao da raridade. E claro que ainda existara escassos como também existem as
necessidades de sobrevivéncia que sustentam aidendmcircuito econémico conforme sua
l6gica analitic®’. Mas, uma perspectiva que considera também ostaspaulturais observa
um contexto que ndo se resume a escassez, um tcootede a raridade convive com o
excesso num estranho paradoxo. Existe ai uma sidicdp de valores que conforma uma
complexa ordem das coisas. Nao mais somente od@loso e o valor de troca a incrementar
0s objetos. Junto a eles e de maneira inextricawa|or simbdlicoconduz as relages entre
os homens e os bens disponiveis por uma outraalo§iara além daquilo que se esgota
através do uso e daquilo que fixa uma medida, orvsimbdlico comporta as figuras
tangiveis do que os individuos criam quando inwragntre si no decorrer das sucessivas
geracOes. Ele estd intimamente vinculado as redagdeiais e aponta para o substrato
organizador dessas relacbes: os modos de agirertga de falar, de vestir, etc. O valor
simbdlico instala a logica social no interior datacdes entre o sujeito e o objeto. Trazer a
l6gica social para a analise da atividade de coossignifica buscar sentido em um campo

gue se estende para além do circuito econémice elgedece a uma outra dinamica.

29 SIMMEL, Georg.Filosofia del dineroop. cit., p. 352.

% Por mais que as técnicas tenham se direcionadoupaa ampliacéo quantitativa de produtos ofertagiosa
existe, em ultima analise, o problema da utilizagés recursos naturais, matéria prima finita quigeex
conservagdo. Também as dificuldades relativas @ihidiggdo de produtos escassos sdo evidenciadas pel
condi¢cOes de extrema desigualdade social. Varimaoguestbes poderiam ser aqui enumeradas e dbsdas

no sentido de argumentar a persisténcia da prolitrgue suporta a concepc¢éo da raridade. No momnestie
reter apenas a constatacdo dessa constancia.
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Légica Social do Consumo

A énfase sobre os aspectos culturais das mercadoridada por Jean Baudrillard ao
se servir da “semiologia para argumentar que owuoaspressupde a manipulagéo ativa de
signos. Isso se torna central na sociedade capataiardia, onde o signo e a mercadoria
juntaram-se para produzir a mercadoria-sign@ carater designo da mercadoria é um
elemento chave na andlise da ldgica social do ocomsproposta por ele. Indica um
deslocamento da ordem de valor dos objetos de punsgue, ndo mais amparados
unicamente pelo valor de uso ou de troca caratibtegsda ordem econémica, estao situados
no ambito da cultura, onde se baseiam em um céeligivalente a uma linguagem e se
ordenam como diferencas significativas produtoeasehtido. Desse modo, 0 objeto-signo ou
a mercadoria-signo se revela como elemento de gsoseale significacdo e de comunicacao;
processos estes que constituem préticas de datassifi e de diferenciagdo social numa ordem
de valores estatutarios no interior de uma hiefarque implica diversos significantes
sociais, como o saber, o poder, a formacao cultetel Nesse sentido, 0os objetos ndo séo
consumidos em si, quer dizer, em seu valor de mss, como signos de distingdo — que
podem ser definidos tanto pela filiagdo a um grgpanto pela demarcagéo entre grupos.
Como signos de distin¢cdo, servem de meios atravggjdais os individuos se inserem na
sociedade e se situam em relacfes de diferengastasts uns em relacdo aos outros. A isso,
Baudrillard denomina “condicionamento de relatideg se referindo as circunstancias nas
quais os individuos se definem cos®r socialcujo valor adquire sentido sempre em relacéo
aos outros individuos. E pertinente lembrar quegia de individuo pode ser identificada
com uma “existéncia partida em ddigior compreender, a um s6 tempo, uma proporgao
individual e uma social; que a existéncia individest4 relacionada com a singularidade de
cada um e que a existéncia social se manifestgppeiaéncia a um grupo diante daquilo que
Ihe é exterior. Essa ambiguidade do individuo setgeponto de transicdo entre uma
abordagem que se ancora nos limites do individoguir e outra que observa as relacdes
entre individuos que se diferenciam a partir dagpeimento aos grupos. Enquanto a légica

individual da satisfacdo observa o individuo em uelacdo utilitaria e solvivel com os

! FEATHERSTONE, MikeCultura de consumo e pés-modernisi8&o Paulo: Studio Nobel, 1995. p. 33.
2 SIMMEL, Georg.Sociologia: estudios sobre las formas de sociai@advadrid: Alianza, 1986. v. 2, p. 747.
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objetos de consumo, a légica social considera witheb numa atividade de diferenciacéo
onde ele se comporta como membro de um grupo qdestiegue dos demais. Pela logica
social do consumo, o individuo procura nos obje®ssignos de seu lugar no interior da
sociedade, um lugar que exige ser constantementardado. Essa mudanca de perspectiva
traz uma outra coloracéo a questdo das necessideglesdas que dizem respeito a “caréncia
originaria” e que sao fisiologicamente fundamenggussam a dividir espa¢co com outras que
possuem contornos bem mais difusos. Talvez por s5a tdo dificil tracar o limite que
distingue as satisfacOes auténticas das satisfagbisiais. A esse respeito, vale lembrar o
exemplo evocado por Baudrillard: “nada prova queaumulher perduléria retire de novo
vestido a mesma satisfacdo que um operario esfamesdita de um hamburger — mas
também nada prova o contrario. Portanto, o seyaldsge pdr-se no mesmo plano que o do
esfomeado®. E que os componentes Uteis dos objetos se nristwaseu significado social. E
esse significado ndo esta fixado na idéia de unviohdb que encontra em si mesmo o0 seu
fim. Observando os imperativos de diferenciacddasague impelem os individuos em
direcdo a procura das mercadorias, Baudrillard ed®catencdo a um processo que diz
respeito a uma certa insaciabilidade que envolsensumidor em uma busca interminavel de
necessidades. Trata-se de um processo que naotrensen termo, que é tdo incessante
quanto ininterrupto, encadeando subseqiientes casémge ndo se esgotam em satisfacao.
Um processo que transcorre no permanente hiate astmecessidades que aparecem de
modo inexaurivel e as satisfacfes que apenas selweémpulso para o nascimento de novas
necessidadésE através da légica social que ele analisaréater ilimitadodo consumo.

A discussao sobre a atividade de consumo em satecdmitado transcorre a partir
da constatacdo de um contexto de excesso criada fpaltiplicacdo dos objetos, dos
servicos, dos bens materigisO conjunto das relacdes sociais, para muito alémlacos

entre individuos, inclui “a recepcdo e a manipuac@ bens e de mensagens, desde a

¥ BAUDRILLARD, Jean.A Sociedade de consunRio de Janeiro: Elfos; Lisboa: Edicdes 70, 1995.3.

4 Essa questdo da insaciabilidade foi abordada ptin @ampbell quando observa que nas sociedades de
consumo o quadro que se forma € o de uma condtasteacdo que se eleva bem acima da possibilidade
satisfacdo: “é um fato central do comportamentocadiosumidor moderno nunca fechar-se realmente o hiat
entre necessitar e alcancar”. No entanto, sua agiagio segue uma direcdo bem diferente da asspmida
Baudrillard. Ele analisa a ampliagdo do consumo ca@manalogo necessario da Revolugao Industrial, uma
espécie de “convulsdo” impelida pela criacdo deamowmecessidades capazes de romper com atitudes
tradicionalmente aceitas e de fazer emergir uma atitude moral. Ver CAMPBELL, QA ética romantica e o
espirito do consumismo moderrRio de Janeiro: Rocco, 2001. p. 59.

> BAUDRILLARD, Jean A sociedade de consumap. cit., p. 15.
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organizacdo doméstica muito complexa e com suasndezde escravos técnicos até ao
‘mobiliario urbano’ e toda a maquinaria materials deomunicacbes e das atividades
profissionais®. Produtos da atividade humana, todos esses ofgjetbferam num ritmo de
permanente sucessédo, descartaveis que se tornanagdm mais rudimentar da profusdo de
objetos se apresenta amontoamentde bens expostos para 0 consumo; ela sugere aligo m
que a simples soma de produtos, incrementa megacao da raridadenquanto revela o
excedente e convida a “salivacdo fantastica”. Afesta imagem mais rudimentar da
abundancia, os objetos sdo organizadogpandplia de maneira que aludem uns aos outros
em um condicionamento reciproco que encadeia azalaeqn seu contexto de objetos, como
uma categoria total. Assim, “a maquina de lavapapw frigorifico, a maquina de lavar
louca, etc., possuem um sentido global e difereldteque tém individualmente como
utensilios”. Esta forma mais sofisticada de apresentacéo biesos como uma cadeia de
significantesconvoca o individuo a uma outra ordem de relagiio os bens de consumo,
uma relacdo que ndo se esgota na utilidade es@edi@ cada objeto, mas que passa a se
referir ao conjunto dos objetos em seu significais complexo. Isso conduz o consumidor
por motivacdes também mais complexas. Mais quatayem de apropriacdo que a imagem
do excedente pode suscitar, uma totalidade naaguabjetos se significam uns aos outros
arrasta o consumidor de maneira logica por ségeebjetos que remetem uns aos outros.
Porém, tanto a vertigem da profusdo que estimuldessjos por meio do excesso, quanto o
calculo de objetos que se significam uns aos gus®Encontram sintetizados naquilo que
Baudrillard denomina como um “amalgama dos signhigsse amalgama os objetos nédo se
apresentam por sua funcdo objetiva ou por suasdgdak insubstituiveis, uma vez que o0s
signos nédo estao diretamente vinculados a eles senfirestam a indicar suas caracteristicas
intrinsecas. Isso significa dizer que, em sua @@dde linguagem, 0s signos se estendem
para fora da area de denotacdo e atingem o cangoot@tacdes onde as mais diversas
associagfes de sentido se encadeiam, “assim, ama&ipilavar roupaervede utensilio e
funciona como elemento de conforto, de prestigio, &tdJiante da mercadoria-signo, o
consumidor se coloca em um terreno mével que régato certeiro caminho entre uma

necessidade definida e uma funcdo especifica. Ness®o, cada objeto torna-se mais ou

® BAUDRILLARD, Jean.A sociedade de consurap. cit., p. 15.
" |dem, ibidem, p. 17.
8 |dem, ibidem, p. 76.
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menos substituivel por outro como elemento sicatifio. Tal como os objetos, também as
necessidades se tornam substituiveis, “obedecddntda I6gica do deslize, da transferéncia,

da convertibilidade ilimitada e aparentemente gihi™

. Nesse espaco de deslize, o
movimento de renovacdo das necessidades € impadisipem grande medida, pela procura
de sentido social, um sentido que se constitui giédgenca. E as significacbes diferenciais
sao intensamente moveis, variam conforme as redagde se toma por referéncia. Isso faz
com que as necessidades de objetos se confundameo@ssidades de diferenca. Se o objeto
pode finalizar uma necessidade pontual, a diferesg;aonstréi por sucessivos focos de
convencao e apenas adquire significado pela suilgdtit Dai o caréater ilimitado do consumo.
O individuo n&o esgota simplesmente suas necessidexs objetos, ele manipula elementos
distintivos no interior de uma légica que exige stante renovacao, onde uma necessidade
serve de impulso para que uma outra lhe venhaestdids. Cada signo distintivo remete a
outros tantos signos e o aspecto assumido pelaigodsr € o de uma definitiva insatisfacéo,
uma vez que “ndo existem limites para as ‘necedsglalo homem enquanto ser social (isto

10 Quando se trata de

€, enquanto produto dgentidoe enquanto relativo aos outros eafor)
grupos restritos, as diferencas relativas sédo rasi&veis, com isso, a manipulacdo e a
exibicdo de material distintivo aparecem de maneenos acentuada. Mas, no caso de
sociedades complexas, onde existe adensamento ddimmgem nucleos urbanos, onde os
lacos sdo efémeros e os contatos muito diversimseresa a exigéncia de diferenciacédo. De
maneira que “quando todo o universo social se izha® a comunicacdo se faz total, as
‘necessidades’ intensificam-se e crescem segun@oassimptota vertical — ndo peypetite
mas porconcorréncid™’. O discurso constituido pelo consumo é um discdesconcorréncia
dentro de um sistema relativamente contingentda®&@a de um sistema onde uma diferenca
da significado a outra. Dito de outro modo, a difiga opera a l6gica amdigo linguisticoe
0S objetos-signos sao os indicios de uma gramdfiea fornecem provimento para a
classificagacsocial.

Por esse ponto de vista, 0 consumo se define cédigacque organiza as diferencas
sociais de maneira sistémica. Ele representa wemjararbitrario de classificacdo na medida

bY

em que ndo mais corresponde a instancia das rdmessi quitaveis — biologicamente

® BAUDRILLARD, Jean.A sociedade de consurap. cit., p. 77.
%1dem, Ibidem, p. 64.
1 |dem, Ibidem, p. 64.
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fundamentadas — e opera um sistema de diferengagéstde um codigo de signos. A
circulacdo dos objetos adquire a funcéo de assegaordipo de comunicacdo que € baseada
na “ordem social de valores e de hierarqdfa®le acordo com Baudrillard, o conceito social
de consumo expressa a reorganizacdo de um niveBni situado nas relacdes entre
necessidades e utilidades naturais para um nieeindario representado pelo sistema de
signos. Nao uma negacao desse nivel primario, masmodo especifico de passagem da
natureza & cultura®. Essa passagem pode ser entendida levando emaquents@o sistema
biofuncional e bio-econémico de bens produtos (nivieldégico da necessidade e da
subsisténcia) vem substituir-se um sistema sodmdgle signos (nivel proprio do
consumo)*. Isso implica em dizer que o interesse individslvé suplantado por uma
funcdo totalmente coletiva; que as relacbes qusujsitos estabelecem com o0s objetos
assumem o sentido de assegurar uma ordenacaogmas &, com isso, a integracdo dos
circulos sociais. A idéia de que a satisfacdo pdseBair o consumo como uma atividade que
o individuo realiza para si mesmo fica compromegidaum imperativo de comunicacdo no
interior de um sistema de valores socialmente dadig que esta, por sua vez, implantado
numa estrutura de permutas que ultrapassa de langea individual e as satisfacfes
autdbnomas. A forca desse imperativo esta associad@to de que “quando se consome,
nunca é isoladamente que se consome” e por is§@“s® num sistema generalizado de troca
e de producdo de valores codificados em que, pEs@raprios, todos os consumidores se
encontram reciprocamente implicad8s”Assim definido, o consumo ndo ocupa 0 espaco
criado pelas diversas margens de liberdade indijdinde o sujeito, entregue a si mesmo,
encontra nos objetos algum nivel de prazer ou tiivento. Ou seja, ndo € caracterizado
como um setor marginal da vida onde se afrouxametesrminacdes, ao contrario, aparece
como instituicdo, como conduta coletiva e coacd&guBdo a avaliacdo de Baudrillard,
mesmo a idéia de prazer individual opera uma fug&ecitiva. Ao passo em que a fruicdo é
tratada como principio ou como finalidade da atidiel de consumo, se garante a permanéncia
de umaideologia da felicidadejue sustenta a dinamica social dessa atividade.dhs essa
ideologia é amparada por uma légica que obsen@uesiedo de bens e servicos como um

direito comum a todos. E uma ideologia com a fatgaum mito que reencarna o mito da

12 BAUDRILLARD, Jean A sociedade de consurmap. cit., p. 79.
31dem, Ibidem, p. 80.

*1dem, Ibidem, p. 79.

!5 |dem, Ibidem, pp. 78-79.
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igualdade entre os individuos. Nao mais uma iga&dacalizada no homem abstrato, ou no
genérico-human@ue se encontra na esséncia de todos os individaosforme o ideal de
igualdade pertinente ao individualismo do séculdIX¥Y mas uma igualdadé&ecularizada”

nos objetos e nos signos. Como veiculo secularizimlddeal igualitario, a nocdo de
felicidade que imprime forca ideoldgica na praticaconsumo possui a particularidade de ser
mensuravel. Para tanto, € necessario que elaiséjal A medida da felicidade se manifesta
aos olhos dos outros por meio de objetos e sigroscahforto. Ndo um conforto
experimentado na intimidade silenciosa do indivjdmoas um conforto que possui
significacdo nos critérios da visibilidade. Ele @&sfo a prova. Em sua dimensao visivel, a
felicidade assume uma forma muito diferente daqugel@ deriva de uma propensao do
individuo a realiza-la por si mesmo como uma froigdterior, invisivel, incomensuravel.
Sustentada pela defesa de um direito comum a tadasse erige em um principio de
igualdade que, no entanto, nunca pode alcancaimAssmo a democracia inscrita nas
constituicdes, ela se comporta como uma democapeaeentemente concreta que mascara as
contradicbes e as desigualdades. Solidaria a ndeathem-estar” social ela constitui a
expressdo da “igualdade diante do objeto e oufgr®s evidentes do éxito socil” uma
igualdade puramente formal que recobre a democaasiante, impossivel de ser encontrada.
Essa igualdade formal diz respeito ao “valor d€’ des objetos. Segundo sua logica, todos
0s homens sao iguais perante o principio da sglisfde suas necessidades e esta satisfacdo é
catalogada em relacao a utilidade objetiva queens lle consumo podem proporcionar, no
sentido de uma finalidade natural. Embora os iddie$ se encontrem em uma situagdo de
desigualdade em relacdo ao “valor de troca” dostoj a satisfacdo de necessidades € termo
de igualdade, considerando que todos tém o megsmitoda supri-las. Esses sdo os elementos
basicos que compdem o discurso da felicidade pai@st No entanto, o que esta em jogo €
uma reabsorcdo da desigualdade e das diferencesssattavés dos simbolos visiveis de
conforto. No fundo, trata-se de um jogo que “cdesgn ultrapassar as proprias contradi¢coes,
intensificando o volume dos bens, na perspectivarda igualacdo automatica através da
quantidade e de um nivel dmuilibrio final, que seria o bem-estar total para todos”
Equilibrio que ndo pode ser alcancado, pois enqusatculturaliza e perde os contornos de
uma atividade naturalmente fundamentada, o consuesponde acima de tudo as

1 BAUDRILLARD, Jean.A sociedade de consupmap. cit., p. 48.
7 |dem, ibidem, p. 48.
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necessidades da estrutusacial, uma estrutura morfologicamente desigua& encontra o
impulso para o seu desenvolvimento justamente erees provocadas pelas disparidades.
Como as sociedades ndo sao estaticas e experimentanovimento constante, acabam por
adquirir o aspecto de untstorcdq uma vez que seu movimento se funda no desedqoilibr
no crescimento desigual de partes homodlogas. Del@oom essa percepcao de Baudrillard,
a idéia de que o aumento do volume de bens podmtgam todos 0 mesmo acesso a

satisfacdo, ao prazer e a felicidade comporta lueaa, pois,

no plano sociolégico, ndo existe equilibrio. O &ftip é o fantasma ideal dos

economistas, que contradiz, se ndo a légica indonestado de sociedade, pelo menos a
organizacao social por toda a parte assinalada a@ciedade origina a diferenciagéo, a
discriminacdo social e esta organizacdo estrutasgsenta (entre outros fatores) na

utilizac&o e distribuicéo das riqueZas

O desequilibrio transparece nas simultaneas coeslici® pendria e de excesso que se
articulam numa mesma estrutura, seja qual for ormeltotal de bens e de riqueza disponivel.
A ldgica social do consumo € intransigente. Ela as&imila os anseios individuais, ordena
diferencas. O discurso econdmico aparece, entdwulido a um ideal democrético
igualitario que recobre essa ldgica mais profunda.

E notavel a maneira como Baudrillard confere adgole vista econdmico um papel
ideoldgico que consiste em manter a ilusdo de guedividuos possuem alguma autonomia
nas relacdoes que estabelecem com as mercadoraspménte a autonomia para encontrar
prazer nos objetos, como também o direito de exarc® ideal da felicidade para todos
contém uma promessa ou uma crenca de que os indsvftbdem experimentar livremente a
satisfacdo das necessidades e o prazer num munelkcegssos. Aquilo que confere carater
ilusorio a esse ideal é formulado nos termos deinwesédo, considerando que sob o limpido
aspecto da liberdade individual atua uma forcaaitdea que impele os individuos em busca
da felicidade. Ao invés de ser um direito adquiriddruicdo nos objetos responde a uma
obrigacéo, a undever Esse dever segue um imperativo analogo ao quenMidntificou no
puritano de tomar a si mesmo como uma “empresat &wificada para maior gléria divina.

Enquanto o puritano seguia o imperativo de invess qualidades individuais de modo a

8 BAUDRILLARD, Jean.A sociedade de consupap. cit., p. 51.
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desenvolver um carater que pudesse ser oportunanmadntinistrado sem desperdicio ou
especulacdo, o consumidor apresentado por Baudrdla consideradbrigado a gozare
como empresa de prazer e de satisfatdo Trata-se do principio de “maximizacdo da
existéncia” que transcorre na proliferacéo de signde objetos e que se ocupa em explorar
todas as possibilidades de prazer. Isso da osromstde uma nova ética onde a producao se
desvincula do trabalho para se realizar em umdragminovacao das necessidades subjetivas
e na procura de bem-estar. Uma ética que catalisaldlizacdo de todas as capacidades
consumidoras do individuo de modo que ele possecaxseu direito a ser feliz. Dai o
impulso pela busca do prazer, seja ele qual fomanwcuriosidade generalizada de
experimentar tudo, indicando uma espécie de “fuorality’ em que reina o imperativo de se
divertir e de explorar a fundo todas as possihilédade se fazer vibrar, gozar ou gratifiéar”

E existe algo que sustenta e que fornece os prows@ara que essa moralidade permaneca
e se fortifigue: o desenvolvimento produtivo matkzado na multiplicagdo de bens de
consumo. A enganadora procura da felicidade gamnterestimento de energia subjetiva
trabalhando para a ampliacdo das forcas produtNesse sentido, 0 consumidor exerce uma
funcao “logistica” ao experimentar a promessa @zgrincrustada nas mercadorias. Lado a
lado com o trabalho e a técnica, que carregam ossndda atividade produtiva, 0 consumo
aparece como um cumplice mais recente a verteagorg desenvolvimento industrial. Dai se

presume que

toda a ideologia do consumo pretende levar-nosragcie entramos numa era nova e que
uma “Revolu¢do” Humana decisiva separa a ldaderasdoe herdica da Produgédo da
Idade euférica do Consumo, em cujo seio se faifusio Homem e aos seus desejos.
Nada disso. Quando se fala de Producéo e Consataestr deim so e idéntico processo

l6gico de reproducio amplificada das forgas prodasi e do respectivo contréte

Ou seja, existe uma realidade encoberta pela @paseperacao dos valores puritanos que
investia os individuos em tarefas de célculo eipéev Os temas do prazer, da fruicdo ndo
calculada e da despesa vieram apenas se revezao<aa poupanga, do trabalho e do

patrimonio como um conjunto de valores mais effgaa a reproducdo do sistema produtivo.

1 BAUDRILLARD, Jean A sociedade de consurmap. cit., p. 80.
2 |dem, Ibidem, p. 81.
%L |dem, Ibidem, p. 82.
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E uma substituicdo que nio altera a esséncia, semanplifica introduzindo uma nova
ordem no ciclo da producéo. Sob o disfarce de wptura ética que liberta as necessidades
individuais ha somente a continuidade e o aument astruturas sécio-econdmicas. Em
altima andlise, “a ética racional e disciplinar ggegundo Weber, esteve na origem do
moderno produtivismo capitalista, cerca assim umidm que lhe escapara até agéfa”
Curioso que Baudrillard tenha buscado em Weberspiregdo para identificar um
fator de continuidade entre o dominio da producdo do consumo. Ele observa uma
superdeterminacdo do sistema produtivo que € cdpaestender sua ética a cultura de
consumo mesmo que seja as avessas. No entant@godsiico weberiano propde uma
aproximacgdo bem diferente sobre esses dois dondaiesla. Muito antes de trata-los como
espaco de derivacdo um do outro, concebe heteridgees que convivem intimamente, mas
que possuem, cada qual, uma logica propria. Weber uma distincdo entrerdem
econdmica ordem sociale ordem legal argumentada em torno dos condicionantes da
distribuicdo de poder nessas diferentes esferasorblam econOmica a propriedade e a
auséncia de propriedade sdo as categorias basicastuhcdo de classe” e a partir dessas
categorias basicas ocorrem processos de difer@ocide carater mais qualitativo que séo
reguladas por principios de mercado. A ordem seoiatitui uma outra esfera de regulacdo
que é orientada por uma estimativa social positivanegativa deprestigio E ele que
determina a “situacéo d#atus representada pelo estilo de vida. E importanssakar que
mesmo possuindo fortes pontos de intersecao erdrdean social e a ordem econémica, a
estratificacdo postatusndo obedece aos mesmos principios da estratificpgé classes,
sendo que a primeira localiza-se no campo do coosuansegunda no campo da produgéo.
ordem legal, baseada em instituicbes de grandenside e visibilidade, assegura a
manutencdo de um quadro especifico dentro de umeandeada sociedade e influencia a
distribuicdo de poder, seja 0 poder de carater@umo, seja o poder condicionado pelo
prestigio. Weber também apresenta uma distincdcecoente as relagbes sociais nessas
diferentes esferas da vida em sociedade. Sua angagde gira em torno do tipo de atitude
que congrega os individuos. Para ele, as classes<adstituem comunidades porque as
associagOes fundamentadas pela situacédo de clasdmente sdo motivadas por interesses
racionais de carater econdmico e ligados as coeslighe mercado. A convergéncia de

2 BAUDRILLARD, Jean A sociedade de consunap. cit., p. 82.
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interesses se da conforme os resultados comunssgimelividuos podem ou nao esperar. O
exemplo classico € do sindicato. Essas associagddsaterior da ordem econdémica séo
motivadas racionalmente, diferentemente dos grupesinentes a ordem social que
constituem comunidades e que possuem motivacdardéer mais emocional. Isso implica
em dizer que existem duas maneiras de agir queasabizentes com a logica interna de cada
esfera. As relacbes estabelecidas dentro da oraeial,scorresponde umséntimento
subjetivo dos participantes deertencer (afetiva ou tradicionalmentego mesmo grugo
enquanto na ordem econdmica predomina o tipo da¢ae associativa” que se caracteriza
por repousar “nunajusteou numaunido de interesses racionalmente motivadosTrata-se

de diferencas fundamentais para abordar duas fodeasrdenacdo hierarquica que se
realizam a partir de critérios que s&o imiscivéN® ordem social, encontramos uma
preponderancia do estilo de vidamo critério de diferenciacéo, principio de idikcdicéo e

de associacgao. Ele transparece nos momentos emrglaeionamento social ndo se prende a
objetivos econdmicos ou funcionais do trabalho, nsam quando a realizacdo das
disposicdes, gostos culturais e praticas de lazewvinculos e estabelece distingdes. Baseado
em situacdes puramente convencionais, o estiloidke tvaz sua expressdo na aparéncia,
constituindo comunidades que muitas vezes se funamconsenso estétféananifestado
através da escolha da roupa, das praticas de ldasrpreferéncias artisticas, musicais,
gastronémicas e das disposi¢cdes corpofatategoria basica da estratificacdo orientada pelo
estilo de vida é o prestigio social. E ele queindicar a situacdo dstatusno interior da
ordem social. O ponto fundamental é que a situded&tatusndo esta necessariamente ligada
a uma situacdo de classe, pelo contrario, posgp@cts que apontam em outro sentido,
lembrando que a propriedade e a auséncia de pilepdeesdo as categorias basicas da
situacédo de classe. Com isso, temos uma heterdgeleede condicionantes da distribuicao
do poder entre as ordens social e econdmica. Bitmutra maneira, a estratificacdo ptatus
ndo obedece aos mesmos principios da estratifigaaradasses e ndo pode ser compreendida

como o resultado direto das determinacbes econénuoacomo um simples reflexo da

» WEBER, Max.Economia e Sociedadd. ed., Brasilia: UnB; S&o Paulo: Imprensa Offidim Estado de S&o
Paulo, 1999. p. 25.

4 Uma boa discusséo sobre o consenso estético podmeontrada nos estudos de Jauss sobre a eslgtica
recepcdo, onde argumenta dtee fato de o juizo estético depender do consensmuteem possibilita a
participacdo de uma norma em formacéo e ao mesnqteconstitui a sociabilidade”. Ver JAUSS, HansR.
estética da recepcao: colocagfes gerais”. In: COSWMA, L. (Org.) A literatura e o leitor: textos de estética
da recepcaonSao Paulo: Paz e Terra, 2002. p. 83.
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situacao de mercado. A propdsito, “com certo sisnpli, pode-se assim dizer que as classes
sdo estratificadas de acordo com suas relacbesac@amoducdo e a aquisicdo de bens;
enguanto os “grupos de status’ séo estratificaglesardo com os principios de seu consumo
de bens tal como é representado por “estilos d& @speciais®. Enquanto a situacéo de
classe é orientada pelo monopdlio de bens, a lddicaonsumo aponta para os modos
socialmente estruturados de usar bens para demealagdes sociais. Uma vez que a situacao
de statusdepende da exibicdo e da conservacao das difsressganercadorias sdo usadas de
forma a enfatizar essas diferengas de estilo de vid

Apesar da andlise de Weber ndo se dedicar a discutieracdo entre as duas esferas,
ela apresenta uma incompatibilidade com a idéigugeuma possa ser redutivel a outra. E é
exatamente essa redutibilidade da logica do consamama logica da producédo que
Baudrillard reconhece como uma extenséo da étmana e disciplinar até o dominio das
diferencia¢cfes sociais. Isso a ponto de sugerimymerativo produtivista sobre as préticas de
significacdo que orientam a légica da diferencaar@o afirma que “as necessidades e as
satisfacdes dos consumidores sdo for¢cas produtataa)mente forcadas e racionalizadas
como as outras (forcas de trabalho, etc.)”, tramapo constrangimento estrutural de
significacao pela diferenca para o nivelamstrangimento de produgadAssim, ele situa o
consumidor no ciclo produtivo, um ciclo que, ao sery compreende as dimensdes “socio-
econdmica-politica”. Desse modo, o consumo e aiphiadcdo de bens aparecem como uma
situacao objetiva que €é regulada pelos mesmos ggose“correspondendo ao todo a uma
nova esfera das forgcas produtivas em vias de ggagtgo controlada nmesmosistema

amplificado™®®

. O controle é absoluto e o consumo se revela a@imenséo de pura coacao.
Inspirado por Weber, Baudrillard se coloca em urosigdio contraditoria a dele. Primeiro
porque a impossibilidade de uma totalidade étieanédos grandes problemas que Weber
identifica diante da fragmentacdo da vida em esfatalimitadas de acgao, cada qual
governada por valores independentes e inconciideeire si, o que repercute em uma
experiéncia subjetiva de perda de sentido. Segpodjue, para ele, € justamente uma ética
da racionalidade que pode fazer emergir acfes gastroem um “sentido subjetivamente

visado”. Ponderando tanto os meios em relacéoia®g|fianto os diferentes fins possiveis, o

* WEBER, Max. “Classe, Status, Partido”. In: VELHOtAvio et al.Estrutura de classes e estratificagdo
social Rio de Janeiro: Zahar, 1981. p. 73.
% BAUDRILLARD, Jean A sociedade de consurmap. cit., pp. 82-83.
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individuo é capaz de construir sentido. O espacagd® racional referente a fins ndo se
traduz como um campo de coacdo. Ao contrario, @norécondmica nao é aquela que
transmite impressdes de constrangimento, mas sipedpectiva de acdes subjetivamente
visadas. E importante assinalar essas contradidéesiodo a ressaltar o ponto fragil da
analise de Baudrillard. Ao reduzir o consumo a dagprodutivista, ele se distancia da
discusséo sobre sua légica social e acaba porrdemasegundo plano aquela que foi sua
grande contribuicdo: argumentar que o consumo sap@@nipulacdo ativa de signos. Por
sinal, levando em consideracdo as observacdes derVgebre a ordem social € possivel
encontrar fortes pontos de aproximagdo com essemargo. Ainda ndo em termos de
linguagem ou de cadigo linguistico, mas ja € padsiaconhecer um campo onde 0s critérios
de diferenciacdo se baseiam em situacfes puranvemeencionais e onde os modos
socialmente estruturados de demarcar relacoes isoseé fundam na exibicdo e na
conservacao das diferencas através dos bens denoonkEsse caminho que Weber indica
sem, no entanto, explorar e que Baudrillard pegfaiesenvolve com o apoio da semiologia,
encontra o0 solo comum nas operacdes analiticazadas por Thorstein Veblen.

Em seu estudo sobredasse ociosaVeblen antecipa algumas das dinamicas que
dizem respeito aos condicionantes de poder na ostmmal. Ali, € possivel encontrar um
olhar sobre as “caracteristicas do sistema conerakcide consumé* como algo que n&o
corresponde diretamente as forcas pecuniarias as essculadas a propriedade individual.
Nesse contexto de pensamento, a posse de bers umdigalor relativo na comparacao entre
os individuos ao possibilitar uma forma de clasa{féio organizada pelos resultados mais ou
menos favoraveis dos esfor¢cos que cada um dedaaurulacdo de riqueza. Em outras
palavras, a propriedade individual representada pejueza acumulada condiciona “o
processo de estimativa das pessoas relativamergeuagalor®®. Mas a classificacdo social
nao se restringe a esse critério. Vém intervirasulementos que se deslocam da exigéncia
laboriosa de aquisicdo dos bens e que estrutuidieasncas individuais através daalidade
dos bens consumidos. E importante ter em menteaqeéeréncia aos aspectos qualitativos
dos objetos ndo se baseia na utilidade deles, imasagjuilo que se desenvolve para além do

minimo necessario a sobrevivéncia e a eficiéncicdi Nesse sentido, uma rigorosa

2" VEBLEN, Thorstein.A teoria da classe ociosa: um estudo econémicoiustituices.Sdo Paulo: Nova
Cultural, 1988. p. 36.
8 |dem, Ibidem, p. 20.
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discriminagdo no tocante a exceléncia nos produtmsorciona uma procura daquilo que ha
de melhor nos alimentos, bebidas, narcéticos, @esyiornamentos, moradia, vestimenta,
divertimentos, etc. Discriminar valores entre o dndede mais nobre e o que ha de mais
ignobil exige intenso cultivo do gosto, de modo @usujeito se torne um conhecedor dos
varios graus de valor que cada artigo pode apmrsdhin senso estético que nao se vivencia
silenciosamente. Ele é ostensivo. Isso porque alesque o individuo faz das espécies de
bens esta ligada a um outro requisito: “ele tamlmwe saber consumi-los de modo
adequadd®. As “boas maneiras” representam importante papetansumo conspicue
funcionam como indicativo deespeitabilidade E o grau de respeitabilidade dos individuos
permite a diferenciacdo no interior de “um sistem@s ou menos elaborado d&tuse
posicdes” que organiza as diferencas para aléem etfiden de riqueza acumulada. Ele é
composto por elementos que admitem a idéifidddguia, uma idéia tracada pelo crivo da
heranca. Um individuo pode herdar os aprimoradssogala fidalguia sem o complemento
da rigueza. De forma que “pode-se herdar sangue rs@n bens suficientes para possibilitar
um consumo livre e facil numa vida de respeitabdiel Dai o aparecimento de uma classe de
gentis-homens sem dinheir8” Trata-se de uma classe situada em posicdo indérise
dentro de uma ordem hierarquica que avalia a redjpl@lade expressa pelos modos de viver
e de consumir produtos. Ao discernir essa dimesé@titativa na relagcdo que os homens
estabelecem com as coisas, Veblen desbrava odeguenWeber identifica como sendo uma
ordem social onde as diferencas sdo definidasgwilm de vida e pelo consumo de bens. E
deixa também aberto o espa¢co que Baudrillard veptost conferindo ao consumo seu
estatuto de linguagem que vincula processos defisagéio e de comunicacdo. Tais
processos constituem praticas de classificacdo difdeenciacdo social numa ordem de
valores hierarquicos que implica significantes agoctomo o saber e a formacao cultural. Sdo
significantes da diferenca que adotam critériossreatis que os do rendimento e da riqueza.
Esses critérios, embora cumplices dos rendimemasdeiros, intensificam umaistingéo
que se da pelmaneirade consumir. Baudrillard reconhece esse modo sten¢lio como a
passagem de uma ostentacdo quantitativa para wtrecdo qualitativa. Uma transicdo “do

dinheiro para a culturd®. Esses sinais mais sutis estdo condicionadosvaédo individual

29 VVEBLEN, ThorsteinA teoria da classe ociosa: um estudo econdmicargsiuicées op. cit., p. 38.
%0 |dem, Ibidem, p. 38.
31 BAUDRILLARD, Jean A sociedade de consunap. cit., p. 53.
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que posiciona os individuos em diferentes relagi@ante os objetos. Isso porque, assim
como as rendas propiciam dispares condicfes derapexiste uma “discriminacao radical
no sentido de que s6 alguns ascendem a légica amgdre racional dos elementos do

). O conhecimento dos

ambiente (uso funcional, organizagdo estéticajzeeglo cultural
codigos faculta uma espécie de uso adequado acm@imle esse conhecimento implica em
um aprendizado. E através da formac&o objetivdzeell nas escolas que se constitui a
maneira como 0s sujeitos se relacionam com osasbetessa maneira somente adquire
sentido numa dimensao social de conjunto, pois s trata de sentidiistintivo. Essa
perspectiva para a distingdo foi, posteriormentaitarutilizada por Pierre Bourdieu que da
énfase semelhante a diferenciacdo social e desenwol modelo de andlise para observéa-la.
A biografia individual, aquilo que se herda e agujue se aprende, constituem modos
especificos de relacdo entre o sujeito e a ordegetivdd do mundo. Para Bourdieu, isso
significa dizer que a experiéncia de vida € acudaila sedimentada no proprio corpo do
individuo. Ela estd presente em suas praticas, es@dhas e disposi¢cdes diante de varios
dominios de atividade, o que inclui preferénciagnetares, favoritismos esportivos,
predilecdes musicais, prioridades politicas, etasEpraticas do individuo refletem o lugar
gue ele ocupa na sociedade, pois suas escolhapasigbes indicam as categorias sociais de
percepcao, de visdo de mundo e de atitudes praeiasa posicio social. E uma forte énfase
sobre o adquirido que muito se aproxima do sigmificque Baudrillard atribui a formacao
objetiva como um processo que concede acessozrdifados a logica autbnoma dos
elementos do ambiente; assim como essa formacadercut@ em maneiras também
diferenciadas de uso dos objetos, sempre na pékspee uma adequacdo ao lugar social
onde o individuo se forma. Para Bourdieu, a esteé®mpenha um papel fundamental nesse
processo. Ela é considerada como uma instituicao ppssui mecanismos extremamente
complexos que contribuem para a reproducédo datestraocial diferenciada. Mecanismos
que aparecem atuando lado a lado com a instituggdiar no sentido de manter e de
perpetuar as diferencas estruturais que se organpga desniveis deapital cultural
Compreendendo que o capital cultural diz respeitma espécie de patriménidormacional

gue pode ser tanto incorporado quanto objetificaalonstitucionalizado, ele aparece como

%2 BAUDRILLARD, Jean A sociedade de consunap. cit., p. 58.



Ldgica Social do Consumo 78

algo que se transmite, se adquire e se acimilasse modo, funciona como um parametro
comum as instituicbes escolares e familiares nauteagdo das diferencas sociais. Nas
familias € possivel identificar uma tendéncia peeracdo que se manifesta através de certas
“estratégias de reproducdo” orientadas por fatomso a fecundidade, o matriménio, as
herancas e também pela educacado que se pratifanfims com alto capital cultural tendem

a investir tempo e dinheiro na educacdo escolaseds membros, investimento esse que
equivale a transmissdo do capital econdmico reldizeelas estratégias de heranca. Na
instituicdo escolar, através das varias operagdelegcdo, atuam mecanismos de “separacdo

14, Considerando que a

entre os alunos dotados de quantidades desiguaiapit@l cultura
cultura também é herdada — assim como a condigdmdetca — é possivel notar que, ao
separar niveis de aptidao, a escola acaba por ndifgeencas sociais que séo preexistentes.
Essa classificacdo escolar esta vinculada a difagesociais de estatuto e, por meio dos
titulos que nomeiam o nivel de formacdo, as coamsagr forma de certificados da
competéncia individual. Isso ocorre de tal modo daefungcdo técnica evidente, bem
evidente, de formacdo e transmissdo de uma conumetéécnica e de selecdo dos
tecnicamente mais competentes, mascara uma furogial, sa saber, a consagracdo dos
detentores estatutarios de competéncia sdtidlu seja, a instituicdo escolar possui, sob a
mascara de uma meritocracia que privilegia as @sidndividuais, o papel de legitimar as
fronteiras sociais que mantém separados “nobrdsbeys”. Ndo somente separados, como
tambénmdistantes
A idéia de diferenciacéo social é formulada porf@u no sentido dseparacamo

interior doespago sociabnde existe um conjunto gmsicbesque, embora coexistentes, sao
exteriores umas as outras. A concepcao de umaaidade mutua demarcando as posicoes
permite relaciona-las em termosmteximidadeou distanciamentpcomo também ordena-las
em uma linha hierarquica que distingue em escala aqguelas que se situam acima, abaixo
ou em um ponto intermediario. Essa nocao de espatfere a estrutura social uma imagem

relacional onde as distancias entre as posi¢coes

% Bourdieu atribui ao termaapital trés espécies fundamentais: capital econdmicatatagncial e capital
cultural; sendo que cada uma dessas espécies rpreses proprios subtipos. O capital econdmicefeee ao
sentido estrito do termo; o capital social se lzasairede de rela¢des que proporciona aos individ@iumulo
de recursos.

* BOURDIEU, PierreRazdes Préaticas: sobre a teoria da ag@ampinas, Sdo Paulo: Papirus, 1996. p. 37.

% |dem, Ibidem, p. 39.
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predizemencontros, afinidades, simpatias e até desejosreamente, isso significa que
as pessoas situadas no alto do espaco tém poumbpidade de se casar com as pessoas
situadas embaixo; em primeiro lugar porque ha pquodabilidade de que elas se
encontrem fisicamente (a ndo ser no que chamambgdees de “mé fama”, isto €, ao
preco de uma transgresséao das fronteiras sociaislgplicam as distancias espaciais) e,
também, porque, se elas se encontrarem de passpgemcaso, incidentalmente, elas
“ndo se entenderdo”, ndo compreenderdo de fato @masutras. A proximidade no
espaco social, ao contrario, predispfe a aproximagsi pessoas inscritas em um setor
restrito do espaco serdo ao mesmo tempo mais paéxfpor suas propriedades e suas
disposicbesseus gostdse inclinadas a se aproximar; e também mais fameigbordar,

de mobilizai®.

Em outras palavras, a proximidade entre os indoddpermite que eles se reconhecam
mutuamente e, com isso, se reconhecam também ggtograomuns de modo a criar e
manter um grupo unido, internamente coeso, maisgnenos distante dos demais e com
fronteiras bem demarcadas. Nesse modelo anal@tscprincipios essenciais da distincdo sao
caracterizados pelo capital econdbmico e pelo dapti#tural. Eles sdo tratados como
parametro para avaliar a distancia ou a proximidsudiee os individuos que estdo distribuidos
no espaco social em funcdo da posicdo que ocupaumelds que compartiiham aspectos
econdmicos e culturais estdo mais proximos e, weesa, mais distantes estdo aqueles que
nao os tém em comum. Consideradas juntas, as degrsondmica e cultural adquirem um
carater global, mas também podem ser dissociadepresentar dois pesos relativos. Por
exemplo, um individuo pode estar, a0 mesmo temmmnanicamente proximo e
culturalmente distante de outro. As distancias nesiglentes sdo aquelas tracadas pela
diferenca global desses dois aspectos, mas tamkitens nitidas separacfes quando se
considera o peso relativo de cada um naquilo qustitoi o “patrimdénio” individual. Desse
modo, um intelectual pode ter menor dotacdo ecorgmpie um empresario, mas estar em
uma situacdo superior quando se trata de seu dévébrmacao cultural. Essas diferencas
localizadas hierarquicamente sdo as propriedatlesaeais que garantem a nogao de espago

social como um conjunto de posi¢oes distintas.

% BOURDIEU, PierreRazdes Praticas: sobre a teoria da acép. cit., p. 24.
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A importancia da dimensao cultural na delimitacés @osicoes diz respeito a um
trabalho simbolico realizado pelos individuos gqaeescontram préximos uns dos outros. E
um trabalho onde atuam principios de distincdo & cpnsiste na manipulacdo de signos,
desde aqueles que conformam nomes e siglas refatsas de um grupo, até aqueles mais
sutis que se expressam em “signos distintivos @specno esporte, na culinaria, nas bebidas
etc., os tracos pertinentes que tornam as difesesigmificativas nos diferentes subespacos
simbélicos®’. O acesso e o conhecimento desses signos disiréigarantido pela formagao
escolar que tende a reproducdo das diferencasitésiaé. E cada posi¢cdo social pode ser
apreciada a partir de uma soma de praticas indiiddyue se apresentam como um conjunto
univoco. Isso porque a escolha e a disposicéo tagjmdicam as categorias sociais de
percepcéo, de visdo de mundo e de atitudes de qumdt que o operario come, e sobretudo
sua maneira de comer, 0 esporte que pratica e sm@ira de pratica-lo, suas opinides
politicas e sua maneira de expressa-las diferetensagicamente do consumo ou das
atividades correspondentes do empresario industtiéissas diferencas que se revelam na
pratica funcionam como diferencas simbolicas neriot de umadinguagem— no sentido
proposto por Baudrillard. De forma que “as difessnassociadas a posicoes diferentes, isto €,
0s bens a pratica e sobretudaremeiras funcionam, em cada sociedade, como as diferencas
constitutivas de sistemas simbélicos, como o cdaojute fonemas de uma lingda”’Mas,
enquanto Baudrillard considera as diferentes masieie se relacionar com a ordem objetiva
do mundo conforme um processo de aprendizado qtradiez emconhecimentoBourdieu
confere ao adquirido um@ndicdo corpérea‘mais abaixo do discurso e da representd€zo”
de modo que as diferencas se manifestam em catsegiei gosto e de percepcdo. Sempre
lembrando que se trata de categorias sociais queitpmr uma classificacdo. Diferenciadas
de acordo com as posicOes, essas categorias s@éntadiferenciadoras, na medida em que
estdo incorporadas na acdo do individuo. Isso efipeito & concepcdo de que existe uma
correspondéncia entre o campo social e a atividatieidual considerando que, de um lado,
0 espaco social estrutura a qualidade das relagiies o sujeito e os elementos do ambiente

e, de outro, a pratica contribui para construirngbi@nte como um mundo significativo,

$” BOURDIEU, PierreRazdes Praticas: sobre a teoria da acép. cit., p. 28.

% |dem, Ibidem, p. 22.

%9 |dem, Ibidem, p. 22.

‘0 BOURDIEU, Pierre. & WACQUANT, L.J.D. “Interest, haus, rationality”. In:An invitation to reflexive
sociology Chicago: University of Chicago Press, 1992. ®.12
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favorecido de senso de valor. Essa intermediagiab®&rada por meio do conceito ltghitus
que presume uma homologia entre posicdo e pratHomologia no sentido de uma
cumplicidade ontolégica entre o individuo e o espsacial. Ohabitusconstitui um esquema
de percepcao, de apreciacao e de acao que reautstithicdo do social no corpdPor sua
vez, 0 espaco social € um sistema de relacbesvalsiejue sdo produto dastituicdo do
social nas coisa®u em mecanismos que possuem quase a realidanlgjales fisicos. Em
termos gerais, trata-se de uma “relacdo entre chragetizacées da acao historica, nos corpos
e nas coisad® Nesse sentido, tabitus significa uma retraducdo das caracteristicas
estruturais do espaco social. Uma estrutura deedifas objetivas que esté presente em todos
os individuos, incorporada nas diversas atividedess distintas visdes de mundo.

Sendo chabitusum principio unificador entre o individuo e o egpaocial, € notavel
a magnitude da presenca da estrutura sobre ossuoisaspectos da acdo subjetiva. Cada
escolha, cada gesto, possui um nucleo de reprodiagicaracteristicas que definem o espago
social como um campo de diferengas significati@mpo no qual o individuo participa
como um ponto diferente de outros pontos. Suassas@e distintivas, elas cumprem a
exigéncia da diferenciacdo para se tornarem siogiivias. “De fato, a idéia central € que
existir em um espaco, ser um ponto, um individuouemespaco, é diferir, ser diferente” e,
dessa forma, ser significativo. O sentido que Biewrdatribui a isso € o de que ser
significativo opde-se a insignificancia e a ind#fieca social. Entdo, para que o individuo seja
significativo é necessario que suas propriedadgmtivas sejam perceptiveis, como “a cor da
pele branca ou negra, magreza ou gordura, Volva@, vinho tinto ou champanhe, Pernod
ou uisque, golfe ou futebol, piano ou acord&3adtc. Diferencas que adquirem significado
pelapertinénciasocial e também através dos olhos de alguém qagpaz de estabelecer a
diferenca. Em linhas gerais, pode-se dizer qu®, fagd de estar inscrito no espaco social, o
individuo nédo é indiferente por ser dotado de catag de percepc¢ao relativas a sua posicao
nesse espago que constituem esquemas classificatigi gosto. A estrutura de diferencas
objetivas que se encontra incorporada em todosdigiduos de uma sociedade € o territorio
onde cada um encontra seu significado préprio. Niéisas de Baudrillard, Bourdieu
contempla apenas a dimensao social do individussgpao largo dos aspectos que dizem
respeito a singularidade. As relagdes que o sugstiabelece com a ordem objetiva do mundo

“I BOURDIEU, Pierre. & WACQUANT, L.J.D. “Interest, hius, rationality”. op. cit., p. 126.
“2 BOURDIEU, PierreRazdes Praticas: sobre a teoria da acap. cit., p. 23.
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s6 adquirem significado através da pertinéncia agwupo e das diferencas que mantém no
exterior tudo aquilo que nédo participa da dinamitarna desse grupo. Ser significativo é
firmar os tracos que definem as fronteiras socii€omo se trata de posicdes desiguais, esse
esforco conduz ou na diregdo da conservacdo d#westiou de sua transformacao, uma vez
que a distribuicdo das formas de poder e a efi@étos instrumentos variam conforme o
lugar ocupado pelo individuo e 0 momento da ac&ss® ponto de vista, o espaco social &
“um campo de forcas, cuja necessidade se impdeagentes que nele se encontram
envolvidos, e como um campo de lutas, no intermrgdal os agentes se enfrentam, com
meios e fins diferenciados conforme sua posicdoestutura do campo de forgas,
contribuindo assim para a conservacéo ou transf@fonde sua estrutuf&’ Muito distante

da concepcéo econdmica que observa o individucahdscnos objetos a satisfacdo de suas
necessidades; a logica social, conforme a avalidedBaudrillard e de Bourdieu, considera
somente as necessidades da estrutura. Nesse opr@te@raineira Como 0 sujeito se apropria
dos objetos ndo ocupa os intervalos criados pogenarvariaveis de liberdade individual, ela

apenas responde as exigéncias estruturais dentii@géo.

“3BOURDIEU, PierreRazdes Praticas: sobre a teoria da acap. cit., p. 23.
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Consumo Individual

A propria idéia de estrutura com fronteiras socims definidas permite identificar
algumas abordagens sobre a atividade de consummmgtesmplam seus intervalos marginais.
Tanto Mike Featherstone, como, mais recentemerniles Gipovetsky observam importantes
aspectos da atividade de consumo que muito senciigta de um determinismo estrutural de
diferenciacdo. E possivel identificar alguns ponties convergéncia entre 0s argumentos
desses dois autores e segui-los como parametram@im diz respeito a constatacdo de um
contexto de excessofara além de uma negacdo da raridade — comoalaskinpor
Baudrillard — esses dois autores qualificam o ea@ede modo a lancar luz sobre
caracteristicas da relacdo entre o sujeito e arosteial que dizem respeito aer para si
Cada gqual a seu modo, eles apresentam uma dimeasatividade de consumo que se
fundamenta nos aspectos que definem o individugwecondi¢do singular. Ai se encontra
outro ponto de intersecdo. Ao enfatizar processesdizem respeito ager individua] em
detrimento doser social] observam individuos que n&o simplesmente se gonesi
manutencdo, seja do sistema produtivo, seja dossjambdlicos da diferenca e da
classificagdo social. Sem negar a existéncia deisamicas, indicam os contornos de um
espaco onde o individuo possui algum grau de ant@npara se apropriar daquilo que Ihe &
ofertado em profusdo. Ambos fazem isso considerasdadltimas décadas — entre 0os anos
1990 e 2008- periodo no qual as evidéncias de um crescinibmitado na oferta de bens se
integram a uma potencializagdo da procura. As explies provenientes do pensamento
econdmico e da légica social parecem ndao maisrsigoios os aspectos desse fendmeno e a
abertura de novas perspectivas implica em encoatranovo sentido para o consumo que
vem se juntar aos demais. Esse novo sentido étrggdas relacdes entre o sujeito e o objeto
gue se definem muito mais por experiéncias emoangela procura do prazer do que pela
satisfacdo de necessidades. Os dois autores aransid esfera cultural e contemplam o
mundo das coisas em seu teor simbolico. A mateaidé dos objetos ja aparece incrementada
por signos de prestigio e de conforto. Mas, paea, edlquilo que impele os individuos na
busca dos bens de consumo ndo sao constrangimsotiss, mas sim, finalidades

subjetivamente visadas que resvalam pelas margensstiutura e se convertem em um

1 0 estudo de Featherstone sobre a cultura de confairariginalmente publicado em 1990. O de Lipskgt
sobre a sociedade do hiperconsumo, em 2006.
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imaginario amplamente difundido. Mais uma vez assdabordagens se aproximam ao
apontar a relevancia de umaginario que oferece significado a atividade de consumo. O
bem viver, a fruicdo, o esbanjamento e a novid@gecsitérios que ajudam a compor uma
forte imagem cultural que endossa a intensa prodergrodutos. Uma imagem amparada
pelos proprios signos que proliferam e com issoecfEm as mais diversas combinacfes. Em
excesso, eles condicionam apropriagcées individaddig, destacadas das exigéncias de
coeréncia e de significacdo social. Cada um dos algiores situa a emergéncia desse novo
imaginario em relacdo a diferentes processos. Assgimo também observam diferentes
maneiras pela qual ele se imprime nas sociedad#snaporaneas. Featherstone contempla a
permanéncia de elementos tladicdo carnavalescaque estimulam os prazeres e as
transgressdes simbolicas. Para ele, o carnavatestgte aos excessos liminares das festas,
feiras e festivais e se desloca para as imagemsdia(publicidadedesign videos, cinema) e
para os lugares de consunsh@pping centerdojas de departamento, estadios esportivos).
Ao se deslocarem, 0s elementos carnavalescos redofraam, mas também ampliam seu
campo de forca. Com isso, 0 quadro que se formadé que as imagens do prazer que
evocam sonhos e fantasias se retiram dos campagnaiarpara ocupar, cada vez mais,
contextos que dizem respeito a vida cotidiana. Rgvavetsky a dindmica € outra. Ele
considera que ja houve uma superacao histériceemtido de que hoje se vivencia uma nova
fase da sociedade de consumo na qual o hedonismpdeoa finalidadem massae uma
procura individualizada. Segundo ele o imaginarm mrazer individual ja4 se tornou
hegemonico e deixou para tras as concorrénciasigstas. E interessante notar que, apesar
de partirem de pontos de vista similares, cada osnadtores observa de maneira diferente a
emergéncia de um novo sentido para a atividademigumo. Isso fica evidente ao perceber o
modo como cada qual articula as dinamicas entrgiimago cultural, relacbes estruturais e
excesso. As distintas articulagdes concedem cargaruito proprios a relagédo entre sujeito e
objeto.

Featherstone observa a atividade de alguns grupesemergem “da nova classe
média, os especialistas e intermediarios culturasjue imprimem, em diferentes contextos,
um imaginario cultural capaz de ampliar e colocar @uvida as nocdes vigentes de
consumo.Trata-se de grupos que se formam a parpraliferacéo cada vez mais intensa de
bens simbdlicos e que firmam sua conduta na condieéintérpretes autorizados a fornecer

as orientacfes necessarias sobre o0 uso dessesHEmsao especialistas, praticam uma

2 FEATHERSTONE, MikeCultura de consumo e pés-modernisi8&o Paulo: Studio Nobel, 1995. p. 41.



Consumo Individual 85

espécie dpedagogianas revistas, nos jornais, nos programas de $éle\ou de radio que se
dedicam a temas pertinentes a cultura de consumupd as grandes distancias sociais, por
vezes intransponiveis, descritas por Bourdieu.i@&omediarios culturais. Transitam entre os
signos da alta cultura e os gostos da cultura popal exercem, assim, um papel
profundamente contraditorio: tornar acessivel amdg publico aquilo que sustenta a posicéo
cultural de grupos restritos, sem, no entanto, piermue isso desfaca os simbolos de
prestigio desses grupos. Essa situacao problem@&toaracteristica de um ambiente onde
“uma oferta excessiva e uma circulacéo veloz de Banbdlicos e mercadorias de consumo
trazem o risco de ameacar a legibilidade dos bsadas como sinais dgatussocial”. Ou
seja, esses especialistas surgem em um contextoasridonteiras sociais parecem se erodir e
isso ameaca a logica social da diferenca. As ptidaitles de desvio mediante a leitura de
codigos da posicao social sdo inevitaveis e ognmaeiarios culturais aparecem colocando
em circulagdo novas imagens do consumo. Imagenarmgpkam seu espectro para diferentes
contextos sem com isso eliminar as dinamicas @pm@nte econdmica e social do consumo.

De maneira que

ainda persistem economias de prestigio, com beas®ss que demandam investimentos
consideraveis de tempo, dinheiro e saber para seobtidos e manuseados
adequadamente. Esses bens podem ser usados paificalaostatusde seu portador.
Ao mesmo tempo, a cultura de consumo usa imagegspss e bens simbdlicos
evocativos de sonhos, desejos e fantasias que esugautenticidade romantica e
realizacdo emocional em dar prazer a si mesmo,aeina narcisica, e ndo aos outros. A
cultura de consumo contemporanea parece estar amuplio leque de contextos e

situacBes em que esse comportamento é adequaeditéwelt

E de suma importancia a crescente producdo de maagele informacdes na constituicéo
desse imaginario do consumo como realizacédo demse de desejos individualizados. Nao
somente porque a profusdo desses bens puramemm@lison dificulta seu uso na produgéo
de mensagens vinculadas a posi¢des sociais espsgifiomo também ajuda a deslocar as
acOes individuais da énfase produtivista sobresamlina e o sacrificio. Parece indiscutivel a
persisténcia de uma concepc¢ao da raridade — conuitdoanteriormente — segundo a qual,

somente uma atividade disciplinada pode resultar anamulacdo necessaria para a

® FEATHERSTONE, MikeCultura de consumo e pés-modernismp. cit., p. 39.
“1dem, Ibidem, p. 48.
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continuidade dos processos de producéo. E, compsessiste também uma visdo do consumo
como auxiliar do trabalho de forma que mantenhaasude suas orientacbes. Mas onde se
multiplicam bens simbdlicos € possivel apreciaomstituicdo e a ampliacdo de uma imagem
cultural que se encontra em tensdo com a idéiandecansumo respeitavel, ordeiro e
conservador. A nova imagem sugere esbanjamentpeidiisio e excessos. Featherstone a
gualifica como uma inversao do sentido economi@raRlizer dessa inversao, ele segue a
l6gica da “economia geral” de George Bataille, seigua qual a producédo econbémica néo se
associa a escassez, mas sim ao exteddsananeira que “o problema-chave passa a see o qu
fazer comla part maldite(a parte maldita), o excesso de energia traduzisho excesso de
produtos e mercadorids’Nesse contexto néo importa conservar, mas sitargaesperdicar,
ou seja, queimar o excedente. Para Featherstoneym imaginario cultural remete a essa
l6gica. Eis os contornos de uma ética que sustenteonsumo descomprometido com a idéia
de conservacdao. Livre para esbanjar, o individwortnapontos de fugande os prazeres do
excesso estdo endossados por um imaginario quexigidisciplina. Exemplo desses pontos
marginais sdo 0s carnavais, as feiras e os festieapacos que permitem a realizacdo de
transgressoes e inversdes da ordem simbdlica segéie objeto de analise posterior. O papel
exercido pelos intermediarios culturais de transfialas fronteiras sociais coopera nao
somente no sentido de perturbar a coeréncia intdosadiferentes grupos deatus— ao
disseminar simbolos de prestigio ao grande publiammo também no sentido de ampliar e
de por em circulagdo imagens do consumo com suEesté prazeres alternativos. Eles
trazem para a vida cotidiana uma imagem do consunforma do excesso.

Também Lipovetsky encontra um novo sentido pararsumo representado por um
imaginario cultural que permeia inelutavelmenteidawvcotidiana. Imaginario adolescente,
euforico, ladico. Afun morality que Baudrillard identifica como sendo uma idedogi

enganadora que se mantém a servi¢co do sistematipmédasume outro aspecto na avaliacdo

® E preciso ter em mente que essa légica propostBatille extrapola em muito o contexto préprio ao
pensamento econdmico. E mais, que sua idéia decoammia geral esta situada no &mbito do “movimdato
energia sobre a terra”, o que pode ser “traduz@cefervescéncia da vida” (p.50). Essa efervescémata
trespassa um conjunto muito mais vasto que osngstala producao e do consumo diz respeito a idgia d
ebulicdoe se refere a expanséo provocada pela energiactimento. Considerando que a energia percorre
toda a superficie do globo terrestre e que “adsanle econdmica dos homens apropria esse movimprad)( é
possivel situar o sistema econémico nas condigessgo proprias aos “jogos da energia”. Jogos rgzerh
com eles um principio bésico: existe sempre magsgim do que aquela que seria necessaria paralwtenao

da vida. E todo o excedente — 0 que ndo pode s®ramente absorvido por sistemas limitados — h&ede
necessariamente perdido. Quando o excesso se rifiz, e desperdicio é incontornavel. Cf. BATAILLE,
GeorgeA parte malditaRio de Janeiro: Imago, 1975.

® FEATHERSTONE, MikeCultura de consumo e pés-modernisiop. cit., p. 48.
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de Lipovetsky. Para ele, o “imaginario da felicidadonsumidora” abre campo para a
realizacdo de desejos subjetivos de modo a rongperas resisténcias da vida material. Uma
frivolidade impregnada no cotidiano que € capazfaier com que “toda a maquina
econdmica se aplique através da renovacao dostpspdia mudanca dos modelos e dos
estilos, da moda, do crédito, da seducdo publiaitarDe modo que o consumidor aparece
como soberano. Os indicadores dessa soberaniadsatficados num contexto onde o
excesso de bens disponiveis para o consumo seea@e®b uma particular condicdo. Para
além de uma ofertguantitativamenteabundante, existe uma gigantesariedade de
produtos. Trata-se de uma “economia da variedade’nguito difere da producdo em massa
ou da producdo voltada para segmentos. Ela apaesenttipo de producdo que aspira
responder aos desejasdividualistas de diferenciacdo, em que “as motivacdes privadas
vencem largamente as finalidades distinti¥aEssa nova tendéncia pode ser encontrada em
uma reorganizacado da oferta no sentido de mubltiph@riantes dos produtos a partir de
componentes idénticos. E uma forma de producdocqnsiste basicamente em permitir ao
consumidor montar, a seu gosto, modulos pré-fatwea Com o suporte das novas
tecnologias industriais, o desenvolvimento de praglgustomizaveis vem se ampliando aos
mais diversos setores, de maneira que é possieentar carros, calcados, brinquedos,
toques telefénicos, logotipos, etc. passiveis dgpersonalizados de acordo com as escolhas
individuais. O desenvolvimento de uma producédo swuida, customizada, indica uma
reorientacdo das relacdes entre oferta e procw&igun apresentadas no ambito da producao
padronizada de massa. Ja ndo ha de se considaagreponderancia da oferta, pois, “ndo se
trata mais de produzir primeiro para vender em idagumas de vender para produzir, o
consumidor final tornando-se uma espécie de ‘patidgrodutor®. Essa inversédo de ponto
de vista que Lipovetsky realiza em relacdo a d&teaBaudrillard — segundo a qual o
consumidor sé faz responder as necessidades dacpme estd intimamente ligada a idéia de
um novo imaginério cultural onde a felicidade ocwgspaco na ordem dos valores que
organizam a vida cotidiana. Ambos abordam o fen@ndemaximiza¢do da existénct®mo
uma imagem estridente, mas fincam os pés sobrpgmrsas opostas. No que diz respeito ao
consumidor, Baudrillard observa exclusivamente du@ensdo social e exalta a busca do

prazer como um imperativo. Por seu lado, Lipovetd&fende uma superagdo histérica da

" LIPOVETSKY, Gilles.Le bonheur paradoxal: essai sur la société d'hypesommationParis: Gallimard,
2006. p. 33.

8 |dem, Ibidem, p. 38.

° Idem, Ibidem, p. 72.
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supremacia dessa dimensao social na direcdo dendm@lualizacdo extrema. Isso significa
dizer que “de um consumidor sujeito aos constraagios sociais de posi¢ao, se passou a um
hiperconsumidor a espreita de experiéncias emasienade maior bem-estar, de qualidade de
vida e de satdé®. Ele compreende a procura da felicidade e do pra&e como um novo
dever e sim como um movimento hedonista pela privat@ada vida que supera as
imposic¢des institucionais e coletivas sobre o comsule bens. O que esta em pauta € o
surgimento, nos dias correntes, de um “tipo deeslacle que substitui a seducdo a coercéo, o
hedonismo ao dever, a despesa a poupanca, o husotereédade, a liberacdo ao recalque, o
presente as promessas do futlitoA felicidade assume o estatuto de vewor cultural e ndo

de uma ideologia que recobre processos mais prosuritl como valor, a felicidade passa a
orientar a procura de prazeres sempre mais nungemduensos, elevando os gostos pela
frivolidade a categoria das necessidades que nmersatsfacdo. O novo imaginario cultural
admite 0s excessos, as buscas pelo divertimengdoegpe pareca simplesmente aprazivel.
Gozar dos bens de consumo ja ndo remete a umataoddpreciavel. Isso, porém, nao
implica em uma completa ruptura com outros tanederes que organizam a vida social, “o
individuo continua a viver por outra coisa aléem Heas materiais passageiros. Os ideais de
amor, de verdade, de justica, de altruismo nacafalinenhum niilismo completo, nenhum
‘tltimo homem’ se desenha no horizonte dos temjymerimodernos'. Trata-se, antes, de um
alargamento das esferas de satisfacdo que recomslyeito em direcdo aos objetos pelo que
eles apresentam de atrativo em si mesmos e essargpradquire consisténcia a partir do
momento em que os referenciais de conforto e de&ftucomecam a se impor como
finalidades capazes de orientar a agdo dos indigidde tal forma que o ideal da felicidade
privada se sobrepde ao primado do julgamento alkeiconsegue minar a légica da
“consideracéo social”. Pode-se dizer que Lipoveiglentifica a atividade de consumo nos
dias correntes com uma predominancia do ser ingaisobre o ser social que vem ancorada
por uma legitimacao da idéia de viver melhor e deag os prazeres da vida. Nesse sentido

ele afirma que

das coisas, nos esperamos menos que elas nofiguassiem relacdo aos outros do que
elas nos permitam ser mais independentes e maisisn®entir as sensacoes, viver as

experiéncias, melhorar nossa qualidade de vidasetear juventude e saude.

191 IPOVETSKY, Gilles.Le bonheur paradoxal: essai sur la société d*hypesommationop. cit., p. 12.
1dem, Ibidem, p. 32.
2|dem, Ibidem, p. 16.
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Naturalmente as satisfagOes sociais diferenciaimmgecem mas elas ndo sdo muito mais
do que uma motivacdo entre muitas outras, em urjumimndominado pela busca das

felicidades privada¥’

Existe ai um argumento que supde uma privatizaggoapria l6gica social da diferenca. Um
processo pelo qual as motivacdes distintivas passaenenredar em uma logica subjetiva do
bem viver. Grandes problemas vém acompanhar egsegso. Uma suposta liberdade atribui
ao individuo toda a responsabilidade sobre suassa€d alcance de uma relativa autonomia
diante das préaticas institucionalizadas deixa oividdo a deriva, abandonado as
contingéncias da ordem objetiva das coisas. Esseg@nde paradoxo implicado em uma
legitimacéo social da busca individual da felicielatpois, prometendo o paraiso dos gozos
do ter, o mundo da mercadoria ndo cessa na realadrquestrar as frustracdes, caréncias e
decepcbes da maiorid” Juntamente a uma privatizacdo da légica socitome uma
subjetivacdo dos conflitos inerentes as relacdée en individuo e as coisas. Nao mais
concorréncia ou mesmo luta estatutaria onde o categdorcas se situa na estrutura social e
estda condicionado aos grupos que dao significadgwaéica individual. O dominio das
contradi¢cOes se instala na intimidade da vida subje

E possivel encontrar na interpretacdo de Lipovetsky raciocinio que remete a
discussédo de Simmel sobre individualidade e swijetle no ambito da cultura moderna.
Aquilo que é apresentado como sendo uma transigéo yma nova fase da sociedade de
consumo recupera muitos elementos e alguns dogpais conflitos que definem a nocao de
individuo voltado parai mesmoE isso, desde os aspectos constitutivosndividualismo
tipico do século XIX quando o impeto individualistam suceder o movimento de libertacéo
das firmes amarras socialmente designadas e ingaskeal da liberdade com o sentido da
singularidade e daser para si Foi visto como, nesse periodo, o impulso de dibde se
voltou para a direcdo de unaatonomiaque atribui as relacdes interpessoais o estawito d
“estacOes” pelas quais o individuo passa na busc thesmo. Em seu conjunto, toda uma
rede de interdependéncia da qual cada individudicjpgr se comporta como uma
objetividade exterior e abstrata. A ampliagdo ae&o objetiva de uma totalidade de relacdes
de dependéncia mutua vem aumentar a margem dedderindividual que viabiliza a

dedicacdo da subjetividade a si propria. Restarmailnico ponto de solideinstalado na

13 IPOVETSKY, Gilles.Le bonheur paradoxal: essai sur la société d*hypesommationop. cit., p. 38.
% 1dem, Ibidem, 143.
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intimidade do sujeito. Tudo aquilo que Ihe é exierse apresenta de modo objetivo e
codificado, regido por leis préprias. A objetividgado mundo &, no entanto, indiferente as
finalidades subjetivas. O individuo se perceberduzicom suas forcas e é chamado a tomar
as rédeas do seu destino. Isso traz consigo a t@ie& de realizar a propria singularidade. O
individuo assume total responsabilidade sobre agéss e se vé diante de um inelutével
paradoxo: toda a liberdade que Ihe conduz a si megnransfigura na obrigacao de seguir as
leis de sua esséncia, de ser unico, de firmarisgalaridade. Simmel indica essa dimensao
ética que participa dos processos de individualizag&la ocupa o espaco que cria tensao
entre ser um individuo singular e viver em congtagdo reciproca com outros individuos.
Fixar os olhos sobre forma negativada liberdade pode fazer supor um lugar onde a
individualidade se realiza tranquilamente. Lugampaipavel. Aquele que se liberta dos
constrangimentos sociais cumpre as exigéncias rdsirggular. Um dever que |he fratura a
autonomia. O consumipara si € ndo maispara 0s outrosque Lipovetsky observa na
atualidade retraduz esse conflito. Sua énfase swlieclinio de umethosdo consumo por
prestigio ao qual vem substituir uma ética indigickia do bem viver define um consumidor
que goza de liberdade em relacdo a légica socialifdeenca, mas que esta submetido a
ordem objetiva do mundo e assume toda a respoisalal sobre suas acoes. Livre para se
dirigir, o individuo se lanca em uma escalada desemo que possui como finalidades
tltimas uma extensdo da felicidade e uma otimizatéutada dos proprios recursos
existenciais. Hoje, o individuo interpela sua fidie. O intenso consumo de consultas
médicas, de informagfes sobre prevencdo e todaséarieade tratamentos parecem elevar a
saude a um “valor primeiro”, se apresentando “camma preocupacdo onipreserte’Sob
esse aspecto, o paradigma da distingcdo se mosica pperante, 0 campo de forca se desloca
para uma luta contra a fatalidade. Nesse sentidmnsumidor mantém vestigios domo
oeconomicuslescrito por Foucault como aquele que passa slaaegcapando da eminéncia
da morte. A superacdo da escassez na forma dadadeiendo basta para responder aos
anseios subjetivos de conservar e prolongar a iprépda. Ampliam-se as esferas de
satisfacdo que os objetos podem proporcionar desfarincluir as mais variadas intervencoes
técnicas, quimicas, protéticas, mas nunca o bastmra interpelar a morte. No limite, a
relacdo entre sujeito e objeto se vé comprometidawma finalidade inalcancavel.

Sob esse aspecto, a avaliacdo de Featherstoneepyopd sentido. Quando observa a

ampliacdo de um imaginario que endossa 0s prazEresonsumo, pde em gquestdo uma

> LIPOVETSKY, Gilles.Le bonheur paradoxal: essai sur la société d'hypesommationop. cit., p. 49.
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atividade que encontra finalidade em si mesma. ¢ggaifica dizer que ele contempla um
modo de relagdo entre sujeito e objeto que possmobcinico fim o proprio consumo. E
possivel encontrar em Georges Bataille — a quemeel@re para qualificar uma légica do
excesso — 0 argumento que sustenta sua abordagésuileBoropde uma divisdo da atividade
de consumo em duas partes distintas. A primeiranasso consumo como condi¢cao
fundamental para a atividade produtiva, ela é sgpada pelo uso do minimo necessario aos
individuos de uma dada sociedade para que se genaerida e se dé prosseguimento as
atividades de producdo. A segunda se desenvolvaliregdo oposta, € 0 consumo
representado pelas despesas improdutivas comoa) &sx cultos, os jogos, as artes, 0s
espetaculos, etc. O fundamental nessa distingdo gue diz respeito as relagbes entre o
sujeito e os objetos — é que uma forma de conswemapeesenta como umeio para a
producdo e a outra forma se desvia de qualquelidi@ue produtiva, ela ndo se comporta
como um meio-termo para qualquer outra atividadeluz o consumo que tem em Si mesmo
seu fim. Essas duas modalidades do consumo podemmas bem definidas através de
algumas caracteristicas que as colocam em terresi@sogéneos. Um dos aspectos que
definem o ambito da producéo € o fato de que tedaatividades estdo inevitavelmente
associadas a um encadeamento racional que tramswrbusca do resultado posterior de
“operacdes”. De forma que a atividade produtivadfun mundo dasoisas no sentido de que

0 proprio homem se faz cois@ se prestar e prestar ao outro um uso servirgosforma em
objeto aquilo que é da mesma natureza do sujeiteefa, “a partir da posicdo no mundo das
coisas, 0 préprio homem se torna uma das coisag aesndo, pelo menos no tempo em que
trabalha. E dessa desgraca que o homem de todesnpss esforgou-se para escapar. Em
seus mitos estranhos, em seus ritos cruéis, o hoestgmantes de tudem busca de uma
intimidade perdid&®. Intimidade que diz respeito a um desejo que sertadeia liviemente
no instante presente, sem as projecdes racionaissdéados posteriores. Trata-se de uma
liberdade interiorvivida em sua profundidade, cuja esséncia é ournassem lucro daquilo
gue poderia permanecer no encadeamento das okrgsuih consumo que corta o vinculo
daquilo que se encadeava ao mundo da atividadatikeede modo definitivo, impedindo sua
restituicdo a ordem “real” dos objetos. De forma tp mundointimoopde-se aoeal, como

a desmedida a medida, a loucura a razéo, a embriaglucidez”. A diferenciacdo entre o

1 BATAILLE, GeorgesA parte malditaop. cit., p. 95.
" |dem, Ibidem, p 96.
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sujeito e 0s objetos assume, por essa perspeevdaces da loucura e da lucidez, da
escuridao e da clareza, pois,

s6 ha medida do objeto, razdo na identidade daoolgiem ele mesmo, lucidez no
conhecimento distinto dos objetos. O mundo do tsujeia noite: essa noite movente,
infinitamente suspeita, que no sono da rae&gendra monstros. Estabeleco como
principio que do “sujeito” livre, de modo algum sardinado a ordem ‘real’ e estando

ocupado somente com o presente, a propria loucéaranda idéia suavizadh

No entanto, este dominio préprio ao sujeito em mafunda intimidade é abandonado por
uma subordinacdo aos objetos da ordem real enqganésta consciente do tempo futuro.
Consciéncia que estabelece suas finalidades epouwir. E € sempre voltado para o futuro

gue o sujeito se ocupa em conservar e ordenaisssc&onsiderando que

se ndo me preocupo mais com “0 que sera” mas camea”, tenho razao para guardar
alguma coisa como reserva? Posso, imediatamentdesondem, fazer da totalidade dos
bens de que disponho um consumo instantaneo. Besamo inatil € o que me agrada,
tdo logo seja suprimida a preocupacdo com o amdhla&sim consumo, sem medida,

revelo a meus semelhantes aquilo que sou intimaent

As caracteristicas elencadas por Bataille ao aeftinconsumo improdutive- liberdade
interior, intimidade, desrazéo, efemeridade doamst presente — situam uma atividade que
transcorre ao largo da objetividade do mundo. Apresn uma forma do consumo que se
exime das exigéncias de coeréncia e de encadealbgitio que organizam a vida produtiva.
Sob esse aspecto, parece pertinente a observag@atherstone segundo a qual consumir os
prazeres do excesso constipontos de fugaem relacdo a ordem da vida cotidiana. A
persisténcia, na cultura de consumo, de elementtsdicdo carnavalesca que criespacos
liminaresonde o mundo se pde “de cabeca para baixo”, cim@ermitidos tabus e fantasias
impossiveis de se realizar rotineiramente, integrardem do dia redutos de desordem.
Exemplo categoérico se encontra nas feiras, comatuasfera festiva, suas justaposicoes
bizarras de sons, gestos, pessoas, coisas, ima@geesmanéncia desses espagos liminares e

seu deslocamento para contextos mais amplos —dejakepartamento, exposicdes, parques

8 BATAILLE, George.A parte malditaop. cit., p. 96.
9 1dem, Ibidem, p. 96.



Consumo Individual 93

tematicos e mesmo as ruas das grandes cidadeganndma convivéncia inquieta entre a
ordem sociak suagransgressdedOu, pela perspectiva de Bataille, uma convivéraiae o
coerente encadeamento do mundo das coisas e asdearde um consumo instantaneo. De
forma que as fugas e perdas que persistem e secaeslentre os contextos produtivos
constituem espacgos de “desordem ordenada”. Fetthersoloca énfase sobre a dimensao
emocionaldas experiéncias situadas nesses espacos queutepeem um embacamento das
fronteiras simbolicas. E preciso que haja um cgrém dedescontroledas emocées. N&o no
sentido de uma completa auséncia de controle, maseriéncias subjetivas cuja exigéncia
maior ndo implica em coeréncia e sim “na capacidiel@administrar as oscilagdes entre o
envolvimento intenso e o distanciamento estéti€otonsumidor se envolve com as frui¢des,
as perturbacdes e a desordem que as coisas posgeitarsimas é necessario ter autocontrole
para vivencia-las; a vigilancia furtiva das camedascontrole remoto e dos guardas de
seguranca esta a espreita daqueles incapazesdets#ar. “Descontrole controlado” das
emocoOes em contextos de “desordem ordenada”.

E valido notar que, por essa abordagem, o congral@esponsabilidade sobre a agéo
nao se restringem nem a vida subjetiva nem asndiei@gdes objetivas, trespassam esse
limite. Considerando a operacdo analitica realizaola Bataille ao definir parametros de
oposicao entre duas modalidades de consumo, éyghescontrar um movimento sintético
na interpretacdo de Featherstone. Sintese quey@® de sugerir uma solucdo adequada para
vetores que se opdem, articula tendéncias cordranmauma totalidade. E faz isso de modo
analogo a idéia danidade apresentada por Simmel como uma coexisténcia ateeeltos
convergentes e antitéticos. De forma que suasxefesobre as atividades de consumo que
constituem pontos de fuga em relacdo a vida cotdindo se resumem ao consumo
improdutivo descrito por Bataille. Ocupam os espai® tensdo entre sujeito e objeto e entre
ser individual e ser social. Ele declara e ilusgae posicionamento ao comentar um andncio

publicitario

que aparentemente estabelece uma unidade de @®itr@ anuncio justapbe duas
fotografias da mesma mulher. A primeira apresemta imagem de mulher de classe alta,
vestida emhaute-coutureparisiense; o texto embaixo da imagem afirma qtieude’ é

“ter disposicdo para com as pessoas”, “vestir gaccoirta na hora certa”, “tamanho

correto”, “uma moda”, “vestir-se para agradar afglié“avaliacdo”, “passear pela

' FEEATHERSTONE, MikeCultura de consumo e p6s-modernismp. cit., p. 45.
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avenida”. A segunda fotografia € de uma méae delitaggmita, vestida com mantilha e

7

cafetd palestinos. O texto, com letras no estilgrdéte, afirma que ‘latitude’ € “libertar-
se das imposicdes estreitas”, “mudar a composiedmth roupa quando der na cabeca”,
“tudo o que é confortavel”, “um estado de espiritoestir-se para agradar a si préprio”,
“evolucéo”, “amar a vida das ruas”. Na cultura eomporanea, as mulheres e os homens

ndo s&o solicitados a escolher, mas a incorporaasas opcdeEs.

Incorporar ambas as opc¢des quer dizer: coordenae@imentos adequados ao lugar social e,
simultaneamente, ter atitude singular; promover wiaasificacdo visivel e também ser
auténtico; manipular simbolos d&atuse ao mesmo tempo ter a realizacdo emocional de dar
prazer a si mesmo. Nao se trata de escolher emtsghificado social ou consumir para si.
Nas linhas de tensdo que perpassam unidades daramsia l6gica €: “e...e”, e ndo mais
“ou...ou”. Esse lugar obscuro sobre o qual Fedtheeslanca luz desloca efetivamente a
discusséo sobre a atividade de consumo. Enquanterpretacao de Lipovetsky defende uma
supremacia das finalidades individuais sobre agéexias sociais de diferenciagcdo, no
sentido de uma superacdo histérica, se mantém gieal@a escolha: ou privilégio do
individuo, ou da estrutura. Assim, ele se situaesaln dos poélos de tensdo e se coloca em
franca oposicdo em relacdo a Baudrillard e Bourdieee enfatizam as propriedades
estruturais de determinacao individual que sustertgpolo oposto. Dois pdlos que, pese a
consisténcia dos argumentos de cada autor, cin@uesu a atividade de consumo no interior
de uma dinamica binaria. A partir da logica soaahossivel compreender o consumo como

uma pratica determinada pelas circunstancias estigt Assim como € possivel compreendé-

“l FEATHERSTONE, Mike.Cultura de consumo e pés-modernisnop. cit., p. 47. Este exemplo ao qual
Featherstone recorre para explicitar seu ponto ig& wobre a unidade de contrarios concentra alguma
importantes formulacdes de Simmel sobre o “adorad’herfume” e a “moda”. Ao considerar que o perfym
assim como o adorno e a vestimenta, “encobre ampaidade com algo que, ndo obstante, atua coruiagao
prépria’, Simmel pondera que “em tal sentido, € femndmeno tipico de estilizacdo, é a dissolucdo da
personalidade em algo geral que, ndo obstantendéenpressdo mais penetrante e plastica ao erpesaoal”.
Isso porque, a0 mesmo tempo em que 0 corpo € néoghar algo objetivo, ele chama a atencdo sobr® si
individuo procura agradar ao outro ao mesmo tempque deseja que esse outro retorne o agrado ¢onaes
sua personalidade. Dessa forma, é realizada umis$si peculiar da teleologia individual-egoistaesakial”, é
criado um ponto de intersegdo entre duas correpestas — a do egoismo e a do altruismo — ondesenrefere

a outra alternando entre meio e fim. Ver SIMMEL, o&e Sociologia: estudios sobre las formas de
socializacién Madrid: Alianza, 1986. v.2. As citag6es foranirestas das pp. 689-690. Sobre a intercessédo entre
altruismo e egoismo, ver sua digressdo sobre onadem SIMMEL, GeorgSecret et sociétés secrétés
Strasbourg: Circé, 1991. Ver também seu ensaicesalmoda, onde ele a observa como figura da viga, n
sentido de apresentar a unidade entre tendéncamsadas: uma que se volta para o universal e qudra a
particularizacdo. Cf. SIMMEL, Geor@hilosophie de la modernitéfParis: Payot, 1989. pp. 165-203.
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lo, com Lipovetsky, como um agregado de acdes ithdars que determinam a configuracao
do fenbmeno. A perspectiva indicada por Featheestontempla, a um sé tempo, a dindmica
entre esses dois pélos. E uma abordagem que rseleste relacées de precedéncia entre ser
um individuo singular e ter significado social. Ailndo que as contradicdes e convergéncias
entreser individuale ser socialparticipam como forgas indissocidveis que se enagnem
permanente acao reciproca, ndo ha que se pengaoreas de origem ou em determinacdes
unilaterais do processo. A partir do momento emagse espaco de tensdo se mostra como o
pulso que verte vida a dinamica, a analise procarapreender asondicbespelas quais a
atividade de consumo se realiza. Através da nogionidade de contrarios varios
elementos que participam do processo séo abordados potencialidades que condicionam
o fenbmeno, ou seja, interessa captar quais séandszoes necessarigara que o fenémeno
ocorra e ndo aquelas quedmigem De forma que € possivel considerar tanto os &spec
econbmicos, como aqueles que dizem respeito aal@gicial do consumo e também os que
remetem ao consumo individual, segundo uma dinamteaativa complexa que é capaz de
produzir os mais diversos e imprevisiveis arranjassumir essa perspectiva significa
colocar-se no interior de um processo interativaténrupto que se transforma com o tempo e
que transforma também as partes envolvidas. Todalementos se mostram passiveis de
modificacdo: individuo e estrutura social, suje&tobjeto. Sob esse ponto de vista, a relacao
entre o sujeito e a dimenséo objetiva da vida assumaspecto peculiar. E que, no decorrer
da interacédo, &ace criativado consumo se faz vislumbrar. Michel de Certeauquee esses
intervalos de tensao e propde discernir aquiloayaensumidor “fabrica”, uma producéo que
"é astuciosa, é dispersa, mas ao mesmo tempo @faisea ubiquamente, silenciosa, quase
invisivel, pois ndo se faz notar com produtos po§pmas nasnaneiras de empregarss

produtos impostos por uma ordem econdmica domitfinte

22 CERTEAU, Michel deA invenc&o do cotidiano: artes de fazBetrépolis, Rio de Janeiro:Vozes, 1994. p. 39.
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Consumo Criativo

A perspectiva de andlise assumida por CerteaueSe@miada como uma “composi¢cao
de lugar” onde é possivel “indicar os pontos deréfcia entre 0s quais se desenrola uma
acdo™. Ao situar talacdonos moldes da dicotomia engpeoducéoe consume alguns dos
marcos de seu campo de investigacdo ficam maisemes. Primeiramente € preciso
considerar que a producdo se apresenta por meigistiemas organizados, extensos,
institucionalizados e localizaveis, de forma quessprodutos, para além da materialidade
palpavel, oferecem cddigos socio-culturais de amigibilidade. Nesse sentido, 0 &mbito da
producdo €é razoavelmente legivel, comporta modeles acdo referidos a sistemas
delimitados, passiveis de serem distinguidos estreomo, por exemplo, sistemas de
producdo comercial, televisiva, urbanistica, acdstetc. O consumo possui caracteristicas
mais efémeras e fugidias. Quando nédo vinculadeacadeamentos produtivos — segundo os
exemplos citados, consumo televisivo, comercia, etoferece uma linguagem imprecisa,
ziguezagueante, dificil de ser lida. Ocorre quetrata de uma atividade que néo esta
demarcada por comunidades circunscritas, ela agaveansversalmente o campo cultural e
“‘combina elementos heterogéneos (assim, no supeadeer a dona-de-casa, em face de
dados heterogéneos e moveis, como as provisoegseref, 0S gostos, apetites e disposi¢cdes
de animo de seus familiares, os produtos mais dsmeatsuas possiveis combinacdes com o
que ela ja tem casa eté,)elabora uma sintese polimorfa muito mais vincalad contexto e
a ocasidao do que a uma totalidade portadora dédsemsso porque o consumo, quando
abordado como pratica cotidiana, ndo tem lugar rropu instituicdo que lhe conceda
alguma forma de estabilidade. Somente as categogascatenacdes provenientes da logica
produtiva podem Ihe oferecer ensejos de ordem peio rde classificacdes, célculos e
tabulacdes que articulam seus elementos heterog@tevyés de unidades “léxicas” capazes
de recompor um c6digo legivel. E o que ocorre revagio da estatistica que, através de suas
taxonomias, fornece o provimento para captar o maatdessas praticas e lhes concede
categorias que sao pré-definidas, amparadas por lagiea que nao necessariamente
corresponde ao “fraseado” préprio do consumo. Rsa &sia, somente 0 comportamento

! CERTEAU, Michel deA invencao do cotidiano: artes de fazBetrépolis: Rio de Janeiro., 1994. p. 35.
% |dem, Ibidem, p. 47.
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homogéneo se faz legivel e escapam as combinatdeia®peracdes heterogéneas que
compdem ospatchworksdo cotidiano®. A metaforalingiiistica vem ajudar a modelar
diferencas: os sistemas produtivos estdo pdmagaa assim como a atividade de consumo
esta para dala. A fala exige a competéncia da lingua, mas naaest&inge a ela;
indissociavel do sistema de cdédigos linguisticosat® de falar implica em processos de
apropriacéo e reapropriacao da lingua por partdodosores. De natureza mais performatica
que estrutural, a fala “instaura um presente kglah um momento e um lugar’, ela
“estabelece ungontrato com o outrgo interlocutor) numa rede de lugares e de reki¢6a
acao que interessa a Certeau é de caeat@nciativo Cabe observar o consumo conforme
com uma atividade que combina elementos como gpapcdo de produtos, a insercdo numa
rede relacional, a situacédo no tempo — pois estdicionado as circunstancias —, o contexto,
etc. Através dessa combinatéria, 0 consumo se afis#ra uma “nodosidade” que produz
sentidos muito proprios, para além do sistema iwadi6 por uma ordem produtiva. Assim, a
pratica do consumo insere, constantemente, suaigidgica entre os coerentes léxicos da
producdo. Ou seja, 0 consumo cria seus “produtésh esse ponto de vista, os bens se
comportam como o “repertorio” com o qual os conglores realizam suas operacoes. Cabe
notar que a dimensao objetiva da cultura — coisderes, simbolos — aparece como meio
para a acdo e ndo coneonstitutivadela. S8o potencialidades materiais e simbdlices q
condicionam a acdo, mas ndo a determinam. E clag@s formas sociais de grande extensio
e visibilidade ultrapassam largamente a dimensBgthva do processo. Mas isso ndo impede
a formacdo de uma l6gica operatéria que se deétes finaneiras de empregaos produtos
de uma ordem previamente estabelecida. Se € inegdresenca e a circulagdo de cddigos
gue sustentam as diferencas socio-econdmicas desarredade, isso nada diz a respeito do
que eles significam quando séao apropriados pelosucoidores. O Unico meio para acessar
esse significado é a andlise da manipulagédo quedosduos realizam sobre esses codigos
nosprocessosle sua utilizagdo. Ou seja, a ambicdo do aut@zeért para primeiro plano uma
espécie de “producdo secundaria” que diz respeitqua os consumidoregazeni com os
produtos que lhes sao ofertados.

Mais uma vez as dicotomias ajudam a revelar o lsghre o qual Certeau se debruca.
Uma aproximacao que procura discernir os produsogrdticas individuais traz com ela o

® CERTEAU, Michel deA invencéo do cotidiano: artes de fazep. cit., p. 46.
“1dem, Ibidem, p. 40.
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risco de se enquadrar em um tipo de andlise queésuma unidade elementar, o individuo,
a partir da qual seriam compostos o0s grupos e Bsguapre seria possivel reduzi-los”. E o
pressuposto basico que sustenta uma certa prirdazser individual sobre o ser social de
modo a garantir que tudo aquilo que se estendegbé@na do individuo é fruto da soma de
acoes individuais. Certeau se exime dessa poskdesse respeito, € fundamental sua
concepcao de que “cada individualidade é o lugdaeatua uma pluralidade incoerente (e
muitas vezes contraditéria) de suas determinagiasionais”. Essa no¢éo de individualidade
estd em consonancia com a abordagem de Simmeldmi¢eaa profunda ambiglidade do
termo e o0 permanente estado de tensdo que defex@aiéncia de ser a um sé tempo
individual e social. Nesse sentido, € inevitAvedompreensdo de que por mais que cada
individuo possua sua singularidade, com limitessiseis diante dos demais, ele esta
determinado em todo o seu ser pelo fato de viveragéo reciproca com os outros. E a
percepcdo de que cada individualidade abrangefloxas mutuos de vida que se ddo nas
relacdes sociais desloca o foco para o espalacional de modo que “a questédo tratada se
refere a modos de operacao ou esquemas de acaadgetdmente ao sujeito que € seu autor
ou seu veiculg® O intuito é de contemplar algumasotnbinatérias de operacéesjue
compdem modos de acdo capazes de revelar aspextas cconsumidor que ndo esta
inteiramente entregue a passividade. Se a prespngse totalitaria donodus operandi
produtivista faz supor mecanismos de submisséamteate — tal como sugere a abordagem de
Baudrillard —, as pequenas e fragmentarias acdebacms dos “consumidores compdem, no
limite, a rede de uma antidisciplifa’Sdo procedimentos “mindsculos” e cotidianos que
jogam com os mecanismos da ordem sem se conforglareamuitas vezes assumem formas
persistentes capazes de alterar o terreno organpedds técnicas de producédo socio-cultural.
A idéia de estrutura social com suas respectivagena permite identificar o quao dispersas
sdo as praticas que se pretende apreender. A fipunmarginalidade nao diz respeito a
pequenos grupos que poderiam portar a bandeiramaaecultura, trata-se, antes, de uma
“marginalidade de massa”. Nao no sentido de que w&ja marginalidade homogénea, ao

contrario, esta sempre relacionada a situacoesiéspe e varia de acordo com os campos de

® CERTEAU, Michel deA invenc&o do cotidiano: artes de fazep. cit., pp 37-38.

® |dem, Ibidem, pp. 41-42. A idéia de “antidiscigliné tracada através de um declarado dialogo camaft
na forma de uma "microfisica do podés avessas"se trata de distinguir as operagdes quase mamab que
proliferam no seio das estruturas tecnocraticdeea o seu funcionamento por uma multiplicidadetéticas'
articuladas sobre os 'detalhes’ do cotidiano”.
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forca onde intervém os procedimentos individuaisriéS ingénuo pensar que todos 0s
individuos de uma sociedade possuem 0 mesmo egpdiEg® ou de criagcdo, a mesma
margem de manobra, e também que suas praticasnpgssar efeitos idénticos. Ndo € o
caso. A idéia de uma marginalidade de massa proEeEntido de uma atividade que néo é
assinada, que, a priori, ndo remete a lugares isoespecificos. Ela esta dispersa pela
estrutura social e se vincula as conjunturas eddgidiferentes acréscimos de “astucia’.
Astucia no sentido de aproveitar a ocasido, ou, shga“‘captar no voo as possibilidades
oferecidas por um instante”. A dimensao espacgo-teahgornece os parametros para essa
reflexdo. Aquilo que ocupa um lugar que lhe é podpr instituicdes, grupos, sistemas
produtivos — possui na referén@spacialos limites de sua organizacdo. Dai a possibilidade
de mapear estruturas sociais onde as diferencatrag@alas por fronteiras que delimitam
exterioridades mutuas — conforme o modeloedpaco socialforjado por Bourdieu. As
praticas e procedimentos indicados por Certeausserdinam por toda a estrutura, mas nao
possuem terrenos de sustentacdo definidos, n&gase & nenhuma forma que se defina pelas
linhas que tracam contornos e distinguem entrel@quie é proprio e 0 que é exterior. S&o
atividades que se desenvolvem ao acaso do tempoin€iancias, conjunturas, efemeridade e
efeitos de asticia compdem sua referétesigpooral E, por paradoxal que pare¢a, 0s minimos
procedimentos de consumo que se infiltram pelosries da ordem sdcio-cultural encontram
sua condicdo de autonomia justamente por esseltgad- Dai resulta sua mobilidade. O
consumidor tem por Unico terreno um campo que hécélproprio, ele utiliza os produtos
desse campo para criar, nas possibilidades datastama combinacdo de elementos que se
insinua como “raios, relampagos, fendas e achaowstitulado de um sistem&’De carater
imprevisivel e disperso, essas préaticas cotidiadasdeixam marcas nitidas. E possivel tatear
0S pontos entre 0s quais transcorre o processodifi@snente a investigacédo se depara com
seus produtos Isso porque se trata de praticas que ndo estamanconservam suas
realizacoes, elas “produzem sem capitalizar”.

Para fazer mais nitida a dinamica dessas ativid&lesteressante recorrer a
equivaléncia proposta por Certeau entre os bindrfposducdo-consumo” e “escritura-
leitura”. A leitura concentra aspectos de praticas diversas que pon@sm as caracteristicas
inerentes ao consumo. Uma combinatéria de eleméetesogéneos aparece quando o leitor

" CERTEAU, Michel deA invenc&o do cotidiano: artes de fazep. cit., pp.100-101.
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flutua pela pagina, aproxima trechos distantegjtues paisagem de sua infancia, inventa
uma nova memdaria. A cada instante, ele habitato mxmo um locatario que ocupa com suas
mobilias, seus gestos, suas recordacdes, um lugandp lhe é proprio. O leitor se serve dos
espacos escritos e “insinua as astlcias do prademena reapropriagdo no texto do outro: ai
vai cacar, ali é transportado, ali se faz plurahcoos ruidos do corpo”. Ele se lanca ao
fortuito do tempo em ampla mobilidade e faz issormodos de um pedestre que desliza pelas
ruas seus desejos e intencdes reconstruindo sajéextos ou imagens que se prestam a
leitura — seja na televisdo, nos jornais, nas pulsdes ou mesmo nos encadeamentos de
mercadoria-signo- se expdem a possiveis metamorfoses durarpeoosssosie leitura. O
leitor faz seu o0 mundo do texto, mas € “incapaZader um estoque (salvo se escreve ou
‘registra’), o leitor ndo se garante contra o gakidempo (ele se esquece lendo e esquece 0
que ja leu) a ndo ser pela compra do objeto (livnagem) que € apenaswsatz(o residuo

ou a promessa) de instantes ‘perdidos’ na leifua’isso acontece da mesma forma que os
individuos reinventam os codigos sociais atravésaleuso. E um processo constante que
decorre entre uma ordem vigente que serveugertepara inumeras producdes, de um lado
e, de outro, as idiossincrasias que introduzemanesdem uma mobilidade plural de
interesses e prazeres. Existe ai “uma proliferdedimanipulacdes aleatérias e incontrolaveis,
dentro de uma imensa rede de coercbes e seguradcaseconOmicas: miriades de
movimentos quase invisiveis, operando na texturgpee mais fina de um lugar homogéneo,
continuo e préprio a todos"Enquanto a sociedade como um todo se equiparatexto que
assimila escrituras dos sistemas produtivos, osmmoi e dispersos procedimentos do
consumo aparecem como atividades que realizamtel’ ‘@at leitura a infiltrar no texto uma
inovacao. E isso porque “embora tenham como matariabcabulariosdas linguas recebidas
(o vocabulario da TV, o do jornal, o do supermeocad das disposicfes urbanisticas),
embora figuem enquadradas peintaxes prescritas (modos temporais dos horarios,
organizacfes paradigmaticas dos lugares, etc.)’prascas constituidas pelos mdltiplos
modos de usamprodutos socio-culturais “continuam heterogéneas sistemas onde se
infiltram e onde esbocam as astucias de interesdesdesejodiferentes Elas circulam, vao

e vém, saem da linha e derivam num relevo impastdulacées espumantes de um mar que

8 CERTEAU, Michel deA invencéo do cotidiano: artes de fazep. cit., p. 49.
° |dem, Ibidem, p. 105.
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se insinua entre os rochedos e os dédalos de udwmoestabelecidd” Movimento
incessante que manipula os elementos do terrencapaz de fazer erodir ou deslocar os
principios organizadores das redes institucionais.

Por essa perspectiva, as relacdes gmtrica e estrutura sociabssumem um aspecto
muito particular. Todo o argumento coloca em relaveterogeneidadgue define os dois
termos da relacdo e isso torna visivel algumasctfiaticas que normalmente escapam as
perspectivas que priorizam as regularidades soeiass diferentes niveis dgustamentadas
praticas em relacdo as estruturas. O dialogo quedleestabelece com Bourdieu a propoésito
do conceito dehabitus esclarece a decisiva diferenca entre um olhar aprgempla a
interacdo entre partes que ndo se correspondesgrage serem indissocidveis uma da outra,
e uma observacdo que procura 0s pontosdabriuacdoentre elas. A matriz dbabitus
representa uma relacdo demologiana medida em que permite explicar “pgknesedas
praticas, a sua adequacdo as estrutthafaz isso compreendendo que aquilo que foi
adquirido pelo individuo — esquemas de percepcao, visbeswdalo — implica em uma
interiorizacdo da estrutura que se manifesta ardaé praticas. Nesse sentido, o adquirido
equivale ao “patriménio” individual onde a estrauruma vez interiorizada, vem se
exteriorizar na medida em que as praticas resporadkguadamentas situagdes. Certeau
argumenta que, sob esse ponto de vista, aquildogugcorporado, interiorizado, ndo possui
movimento préprio. O adquirido ocupa “o lugar dacimcdo das estruturas, 0 marmore onde
se grava sua histéria. Nada ai se passa que ndm sefeito de sua exterioridade” A
convicgdo nessa imobilidade € o que certifica réiproducdo nas préaticas de um sistema
sécio-econdmico. De maneira que os individuos sftados como suporte estavel e efeito
daquilo que lhes é exterior, como se trouxessemmeamodriampressano corpo. Assim, eles
se tornam invisiveis e somente ascendem ao ollzedguse pergunta por aquilo que faz gerar
suas préticas, nunca o contrario, por uma ateng@@que sua pratigede gerar Somente
€ possivel observar a natureza criativa da pratjgartir de um posicionamento que, ao invés
do adquirido, acompanha psocessos0s quais transcorre a aquisicdo. E no ambitoedess
processos que Certeau articula dimenseditativamenténeterogéneas. Heterogeneidade no

sentido de que obedecem a diferentes logicas, as®imo repercutem em produtos muito

1 CERTEAU, Michel deA invenc&o do cotidiano: artes de fazep. cit., p. 97.
1dem, Ibidem, p.125.
21dem, Ibidem, p. 126.
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especificos. Antes de tudo “o que se acha em jagestatuto da andlise e sua relacdo com o
objeto” que tem o intuito de acompanhar “os movitoende relagcbes entre demarches
diferentes e um mesmo cenario, e ndo o poder ¢dafarum lugar particular de totalizar ou
‘superar’ essas diferencad”Nesse cenério, uma evidemkesproporcdmo que se refere ao
gradiente depoder vinculado de um lado a ordem sd@cio-econbémica ®ute as difusas
praticas individuais ndo assegura a submissao etasidas a primeira. Admitindo que ha
sempre felacdes de for¢cdscabe notar que “trata-se de combates ou de jegte o forte e

o fraco” onde o0 que interessa observar sdo aségigiiie o fraco pode empreendérDesse
modo o autor procura cumprir sua ambigcao de rexaspectos de um consumidor que néo
esta completamente entregue a passividade. Pata éarfiundamental a concepc¢do da
heterogeneidade, uma vez que as formas de podeaorsdituem segundo condi¢cdes
substancialmente diferentes. O consumo se defioemeo foi dito — por ser uma atividade
desprovida deltigar proprid’ e por isso privada das condi¢cdes que fazem géfade outras
tantas atividades que se baseiam na logica institaic Isso porque a delimitacdo de um
“lugar do poder e do querer proprios” permite nameante “gerir as relacées couma
exterioridadé como também “capitalizar vantagens conquistadagparar expansoes
futuras” de forma que se obtenha uma certa “inddfrecia em relagdo a variabilidade das
circunstancias’®. Por sua vez, as difusas praticas de consumoegdesenvolvem ao acaso
do tempo e das conjunturas constituem a “arte doofr elas se mostram “tanto mais
resistentes quanto mais ageis e ajustadas a musdpegaétuds’. Enquanto aquilo que é
estavel encontra muito de sua forca na possib@ididcircunscrever um lugar e perpetuar-se
no tempo, aquilo que € efémero se insinua como adversario proteiforme, rapido,
surpreendente” que se “espalha nos terrenos danoddeninante’ e se apropria de seus
produtos fazendo deles os mais imprevisiveis ustigidades corriqueiras como “habitar,
circular, falar, ler, ir as compras ou cozinhadlizam, a todo 0 momento, os “gestos hébeis
do ‘fraco’ na ordem estabelecida pelo ‘forte’, atéedar golpes no campo do outro, astucia de

cacadores, mobilidades nas manobras, operacdengpitias, achados alegres, poéticos e

¥ CERTEAU, Michel deA invenc&o do cotidiano: artes de fazep. cit., pp. 109-110.
*1dem, Ibidem, p. 97.

'3 1dem, Ibidem, p. 99.

% 1dem, Ibidem, p. 105.

" |dem, Ibidem, p. 102.
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bélicos™®. Nesse campo de forcas ndo ha pontos de adeqgagi@ossam sugerir um
dominio totalizante capaz de superar as diferencas.

Essa interpretacdo “polemologica” de Certeau quieuda diferencas como uma
relacédo entre o “forte” e o “fraco” possui aindaaudelicadeza que merece ser contemplada.
Primeiramente € preciso ter em mente que sua éséadeita sobre uma relagdo entre duas
“forcas” que podem ser tratadas como “sistemasdgeeos” e ndo apenas duas condicdes
de poder em situacdo de combate. Trata-se, comwistd, de sistemas regidos por
“funcionamentos logicdsmuito proprios que, apesar de tereaféeitos de podérdiversos,
sdo capazes de produzir alteracdes fundamentaigstsices da ordem. A partir dai €
possivel deslocar o foco das relacbes eptéica e estrutura e situar tais forcas que
manipulam os elementos organizadores do espacal sneh cenario regido por conflitos e
solidariedades onde a heterogeneidade diz resagjiodprias praticas’. E o gesto de um
corte transversal que permite distinguir tais fer@ntre Um ‘politeismo’ de préticas
disseminadasdominadas mas ndo apagadas pela carreira tridefaina entre ela®’ Desse
ponto de vista, aquelas praticas que se apresatar sendo mais “fortes” na medida em
que se encadeiam na coeréncia das regularidadessseccomo € o caso das praticas
vinculadas a légica produtiva — aparecem como upxdrbitacdd de certos principios
organizadores que acabam por se institucionaldesse sentido, “a coeréncia € o efeito de
um sucesso particular, e ndo a caracteristicaddes tas praticas”. Isso porque a progressiva
institucionalizacdo de uma ldgica operatéria enrimento de outras ndo € sinébnimo de
homogeneizagdo. Persiste, atuando em relacdo atagla, um conjunto disperso de
“procedimentos” menores. No contexto de uma cotestamteracdo entre praticas que
adquirem estatutos diferenciados, restaria perguqal € o efeito sobre aquilo que se
transforma em “principio organizador” de sua prapgransmutacdo? Em outras palavras,
resta saber “que nova relacdo se estabelece coamjonto disperso dos procedimentos,
guando um deles se institucionaliza™ Certeau mop®a possivel abordagem para essa

questdo que consiste em considerar que “ele estar@osicdo das instituicbes lentamente

'8 CERTEAU, Michel deA invenc&o do cotidiano: artes de fazep. cit., pp. 103-104.

' No desenvolvimento dessa abordagem Certeau exgiditiansformacées que Foucault introduziu naismal
dos procedimentos e as perspectivas que se abneoisdie seu estudo” sobre “o sistema da disciirta
vigilancia, formado no século XIX". A partir daieepercorre a questdo da heterogeneidade e da8e=lgge
dizem respeito as proprias praticas. Ver [demgimidp. 116.

2 |dem, Ibidem, p. 115.

L |dem, Ibidem, p. 115.
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‘colonizadas’ por procedimentos ainda silencio$ode forma que aquilo que foi fixado se
mostra passivel de ser “vampirizado” por outrastagrpraticas que se infiltram pelo
reticulado da ordem. E uma tomada de posicdo quesege incansavelmente “o
estabelecimento e a multiplicagédo vitoriosa desssrumentalidade menor”, que “procura
pdr em evidéncia as molas desse poder opaco, smrigtario, sem lugar privilegiado, sem
superiores nem inferiores, sem atividade repressiva dogmatismé®. De todo modo, ao
rastrear os leves indicios da “rede de uma anijdiisa”, 0 autor apresenta uma concepcao da
vida em sociedade que constitui as bases de semangp sobre a dimensao criativa da
atividade de consumo. Em linhas gerais, ele sugaee“uma sociedade seria composta de
certas préticas exorbitadas, organizadoras deirsstésicdes normativag de outras praticas,
sem nGmero, que ficaram como ‘menores’, sempreentanto, presente’” Curioso é que
essas praticas menores interagem incessantementascmaiores e nao remetem as nocoes
de desvio ou déuga em relacdo a ordem social. Ao contrario, séo @otab e participam
ativamente da dinamica social, constituem modoagde que intervém junto as instituicoes
normativas no tecido das atividades sociais. ABgasalternam essa dupla caracteristica “de
poder, segundo modos ora mindsculos, ora majarit4rj produzir efeitos organizadores. De
maneira que a noc¢do ddesordem ordenadapresentada por Featherstone admite a
qualificagdo de uma indissociavel convivéncia epteticasheterogéneas desproporcionais
gue constituem o fluxo da vida em sociedade. Panesgno impossivel reduzir a dinamica de
toda uma sociedade a um tipo dominante de prgiaia, enquanto os sistemas produtivos
representam a exorbitancia de uma logica especé#ianultiplas thaneiras de fazérque
emergem das atividades de consumo jogam com egfa,lse perpetuam em franca
mobilidade, se transformam e improvisam com o0s efteas que encontram. As minimas
praticas pelas quais os consumidores se reapropi@@uilo que Ihes é ofertado adquirem
significado criativo na medida em que constitueoonbinatérias de operagbegue
compdem também (sem ser exclusivamente) uma ‘eifltfir A poténcia produtiva da
atividade de consumo encontra sua condicdo de hplafsile na dimenséo cultural da

sociedade — um amplo conjunto de valores que abrangralidade, conhecimento,

2 CERTEAU, Michel deA invencéo do cotidiano: artes de fazep. cit., p. 115-116.
2 |dem, Ibidem, p. 113.

24 |dem, Ibidem, p. 115.

5 |dem, Ibidem, p. 115.

% |dem, Ibidem, p. 38.
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linguagem, simbolismos, etc. — que tem a caratitxide poder aumentar indefinidamente.
Onde ¢ ilimitada a capacidade de expansao, tamb&mnsumo realiza suas criacdes. Pratica

“menor” que infiltra sua logica pelas varias es$eta vida.
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CONCLUSAO

As diferentes perspectivas oferecem, em seu canjunmta ampla visdo da atividade
de consumo. Seguindo os dois eixos analiticos qonduziram o estudo — as relacfes entre
sujeito e objeto e entre individuo e sociedade possivel discernir algumas das principais
caracteristicas que constituem as tendéncias s6oimdmicas e culturais pertinentes a
sociedades que possuem 0 consumo como um elentgatuzador. E, desse modo ter uma
compreensao mais precisa do que essas tendéncias @agnificar para a experiéncia de
vida contemporéanea.

No que diz respeito a relacdo entre sujeito e objet pensamento econdmico
apresenta uma forma de interacdo que remete asguiages fisioldgicas do individuo e aos
atributos intrinsecos das coisas através do bindméessidade-utilidade. E uma perspectiva
que observa uma ligacéo direta entre um sujeitopgoeura nos objetos a satisfacado de suas
necessidades e a dimensdo material desses obj#tes.procura que pode se servir da
capacidade estimativa ou apreciativa que 0 sujgdssui para encontrar nos objetos os
elementos capazes de melhor suprir suas necessidaddo o argumento se apdia na
concepcdo da raridade. A idéia de conservacédo pessente como principio e condi¢ao
objetiva a ser ponderada. A exigéncia da renuraria glcancar satisfacao intervém ndo como
tarefa ética, mas como impossibilidade de esteosldimites objetivamente fixados. Corpo
finito, matéria finita. Nesse contexto de pensameatrelacdo entre sujeito e objeto transita
no intransigente limite da finitude. Aquilo que sensome h& de ser restituido de alguma
forma. O consumo € uma procura solvivel, quitalleha vez satisfeita a necessidade no
objeto algo tem que ser dado em troca, ou seja,qmarsumir é preciso produzir. ISso porque
em ambiente de escassez o0 consumo possui o Umitidosela dilapidacdo, ele esgota
recursos. Como possui 0 papel de ser o par ope@sfwatiucdo, o consumo fecha o ciclo
produtivo. O sujeito se divide entre as tarefaddptiva e consumidora de maneira que a
atividade de consumo se apresenta como uma paviealaubjetiva que alterna com aquela
gue se dedica a produzir. Isso permite supor qua sociedade que se caracteriza pela
ampliacdo da atividade de consumo também se dpéfe desenvolvimento da atividade

produtiva. Sujeitos que consomem mais também pssdumnais. Eles restituem ao mundo
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dos objetos aquilo que fizeram dissipar e assinsam@am a continuidade da vida sécio-
econbmica. Essa figura da subjetividade que inteagn o mundo objetivo numa relagcéo
solvivel é sustentada pela concepcdo de um indiviflie possui autonomia diante das
interagcdes sociais. Quando se trata do campo deagdes sociais, onde o individuo se
define em relacdo a sociedade, o pensamento ecom@uontempla essencialmente o ser
individual. Um ser que possui liberdade para satesf suas necessidades desde que tenha
cumprido as exigéncias objetivas da renuncia eadufividade. As interacfes que se passam
entre o individuo e seu circulo social também daresh relagdes quitdveis. Em contexto de
troca o individuo consome aquilo que o outro coacé&an contrapartida renuncia a algo que
lhe seja supérfluo ou estimado como menos necesg#io objeto a ser consumido. Trata-se
sempre de uma relacdo equalizada em torno de bieised perdas. Relacdes econdmicas
ocorrem nos limites quantitativos da oferta. Pavasamir o individuo precisa ter a que
renunciar. Ele recorre aos frutos de seu trabalui@ muitar as trocas que realiza. O
consumidor aparece como um individuo que cumprangdb logistica de manter viva a
cadeia produtiva e as exigéncias que a sociedadazhse restringem a participacao no ciclo
da producao. Individuo autdnomo que compde junsocaros uma somatoéria de individuos
interligados por relacbes de troca. De forma querdralidade do consumo nas sociedades
contemporaneas nao parece implicar em mudancastajuak na experiéncia de vida
individual. O aspecto geral parece tomar a formaia ampliacdo quantitativa de bens e
servicos que acompanha um aumento da demanda.

A logica social do consumo traz a observacao pata aimenséo. Ao direcionar a
andlise para ambito da cultura, onde os objetosrafamlos através de seu carater simbdlico, a
perspectiva social sobre o consumo retira o focondterialidade dos objetos. Ultrapassa o
terreno da finitude e da raridade e articula acBslaentre sujeito e objeto como uma relacéo
mediada. Mediagcdo que ocupa lugar de exceléncimaterialidade do objeto se apresenta
recoberta por contetidos simbdlicos e é diante dessgeldos que o sujeito se encontra. Eles
aparecem dispostos como um sistema de cddigos fguece significado a dinamica. O
acesso aos codigos constitui fator imprescindiaed pue o sujeito possa alcancar o que lhe
ofertado em profusédo. Ao consumir, o sujeito maaipgddigos que constituem sentido dentro
de um sistema diferencial, ou seja, um sistemaivataente contingente onde uma diferenca

da significado a outra. Por esse ponto de vistangumo se define como uma atividade que
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organiza as diferencas de maneira sistémica. Otsujge consome ndo esta somente em
busca de satisfacdo, mas também de significacdesAte tudo, ele procura significar a si
mesmo como ser social, um ser que adquire sentichpre em relacdes de diferencas com
outros individuos. Assim, o consumidor aparece comosujeito ocupado em se distinguir
por meio dos objetos que assimila ou recusa. Oritaupie € comunicar diferencas através de
um arranjo arbitrario de classificacdo. De modo gma sociedade que se organiza em torno
do consumo se apresenta como uma sociedade reyidi#grencas e classificacfes. Sujeitos
qgue insaciavelmente consomem significado socialrappesistemas classificatérios de
diferencas que remetem a distintas posi¢des nat@strsocial. A onipresenca do ser social
nessa forma da subjetividade corresponde a cstéde® adequacdo entre individuo e
sociedade. Relativamente condicionado, o indivithierage com outros individuos de
maneira adequada a seu lugar na estrutura socraljugar demarcado por diferencas
estatutarias. Seja por nascimento ou por forma¢jetica as escolhas e as maneiras de
consumir comunicam estatutos distintos. Ao consuosrindividuos concorrem entre si e
comunicam distingdo com meios e fins diferenciadi®scordo com a posicdo que ocupam
numa ordem hierarquica, de forma a reproduzir eums a#os as caracteristicas estruturais da
sociedade em que vivem. Por essa perspectiva,eadistwia do consumo na vida social
representa uma potenciagdo das relacdes de camdarestatutaria. A proliferacdo da oferta
de bens e servicos indica um crescente fluxo dégesdiferenciais diante dos quais 0s
individuos procuram vorazmente se distinguir. Aezigncia de vida nesse contexto parece
algo dramatico: quanto mais as sociedades se crifigden e mais difusos se tornam os
codigos estatutarios, mais fortes se tornam os treonggmentos da reproducdo social.
Individuos em busca de significado para si mesmo®rger suas forcas em nome das
necessidades estruturais de diferenca.

A perspectiva que observa o consumo individualeafeluma avaliagdo bem diferente.
Explora os aspectos culturais do consumo em sudig&m de imaginario que endossa a
fruicho nos objetos. Enquanto a logica social cempde a dimensdo simbdlica em
correspondéncia direta com a estrutura diferenctidlaima sociedade, a perspectiva que
observa o consumo individual se volta para um im&@ cultural que escapa as exigéncias
da ordem. O sujeito que consome é um sujeito quenérd espago para gastar, esbanjar, se

divertir, desafiar todos os limites. Ele ndo deiease adequar as diretrizes socio-econémicas
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da respeitabilidade e da conservacao, mas enagumitansumo ambiente para se dedicar a Si
mesmo. E um ponto de vista que recupera a concefgém sujeito que procura prazer nos
objetos, mas que, diferentemente do pensamentodm@om enfatiza a busca por
experiéncias emocionais e ndo fundamentalmentdigcas. A ampliacdo da atividade de
consumo é tratada como um novo fator que vem sarsommesmo se sobrepor as formas da
organizacdo produtiva e da diferenciacdo social.ofjetos aparecem como promessa de
prazeres descomprometidos com a logica produtis@nea ordem social. E sdo os proprios
objetos que inviabilizam a plena fruicdo, uma vee ge mostram incapazes de cumprir todas
as promessas. Assim 0 sujeito se torna voraz encivea ambiguidade de ser controlado o
bastante para se entregar ao descontrole das esnogd® incansavel busca de bem viver.
Uma sociedade de consumo € uma sociedade que iomadessa dualidade ao compartilhar
intimamente os elementos culturais da ordem e sardem, ou seja, o0s signos das diferencas
sociais e da produtividade dividem espago com wiingaio da felicidade individual. E um
contexto complexo onde os individuos assumem atio ge responsabilidade sobre seus
atos. As relacdes inter-pessoais ndo possuemiziz®tpem marcadas e juntamente com a
imprecisdo dos codigos sociais também a relacde smtividuo e sociedade assume carater
paradoxal, pois a0 mesmo tempo em que a sociedede legitimar uma pratica
individualista, persistem as exigéncias de adequsgéial. O individuo encontra no consumo
refligio para os constrangimentos da ordem, maseal& abandonado a propria sorte. E um
contexto de permanente tensdo onde as dualidades dgedividuo cindido dividem espaco
com uma ordem social difusa. A experiéncia de uelsse contexto parece levar ao extremo o
sentido de ser a um s6 tempo individual e soc@aljider simultaneamente em harmonia e em
conflito com a sociedade.

Uma vez tracado esse contexto onde as dimensdeémica e social do consumo
convivem em permanente estado de tensdo com ost@sjpadividuais, fica mais evidente o
que é tipico do consumo. E possivel encontrafaecriativa quando se aborda individuos
que nado estdo completamente entregues a passividads constrangimentos da ordem.
Também considera-lo para além de seu sentido deiigé®, gasto e esgotamento na medida
em que extrapola as orientagdes da atividade pvadetpermeia um campo cultural onde as
fronteiras perdem a nitidez. Sem duvida, para gkrams caracteristicas que definem a

atividade de consumo € preciso primeiro se degararum contexto que comporta elementos
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heterogéneos e processos intercalados por ordess@deém. Assim como é necessario
contemplar sujeitos que fazem dos objetos meias fua acao. Pela perspectiva do consumo
criativo, os objetos — seja em sua dimensdo mhtmriaimbdlica — atuam como suporte para
a atividade do sujeito. E na medida em que os@bgio tratados como meio para a acao, ao
invés de determinante dela, o sujeito aparece migafgoberana, realizando as mais diversas
combinacdes sobre aquilo que lhe é ofertado. Deemmraagjue, ao consumir, ele cria seus
produtos atribuindo aos objetos significados que Ih&s foram prescritos e que ja nada
dizem de seus atributos intrinsecos. A figura dgetividade se torna extremamente criativa,
revestindo aquilo que encontra de novos sentidgossibilidades. Uma sociedade que
absorve a atividade de consumo como elemento teyude ser vista, entdo, como uma
sociedade altamente dinamica onde tudo se torrsdvpasle re-significacdo. Isso porque o
consumo € apresentado como uma atividade que ndespgonde aos imperativos da
adequacdo sem que para isso se torne extraordiméiecontrario, disperso pela vida
cotidiana, se apropria das possibilidades ofere@dsada momento na elaboragéo de um jeito
muito singular de viver. O sujeito consumidor viem constante mobilidade e improvisa
incansavelmente a partir das coisas que lhe estpordveis. As interacdes sociais que
transcorrem sob o signo do consumo se nutrem tlags@jar impreciso. S&o interagdes que
constituem um palavreado proprio, fruto de um daxgeenento das operacdes realizadas sobre
0s objetos. Ao consumir, os individuos interagenitanmais pelos conflitos e solidariedades
que incidem no instante do que pela pertinéncielkdor esse ponto de vista, a relacdo entre
individuo e sociedade €, acima de tudo, uma reldedapropriagdo. Uma sociedade onde a
pratica de consumo se amplia € uma sociedade nsidve a qual os individuos intervém
cotidianamente. E possivel supor que isso signifita ascens&o das formas sociais que se
caracterizam por serem efémeras e maleaveis esgeadéncias implicadas nos processos de
consumo trazem para primeiro plano o permanatéus nascengla vida social. A
experiéncia de vida nesse contexto parece maraadanpa ascendente instabilidade o que
pode repercutir em maiores exigéncias de astUmimtvidade.

Apesar das nitidas diferencas entre os pontosiste, ¥ possivel ter um panorama
geral. Vale notar que o desenvolvimento econdmi@o necessariamente implica em
desenvolvimento social. O fato de que uma sociedadeonsumo vé aumentar a circulagao

de bens e servigcos ndo garante que ela esteja domema direcdo de maior estabilidade e
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bem-estar para os seus membros. Ao contrariopsejaecessidades estruturais de diferenca,
seja pela intensificacdo de uma cultura individialou pelo declinio da ordem, o contexto é
de crescente instabilidade. E a experiéncia de wm@kse contexto parece incrementar as
dualidades e as exigéncias sobre o individuo. @® tmodo, fica uma impressao que
extrapola os sentidos desfavoraveis do consumond@uae considera também sua face
criativa, surge a evidéncia de que o consumo produe forma muito especifica de cultura.
Ou melhor, produz uma forma cultural que nédo dellizmenhuma das formas estaveis que se
fundam em organizacfes amplas e claramente viskv@imto a essa evidéncia uma outra que
admite a condigdo inventiva do individuo. Assim,audindmica maior se faz perceber: o
infatigavel fluxo da vida que forca as formas paévem busca de outras que lhe sejam mais
acolhedoras. Talvez as formas proprias ao consimda ado estejam fixadas. Resta saber se

algum dia estaréao.
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