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Ndo é necessario, a um principe, possuir todas
as qualidades, mas ¢ preciso parecer ser
piedoso, fiel, humano, integro e religioso ja
que as vezes é necessario agir em contrario a
essas virtudes, porém é necessdrio que esteja
disposto a modelar-se de acordo com o tempo

e a necessidade.

Magquiavel
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Aos meus pais, Airle e Alcenir

— ao meu lado em mais esta conquista.
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RESUMO

Buscando evidenciar o papel da midia na construcdo do cenario politico das eleigdes
municipais de 2004 em Curitiba, este estudo analisa a relagdo de influéncias entre o
comportamento do jornal Gazeta do Povo durante sua cobertura da cidade e dos principais
candidatos a prefeitura daquele pleito e as campanhas apresentadas no Horério Gratuito de
Propaganda Eleitoral. Através das andlises apresentadas neste trabalho foi possivel identificar
os elementos que contribuiram para construcdo de um Cenario de Representagdo da Politica
marcado por um carater conservador adotado pelo jornal ao longo de 2003 e 2004 ¢ a
repercussao destes elementos na maneira como os candidatos haviam enfatizado os principais
temas de suas campanhas.

Palavras-chave: Midia, Cenario Eleitoral, Agendamento e Cenario de Representacao da
Politica.
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ABSTRACT

Searching to show the importance of media in the formation of the political environment of
the city elections in 2004 in Curitiba, this project analyses the influences between the
behavior of Gazeta do Povo news during its covering of the city and the main candidates to
the city hall in that election and the campaigns showed in the Free Time Election Propaganda.
Through analysis showed in this project, it was possible to identify the elements that
contributed to the formation of a Political Representation Environment marked by a
conservative character adopted by the newspaper along 2003 and 2004 and the repercussion
of these elements in the way the candidates had emphasized the main themes of their
campaigns.

Key words : Media, Election Environment, Scheduling and Political Representation Scenery.
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INTRODUCAO

A atribuicao do titulo de cidade modelo a Curitiba, fruto de uma estratégia de proje¢ao
da eficacia de seu planejamento urbano, implementado a partir da década de 70 e tomado
como o carro chefe do discurso oficial de um mesmo grupo politico ao longo das Ultimas
gestdes, transformou a “cidade modelo”, “das inovacdes urbanisticas”, na protagonista nao s6
dos debates politicos, mas também do espaco reservado a cidade nos veiculos de midia locais.
A producao desta imagem da cidade, apoiada na promocao dos feitos de seus gestores € na
espetacularizacdo da politica de urbanismo, consolidou-se como identidade local e motivo de
orgulho civico entre seus habitantes, construindo uma representacdo do interesse dominante
que contribui para legitimar a estabilidade hegemodnica do grupo politico dos urbanistas.

Marco da introdu¢ao de um novo perfil de lideranga politica na capital paranaense, a
disputa para a prefeitura de Curitiba em 2004 mostra-se um terreno fértil para estudos sobre o
cenario politico local. O rompimento publico do candidato e entdo vice-prefeito, Beto Richa
(PSDB), com o prefeito Cassio Taniguchi (PFL), e sua vitéria no segundo turno do processo
eleitoral abalou, aparentemente, o perfil tecnocratico dos ultimos gestores, visto que o
candidato do PSDB, apesar de ter sido vice-prefeito e receber o apoio de Jaime Lerner (PSB),
lider dos urbanistas, ndo tinha origem naquele grupo, nem havia associado sua imagem ao
planejamento urbano durante a campanha'. E possivel que o cenario eleitoral anterior ja
apontasse para uma vontade de mudanga, por parte do eleitorado, no perfil de lideranca
daqueles que exerciam a hegemonia na cidade desde 1970% dado que nas eleicdes de 2000, a
vitéria ndo havia sido tdo facil quanto em elei¢cdes anteriores, tendo o crescimento do
candidato da oposi¢do, Angelo Vanhoni (PT), surpreendido o grupo da situagio’. Neste
contexto, operando com uma defini¢do mais ampla dos tipos de mensagens geralmente
consideradas relevantes, indo além dos conteudos explicitamente politicos, este trabalho

pretende analisar o comportamento da midia ao longo da cobertura dos temas referentes a

! Vale sublinhar que o grupo da situagdo estava, entdo, divido entre o candidato apoiado por Taniguchi,
Osmar Bertoldi (PFL), que se apresentava como integrante daquele grupo, e Beto Richa (PSDB), apoiado por
Lerner, que representava certa mudanca no tipo de gestio realizada até aquele momento. E importante lembrar
também que em 2004 o cenario politico nacional estava ainda envolvido por um espirito de mudanga com a
vitéria de Lula (PT) nas elei¢des presidenciais de 2002.

> De 1970 a 2004, o grupo politico de técnicos urbanistas, liderados pelo arquiteto Jaime Lerner (entio
filiado ao PDT) s6 ndo esteve a frente do executivo municipal entre 1983 e 1989, inicio do periodo de
redemocratizacdo, quando nas administra¢des de Mauricio Fruet e Roberto Requido, ambos do PMDB.

* No primeiro turno das elei¢des de 2000, o candidato do grupo dos urbanistas, Cassio Taniguchi (PFL),
teve 43,97% dos votos validos, tendo Angelo Vanhoni (PT) garantido sua ida para o segundo turno com 35,37%
dos votos. No segundo turno Taniguchi vence a disputa com 51,48% dos votos, contra 48,52% de Vanhoni.



cidade e aos principais candidatos da disputa eleitoral, com o objetivo de evidenciar sua
importancia no processo de construgdo desta conjuntura.

Quanto a relacdo estabelecida entre midia e politica ao longo de processos eleitorais, a
que este trabalho se volta para analisar seus efeitos, nota-se, atualmente, que os meios de
comunica¢do de massa tornaram-se o principal elo de ligacdo entre a elite politica e seus
eleitores. O crescente impacto destes meios na sociedade fez com que surgissem novas
preocupacdes quanto a administracdo da imagem dos candidatos a cargos politicos, fazendo
com que a habilidade no uso dos critérios de noticiabilidade reconhecidos pela midia fosse
vista como um elemento importante ndo s6 para um bom desempenho nas corridas eleitorais
como também para a manutengdo dos cargos. A midia ¢ também apontada como responsavel
pela producdo de boa parte da agenda publica, fazendo com que o cidaddo volte suas
preocupacdes para as questdes de maior destaque nos meios de comunicagdo, obrigando,
assim, os lideres politicos a darem uma resposta a elas, o que amplia o jogo de influéncias
entre os veiculos de comunicacdo e os agentes politicos ao incluir, nessa relagdo, as reagdes
dos eleitores diante do comportamento dos veiculos de midia. Além disso, a atual centralidade
dos meios de comunicagao de massa nas esferas social e cultural aponta para a importancia de
seu papel na construcao da realidade politica através de suas representagoes.

Nota-se também que, ao longo dos tltimos anos, os meios de comunica¢do de massa
vém transformando a relagdo entre representantes e representados ao trazer para a politica
elementos da esfera da comunicagao, alterando, assim, boa parte da natureza da relagdao de
representacao, que, diante da freqliente exposicao dos candidatos na midia, conferindo maior
intensidade a suas personalidades, somada a viabilidade imprevisivel das promessas de
governo diante da complexidade das circunstancias politicas, passou a ser marcada por um
significativo carater personalista da escolha eleitoral e das estratégias de campanha (MANIN,
1995). Neste contexto, € possivel também que a ampliacdo do acesso a personalidade dos
candidatos, deixando-os expostos ao publico, torne mais dificil a constru¢do da imagem de
grandes lideres, visto que a atual superabundancia de informagdes sobre estes e,
conseqiientemente, a constante exposi¢do de seus defeitos e vacilagdes pode acabar por
desconstruir a boa imagem daqueles que se apresentam como redentores dos oprimidos
(MEYROWITZ, 1985).

Quanto aos objetivos deste trabalho, a partir do conceito de agenda-setting
(MCCOMBS & SHAW, 1972), ou seja, de que os meios de comunicagdo de massa, mais do

que determinar o que o publico pensa, tém um papel crucial na indicagdo de quais sao os



temas importantes do momento, influenciando tanto os cidaddos comuns quanto o governo € a
elite politica, e do conceito de cendrios de representagdao da politica (LIMA, 1994), segundo
o qual, em uma sociedade centrada na midia, os meios de comunicag¢ao constroem elementos
que, ao constituir nossas representacoes da realidade, definem e delimitam o espago da
realidade politica, buscou-se, através da andlise das imagens de Curitiba produzidas no
discurso do principal jornal da cidade ao longo dos anos que antecedem as elei¢des
municipais de 2004, acreditando ser este um importante elemento na construcao do cendrio de
representacao da politica (CR-P) daquele momento, e da analise dos enquadramentos
utilizados pelo jornal quando na cobertura dos principais candidatos a prefeitura, identificar os
tipos de cobertura feitos pelo jornal antes e durante o processo eleitoral e verificar a existéncia
de uma suposta relagao de influéncia entre o comportamento da midia ao longo do periodo
analisado e as estratégias discursivas de campanha apresentadas pelos candidatos a prefeitura
no Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral. Parte-se da hipotese de que o jornal Gazeta do
Povo teria construido um CR-P ao longo de sua cobertura dos temas referentes a cidade, cujos
elementos se refletiram nos programas apresentados no HGPE, porém, durante sua cobertura
dos candidatos, teria adotado um comportamento apatico e descritivo, optando por reproduzir
um cendrio politico eleitoral marcado pelo personalismo das campanhas pouco propositivas
daquele momento.

Deve-se levar em consideragdo os motivos pelos quais se justifica o estudo dos
veiculos de comunicagdo impressa no Brasil, sendo este um pais de poucos leitores. Segundo
Cervi (2002), tal estudo se justifica pelo maior poder de agenda dos veiculos de comunicagao
impressos quando comparado aos meios eletronicos, onde os conteudos sdo mais
fragmentados, o que dificulta o aprofundamento nos debates, além do fato de os grandes
jornais impressos serem fontes de noticias para radios e emissoras de tevé em todo o pais, o
que geraria uma influéncia indireta dos conteudos da midia impressa aqueles que nao léem
jornais. Outra justificativa ¢ a presenca dos formadores de opinido na relagdo de agendamento
publico pela midia. Trata-se de um tipo social mais informado dos acontecimentos noticiados,
em especial pela midia impressa, que serviria de intermediario entre o conteudo politico dos
noticidrios e os nao-leitores. Para esta analise, além das justificativas acima, a escolha do
jornal Gazeta do Povo se deve ao fato deste pertencer ao Grupo RPC — Rede Paranaense de
Comunicacdo: TV Paranaense e Gazeta do Povo — ligado a Rede Globo, que lidera a
audiéncia na maior parte de sua programagdo, dada a complementaridade entre estas

empresas, visto que as noticias em destaque no jornal impresso ganham as telas no noticiario



local, e vice-versa, além de sua tiragem e circulagdo didria, muito superior a outros periddicos
locais.*

Além da midia impressa, outro importante objeto de estudo utilizado aqui e que vem
ganhando espago entre as pesquisas de comunicagao e politica no Brasil ¢ o Horario Gratuito
de Propaganda Eleitoral (HGPE). Além de manter o eleitor informado sobre as propostas de
seus candidatos e o contexto geral das elei¢des, 0 HGPE, em especial o televisivo, pelos altos
indices de audiéncia, ¢ extremante valorizado pelos atores politicos na hora de calcular e
projetar os futuros lances de suas carreiras ou buscarem aliangas. Nota-se também que,
atualmente, as campanhas eleitorais situam-se cada vez mais nas telas do que nos palanques,
atrelando o discurso politico a um padrio estabelecido pela grande midia. Uma adaptacdo da
retorica politica que vem se apresentando como uma realidade cada vez mais efetiva e
irreversivel. Segundo Figueiredo e Aldé (2003), ao transformar-se em uma peca fundamental
da democracia ao longo das ultimas décadas, o horério eleitoral gratuito fez surgir, ao
contrario do que alguns possam acreditar, um publico significativo que o reconhece como
sendo importante dentro da campanha, principalmente entre os eleitores indecisos. Evidencia-
se também a importancia do horario eleitoral entre estudos de comunicagao politica ao servir
de fonte para a avaliacdo e compreensdo das estratégias politicas utilizadas pelos candidatos
para persuadir o eleitorado (CERVI, SOUZA, VEIGA, 2005).

O texto a seguir estrutura-se em quatro partes. No primeiro capitulo sdo apresentadas
as dimensodes tedricas referentes a problemadtica desta andlise. Presentes nesta construgdo
conceitual estdo os critérios de noticiabilidade, o conceito de agenda-setting e, em especial, a
producdo de cendrios de representagdo pela midia e a importancia das imagens produzidas
por ela na analise do momento politico. O segundo capitulo destina-se a uma andlise
qualitativa da producao de imagens da cidade de Curitiba pela Gazeta do Povo durante os
anos 2003 e 2004° para verificar o tipo de cobertura feita pelo jornal dos assuntos referentes a
cidade e, posteriormente, contrastar estas imagens as utilizadas pelos candidatos em suas

estratégias de campanha. No terceiro capitulo encontra-se uma analise quantitativa da

* Tal complementaridade e circulagdo do jornal Gazeta do Povo justificam também a adaptacio feita
neste trabalho no uso do conceito de Cenario de Representagdo da Politica, tal como descrito por Lima (2004),
que prioriza a televisdo como principal veiculo de construgdo de cenarios de representagdo, devido ao seu alto
indice de audiéncia.

> A delimitagio deste periodo para analise se deve ao fato de importantes temas abordados pela Gazeta
do Povo, ao longo dos meses que antecedem a disputa eleitoral, terem a origem de suas énfases em
acontecimentos noticiados durante o primeiro semestre de 2003. Além disso, considera-se um periodo
significativo para analisar o comportamento adotado pelo jornal e verificar a constru¢cdo de um cenario de
representacao.



cobertura feita pelo jornal dos principais candidatos a prefeitura no periodo que precede as
eleicdes municipais de Curitiba em 2004 (1° e 2° turno) com o objetivo de identificar, através
da observacao dos enquadramentos mais recorrentes nos noticidrios, o tipo de cobertura
realizada e verificar se esta apresentou mudancas significativas no comportamento adotado ao
longo dos ultimos anos pelo jornal. Finalmente, o quarto capitulo trata da analise comparativa
dos temas abordados nas campanhas apresentadas no Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral com o cendrio construido pela midia impressa, buscando evidenciar uma suposta
relacdo de influéncias entre estes canais de comunicacdo e esclarecer o papel da midia na

construcao daquela conjuntura.



1. MiDIA E POLITICA: TEORIAS E ABORDAGENS

Antes de iniciar uma explicacao detalhada dos conceitos utilizados como base teodrica
das andlises a seguir, cabe aqui fazer um ensaio resumido dos caminhos percorridos pelos
estudos dos meios de comunicacdo de massa, para que fique clara a linha de estudo a que este
se filia.

Diante da impossibilidade de se chegar a uma sintese significativa dos fragmentados
conhecimentos produzidos pelas pesquisas sobre o comportamento e os efeitos dos meios de
comunica¢do de massa, buscando definir a principal area tematica dos estudos de midia e
escolher qual seria a base disciplinar capaz de unifica-los, os debates teorico-ideologicos da
disciplina, a partir dos anos 70, voltaram-se para a elaboracdo de uma abordagem baseada em
um conjunto de hipoteses e metodologias capaz de homogeneizar o campo e conter a
dispersao de conhecimentos. Aos poucos esta busca pela homogeneidade foi dando forma a
uma area tematica especifica. Até este momento, salvo alguns casos que ja apontavam para as
transformagdes futuras, boa parte dos estudos dos efeitos da midia era caracterizado por
analises de casos isolados e de curto prazo, produzindo resultados ndo compardveis, o que
dificultava a elabora¢do de uma teoria geral. Outra dificuldade encontrada nos estudos
precedentes dizia respeito as relagdes entre os meios de comunicagdo de massa e a sociedade
como um todo, sendo negligenciadas, em fun¢do de seus objetivos praticos, ou tratadas de
forma genérica pelas feorias conspirativas, que abordavam o desenvolvimento dos meios de
comunicagdo em contextos vagos, marcando seu funcionamento com objetivos unicos de
manipulagdo do publico.

Essa oposi¢do dentro do debate a respeito da relagdo entre a midia e a sociedade,
apontava para certa polarizacdo dos estudos sobre comunicacdo de massa: de um lado, a
pesquisa administrativa, que se interessava exclusivamente pelos processos da comunicagao,
enfatizando a centralidade de seus dispositivos; do outro, a pesquisa critica, cuja
exclusividade da abordagem socioldgica, descuidava dos processos da comunicagio,
enfatizando apenas a relevancia das estruturas organizacionais e dos processos sociais. E neste
contexto que o reconhecimento da necessidade de um estudo multidisciplinar dentro da
delimitagdo sociologica e a mudanga da perspectiva temporal no ambito das pesquisas sobre
midia, refor¢ado a partir dos anos 70, se apresenta como o marco de uma mudanca histdrica
nos estudos de comunicagdo de massa: a superagao do conflito entre as pesquisas

administrativa e critica. E importante pontuar aqui que nem todo o conhecimento da area



produzido até entdo se limitava a uma posicdo polarizada em um destes dois paradigmas.
Desde a década de 50, alguns estudos britanicos (cultural studies) ja vinham propondo uma
articulacao das relacdes entre o sistema da midia e outras estruturas ¢ instituicdes sociais,
situando-se, assim, em uma posicao intermedidria, o que ja apontava para o rumo tomado nas
décadas seguintes pelos estudos dos meios de comunicagdo de massa (WOLF, 2005).

A progressiva introdu¢cdo da sociologia do conhecimento nas pesquisas sobre
comunica¢do de massa proporcionou importantes mudangas na tematica dos efeitos, fazendo
com que as preocupacdes se voltassem cada vez mais para os processos de construcdo de
imagens cognitivas. A importancia desse tipo de abordagem ja aparecia nos estudos de
Lazarsfield (1940), quando este se mostrava consciente da existéncia de efeitos relativos a
aquisicdo de conhecimentos e de representacdoes da realidade. Foi nos estudos ligados ao
paradigma dos efeitos limitados, uma teoria dos meios de comunicacdo de orientagdo
sociologica, desenvolvida a partir da década de 40, na qual eram salientadas as influéncias das
relacdes interpessoais e do papel dos lideres de opinido no comportamento dos espectadores
menos ativos, além da influéncia exercida diretamente pela midia, e onde se destacaram
autores como Lazarsfield (1940), Merton (1949) e Katz (1957), que se desenvolveram os
primeiros motivos para redefinicdo do problema dos efeitos, baseando-se nos limites da
capacidade dos meios de comunicacdo de massa de indicar a importdncia de temas e
problemas no contexto politico, especificamente, nas campanhas eleitorais. Isso, somado a
percepcao de Lang e Lang (1962) de que os meios de comunicagdo moldam as imagens dos
candidatos e seus partidos e definem a atmosfera da competigao eleitoral num periodo maior
do que os limites da campanha, realgou a necessidade de uma medida a respeito do contetdo e
do significado do que os meios de comunicagdo expdem de maneira cotidiana e continuada,
contribuindo assim para o desenvolvimento do paradigma dos efeitos de longo prazo. Com o
desenvolvimento dos meios de comunicagao e a forma dominantemente midiatica assumidas
pelas campanhas eleitorais, a partir dos anos 60 e 70, surge a necessidade de formulacdo de
um novo modelo de investigagdo que reexaminasse a questdo dos efeitos e o papel da midia
na constru¢do da realidade através de um processo cumulativo, o que acaba levando a
retomada de alguns argumentos das primeiras teorias sobre os poderes dos meios de
comunica¢cdo de massa, porém, sem desconsiderar as limitagdes ja identificadas, como a
importancia dos formadores de opinido ou o prazo para constru¢do de imagens cognitivas.

Segundo Roberts (1972), a midia, através da andlise de seu conteudo acumulado,

mostra-se capaz de estruturar a imagem da realidade social ao enfatizar elementos implicitos



nesta imagem, formulando e sustentando, assim, crengas e opinides. Contemporanea, Noelle
Neumann (1973) vai mais longe e, além da acumulagdo, que se refere a capacidade da midia
de criar e sustentar a relevancia de um tema, cujas conseqiiéncias estdo ligadas a
repetitividade da produgdo dos meios de comunicacdo de massa, aponta mais duas
caracteristicas da midia que conferem a ela a capacidade de moldar o conjunto de
conhecimentos sobre a realidade social: a consondncia, ligada aos tragos comuns encontrados
nas informagdes passadas pela midia e a presenca de um padrao no processo de produgdo das
mensagens; € a onipresenca, ligada ao poder de difusdo e publicidade dos meios de
comunicagdo € a constante exposi¢do do publico ao seu conteudo. Assim, através de sua
expressdo e visibilidade, os pontos de vista difundidos pela midia se fundem com a opinido
publica a respeito das experiéncias com o mundo que se encontra além das esferas de
interacao de seus espectadores.

Atualmente, os temas mais significativos dos estudos de meios de comunicacdo de
massa dividem-se entre aqueles que abordam a questdo dos efeitos diretos da midia, ou seja,
seu poder de agendamento de assuntos considerados importantes pelo publico, o que
orientaria o espectador diante dos acontecimentos confrontados em variadas conjunturas
sociais, € os que tratam de seus efeitos cognitivos, ndo pontuais, mas cumulativos, que a
tornam capaz de construir a imagem da realidade social. E justamente na unido destas duas
linhas de pesquisa, ambas voltadas para os efeitos de longo prazo da midia, que se baseia o
presente trabalho.

No que diz respeito a produgdo académica brasileira, nas ultimas décadas, vem
crescendo o niimero de estudos sobre midia e politica. Uma tradi¢do que teve inicio nos anos
80, posteriormente impulsionada pelas elei¢des presidenciais diretas de 1989. Atualmente,
percebe-se, através de uma vasta literatura produzida por autores ligados a nucleos de
pesquisa em comunicagdo e politica de boa parte das grandes universidades do pais, que o
estudo dos processos politicos e do comportamento de seus atores encontra na midia
brasileira, tanto a impressa quanto a televisiva, um caminho solido para a realizagdo de
analises empiricas, sendo possivel destacar alguns, dentre muitos, estudos nacionais
dedicados as analises do impacto dos meios de comunicacdo de massa na relagdo entre
representantes e representados (MIGUEL, 2000), do comportamento apartidirio e
independente da midia (AZEVEDO, 2001), do efeito persuasivo do Horério Gratuito de
Propaganda Eleitoral na formacao da intengdo de voto (VEIGA, 2002), da cobertura da midia



durante campanhas eleitorais (CERVI e SOUZA, 2004) e das estratégias discursivas de
campanhas (FIGUEIREDO, ALDE, DIAS e JORGE, 2000).

Para que fique clara a perspectiva adotada por este trabalho na escolha do objeto e
durante a andlise do problema proposto, ¢ fundamental a revisdo de algumas abordagens
desenvolvidas no campo de estudos que tratam das relagdes entre a midia e a politica,
precisamente, os conceitos utilizados aqui como ferramentas teoricas.

A maneira como a midia se organiza ¢ a compreensdao de como se da o processo de
transformagdo dos acontecimentos e assuntos em noticias sao de suma importancia para uma
interpretagdo eficaz de sua cobertura. Assim, para que seja compreendida a dindmica da
construcdo de agendas coincidentes e enquadramentos predominantes, que atuam direta ou
indiretamente na formacao da opinido publica, ¢ necessario salientar, previamente, a logica do
processo produtivo de noticias nos meios de comunicacdo, onde se evidencia o
estabelecimento de rotinas profissionais e de pressdes exercidas pelos interesses das empresas
de comunicacdo que condicionam o trabalho cotidiano dos jornalistas e exprimem
determinados critérios no processo seletivo do que deve ou ndo tornar-se noticia.

Segundo Wolf (2005), a selegao dos fatos que serdao noticiados ¢ feita em relagdo a um
conjunto de valores que incluem critérios profissionais e organizacionais, como a eficiéncia, a
produgdo de noticias e o tempo disponivel para seu tratamento, o que evidencia uma logica de
produgdo especifica da midia. Enquanto o publico ¢ pouco conhecido pelos jornalistas, o
contexto profissional-organizacional-burocratico exerce uma influéncia decisiva nas escolhas.
Isso ndo significa que a imagem que os meios de comunicagao tém de seus consumidores nao
tenha importancia na escolha daquilo que se tornard ou ndo noticia, mas quando se trata de
meios de comunicagdo de massa, onde boa parte das caracteristicas do publico ndo sdo uma
constante, as exigéncias de produgdo, ou seja, as referéncias implicitas no grupo de colegas e
no sistema de fontes, prevalecem sobre as referéncias implicitas no publico.

A partir desta abordagem, que ja nos anos 50 exaltava a importancia de uma
sociologia dos emissores, os estudos sobre os critérios de noticiabilidade (newsmaking)
passaram a levar em conta a questdo da manipulag¢do inconsciente produzida na cobertura
informativa, relacionando as caracteristicas de producdo de cada meio com suas praticas
profissionais e seus valores compartilhados e interiorizados, ao invés de reduzir todas as
manipulagdes exclusivamente as pressoes e influéncias externas. Neste sentido, caracteristicas
da organizacao do trabalho e elementos da cultura profissional definem o que ¢ ou nao noticia

e legitimam o processo de producdo indiferentemente da existéncia de tais forcas externas,
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que poderiam estar encobertas nesse processo, o que também acabaria prevenindo as criticas
de um publico preocupado com a imparcialidade dos meios de comunicacdo. Assim, nao
sendo esta influéncia externa uma constante, o conceito de noticiabilidade deve, antes, ser
entendido através de um complexo de requisitos — criados a partir dos pontos de vista da
estrutura do trabalho nos aparatos informativos e do profissionalismo dos jornalistas —
exigidos de cada evento para que ganhe o espaco publico em forma de noticia (SOUSA,
1999).

Levando-se em consideracdo que parte do modus operandi do jornalista limita sua
funcdo ao relato de eventos, mas que o processo rotineiro de producao delimita seus critérios
de selegdo e tratamento destes eventos, conclui-se que os acontecimentos de maior
noticiabilidade sdo aqueles que se apresentam passiveis de serem utilizados sem muitas
alteragdes do ciclo de produgdo normal e que em algum ponto despertam o interesse do
publico. Porém, nada impede que, diante de eventos excepcionais, o aparato informativo
tenha certa elasticidade para adaptar-se a situagdo. Revela-se, assim, uma perspectiva pratica,
voltada ndo apenas para a selegdo de acontecimentos mais ou menos noticiaveis, mas também
para a sele¢ao do que ¢ mais noticiavel em um determinado evento para torna-lo atrativo aos
espectadores. Surge ai o elemento valor noticia, que, segundo seu conceito, ao derivar de uma
série de admissdes implicitas e consideracdes de aspectos substantivos da noticia, aparece
como indicador de quao interessante ¢ um acontecimento para ser exposto no noticiario, como

afirma Sousa (1999) na passagem abaixo.

Ha muitas listas de atributos que tornam uma mensagem noticiavel. (...) Por exemplo, o
momento do acontecimento, a intensidade ou magnitude do mesmo, a inexisténcia de duvidas
sobre o seu significado, a proeminéncia social dos sujeitos envolvidos, a proximidade, os
valores sdcio-culturais, a continuidade, ou seja, ser o desenvolvimento de algo ja noticiado, etc.
(...) Mas existem outra perspectivas (...) como o papel das constri¢des ligadas a organizacio do
trabalho e das convengdes profissionais criadas nesse sistema enquanto elementos da
noticiabilidade. Parece-me também que esses critérios, que atribuem a qualidade de noticidveis
a um acontecimento ou a uma mensagem (os critérios de valor-noticia), sdo, essencialmente, de
indole social, ideoldgica e cultural, embora ndo exclua a acgdo pessoal (por exemplo, os
diretores terdo maior poder de definicdo do que ¢ noticia). (SOUSA, 1999, p.14).

E importante também considerar que entre a selegdo de um evento e sua publica¢do ha
um importante processo de hierarquizagdo que determina o tratamento e o espago deste no
noticiario. Segundo Silva (2005), para compreender os critérios que levam um fato a ser
considerado noticidvel ¢ necessario situar o conceito de valores-noticia no universo mais

amplo do conceito de noticiabilidade, levando-se em consideragdo a importancia destes
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valores no tratamento hierarquico dado as noticias, ou seja, o valor de noticiabilidade de um
fato pode estar nas possibilidades de tratamento dado a ele. Entende-se, assim, que os valores-
noticia estao presentes nao apenas na rotina de selecdo das noticias, mas também permeando
os procedimentos posteriores ao guiar, implicita ou explicitamente, o trabalho redacional e
seus agentes, sugerindo o que deve ser enfatizado ou omitido na apresentagdo do material ao
publico e estabelecendo, desta forma, critérios de fécil e rapida aplicacdo diante da urgéncia
em que se da todo o processo.

Nota-se, entdo, que esta selecdo ndo pode ser explicada como uma simples escolha
feita de forma pessoal pelo jornalista, sendo necessario encard-la como um processo
complexo desenvolvido durante todo o ciclo de trabalho, realizado com base em diferentes
fatores, funcdes e valores organizacionais, € onde nem todas as motivagdes sao reduziveis a
necessidade direta de escolher quais noticias serdo difundidas. Visto desta maneira, tal
processo se apresenta como uma dimensdo objetiva que viabiliza a andlise cientifica das
posicdes assumidas pelos meios de comunicagdo de massa diante da sele¢do das noticias e do
tratamento dado a elas, principalmente durante processos politicos, como, no caso desta
pesquisa, o eleitoral, onde diferentes grupos poderiam ser explicitamente favorecidos com a
selecdo do que freqlientemente se torna ou nao noticia, ou do que nesta ¢ enfatizado.

Vale lembrar que, de toda essa complexidade, ainda que levadas em consideragdo as
variagoes ligadas a diversidade do contexto e as diferencas organizacionais, pouco transparece
no produto acabado. Assim, inumeras restricdes que aos poucos influenciam a escolha das
noticias sao apagadas por uma apresentacao que intencionalmente se da como o simples relato
dos acontecimentos do dia.

Do mesmo modo que as rotinas de produgdo e os critérios de relevancia em sua
aplicacdo constante formam um quadro institucional e profissional onde os jornalistas
percebem a noticiabilidade dos eventos, uma série de estudos especificos constatou que os
meios de comunicagdo, ao enfatizar certos temas por um longo periodo, formam esquemas
cognitivos em seus espectadores, determinando de maneira mais ou menos consciente o
sentido dos eventos observados, o que trouxe grandes avangos para a compreensao do poder
da midia e de sua relagdo com diversas esferas da sociedade, principalmente a politica. Neste
contexto, porém retomando um argumento que se distanciava dos estudos culturais, surge o
conceito de agenda-setting, desenvolvido pelos pesquisadores Maxwell McCombs e Donald
Shaw (1972), que, ao testar empiricamente os efeitos da comunica¢ao de massa na preferéncia

politica e eleitoral do publico, sustentam, enquanto hipotese da andlise, que o publico tende a
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incluir ou excluir de seus conhecimentos aquilo que a midia, em longo prazo, inclui ou exclui
de seu conteudo®. Este conceito ¢ utilizado aqui como premissa teorica que justifica o intuito
da andlise do comportamento da midia e da relacdo de influéncia estabelecida entre a sua
cobertura e as campanhas eleitorais para a prefeitura de Curitiba em 2004.

A partir da afirmacdo de Bernard Cohen de que a midia, na maioria das vezes, ndo
obtém tanto sucesso em dizer como o publico deve pensar quanto em que deve pensar,
McCombs e Shaw (1972), em um artigo pioneiro, analisaram a capacidade da midia de
agendar discussdes durante a campanha presidencial de 1968 nos Estados Unidos, verificando
o que os eleitores da cidade de Chapel Hill, no norte da Califérnia, acreditavam ser os
conteudos mais importantes das campanhas para em seguida comparar com os assuntos
cobertos por diversos meios de comunicagdo (revistas, jornais e televisdo). Assim, os autores
concluiram que a midia havia realmente pautado os interesses daquele publico, visto que o
que ndo era preocupagdo antes, passou a ser apos a énfase dada pelos meios de comunicagao a
determinados temas. Além disso, os autores evidenciaram, através de informagdes
caracteristicas do publico entrevistado, que a midia impressa influenciava mais aqueles que se
interessavam por politica do que a televisao e que tanto para os que se interessavam pouco por
politica, quanto para os interessados, o que mais influenciava ndo era diretamente os meios de
comunicagdo, mas as conversas entre as pessoas, fato que nao diminui a importancia do papel

da midia nesta relagio, mas ressalta a importancia dos formadores de opinio.’

® H4 uma discussdo entre pesquisadores que acreditam que a teoria da agenda-setting seja um reforgo
dos efeitos poderosos dos meios de comunicagdo sobre seu publico e aqueles que o tratam como um conceito
filiado ao paradigma dos efeitos limitados (COLLING, 2001). Parte desta discussdo tem inicio com o argumento
de que quando o conceito de agenda-setting foi criado, a teoria dos efeitos limitados ja havia conquistado um
espago significativo entre os estudos de comunicag@o e, ao retomar a idéia de que a midia tinha um poder sobre
seu publico, o de pautar as discussdes com temas colocados por ela, o conceito estaria reafirmando as antigas
teses dos efeitos absolutamente previsiveis. Porém, o proprio McCombs (1996) afirma que suas pesquisas
atestam os efeitos limitados ao revelarem que o poder de agenda nem sempre ¢é verificado, havendo casos em que
a opinido publica prevalece sobre a cobertura das noticias. Entende-se, assim, o conceito como uma ferramenta
teorica para a analise dos efeitos da midia. E importante registrar que esta pesquisa fundamenta-se no conceito
de agenda-setting como hipotese, a maneira como foi colocada desde o inicio por McCombs e Shaw (1972), a
partir da qual se baseia o estudo do comportamento de um veiculo de midia e sua suposta influéncia na
propaganda eleitoral, e, portanto, ndo encara o agendamento como uma condigao sine qua non, que desconsidera
o poder de outros elementos ou agentes envolvidos, como o poder de negociagdo do publico com o contetido
vinculado na midia, o papel dos formadores de opinido ou mesmo a possibilidade ndo haver um agendamento.

7 Nota-se que os autores nio haviam identificado um poder ilimitado e direto dos meios de comunicagio
sobre seu publico, o que confirma o argumento do proprio McCombs (1996) de que sua pesquisa, mesmo
identificando um poder de agenda, ndo seguia na contramdo do paradigma dos efeitos limitados. Mostra-se,
assim, o poder de agenda dos meios de comunicacdo de massa como uma hipotese a ser sempre testada em
diferentes casos.
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Entende-se por agenda-setting a capacidade da midia de pautar a comunicacdo para
além dela e influenciar a maneira como os acontecimentos sdo projetados na opinido publica.
Desta forma, tratando-se de uma sociedade moderna, onde os meios de comunica¢ao de massa
assumem um importante papel como fonte de informacao, pressupde-se que a maneira como a
realidade social ¢ vista e encarada pela opinido publica ¢ fornecida, em grande parte, pelos
meios de comunicagdo de massa, devido a constante exposi¢ao do publico a seu contetido e
seu efeito cumulativo e de longo prazo. Ou seja, ao longo de sua cobertura, a midia constroi
quadros de referéncia que sdo utilizados pelos espectadores para interpretar os temas da
agenda publica.

Ferreira (2000) explica que a imposi¢@o da agenda pela midia se da em dois niveis: no
primeiro, a tematizacao proposta pelos meios de comunicagdo, conhecida como ordem do dia,
que serdo os assuntos e argumentos presentes em suas agendas; e no segundo, a
hierarquizagdo tematica, que sdo os temas em relevo na agenda da midia e que assumirdo um
relevo na opinido publica, da mesma forma que os temas sem grande relevancia na midia
terdo uma relevancia correspondente junto ao publico. O autor destaca também alguns
pressupostos em geral adotados para que se verifique o agendamento, como o fluxo continuo
de informagoes e as influéncias dadas a médio e longo prazo.

Percebendo que as relagdes de agendamento ndo se limitam aos envolvimentos dos
meios de comunicagdo de massa com seu publico, visto que estas relagdes se realizam de
diferentes formas na sociedade, Barros Filho (2001) classifica cinco tipos de agenda: (a)
agenda individual ou intrapessoal, que corresponde as preocupagdes sobre as questdes
publicas que cada individuo interioriza; (b) agenda interpessoal, ligadas a percep¢ao que cada
sujeito tem dos temas discutidos em suas relagdes com outros sujeitos; (c) agenda publica,
constituida pelo conjunto de temas que a sociedade como um todo estabelece como relevante,
(d) agenda institucional, estabelecida pelas prioridades temdticas de uma instituicdo e (e)
agenda da midia, que corresponde ao elenco tematico selecionado pelos meios de
comunica¢do. Quanto aos estudos de agenda-setting, estes, em sua maioria, voltam-se para a
relacdo entre agenda da midia e a agenda publica, sendo uma preocupagdo constante dos
pesquisadores analisar os efeitos dos meios de comunicagdo sobre a opinido publica.

Segundo Hohlfeldt (2001), além da relagdo de influéncias entre a midia e seus
receptores, nota-se um interagendamento entre diferentes tipos de midia evidenciada na
hierarquia assumida pela midia impressa sobre a midia eletronica, tanto pelo poder de

agendamento do receptor em geral, devido sua maior permanéncia e poder de introspec¢ao
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através da leitura, quanto pela sua maior dinamicidade e flexibilidade para expandir a

informagao e complementa-la.

Estabelece-se uma espécie de suite sui generis, em que um tipo de midia vai agendando a
outra. Lembremos o episodio Collor de Melo, em que as revistas Isto E e Veja terminaram por
agendar literalmente as televisdes e os jornais, ainda que tivessem apenas edi¢des semanais,
gracas as entrevistas, com o motorista ou a secretdria, capazes de trazer novos enfoques ao
tema. (...) Pode-se ainda relembrar o episoédio anterior que foi o agendamento, pela opinido
publica, da TV Globo, quando da chamada Diretas Ja, em que aquela rede tentou esquivar-se o
quanto pdde a cobertura do evento, mas acabou rendendo-se as pressdes do receptor e do
restante da midia, com destaque ao jornal Folha de Sdo Paulo e ao noticiario noturno da TV
Manchete. (HOHLFELDT, 2001, p.198)

4

De certa forma, justifica-se, assim, a analise a seguir, cujo objeto ¢ a relacdo de
agendamento que supostamente se daria entre dois canais de comunicagdo: a impressa € a
propaganda eleitoral televisiva, entendida aqui como um tipo de midia, apesar de sua origem
distinta.

Quanto as caracteristicas particulares dos receptores para a formagdo de agenda,
Hohlfeldt (2001) afirma que tudo depende dos graus de percepcdo da relevancia ou
importancia do tema, além dos diferentes niveis de necessidade de orientagdo dos receptores,
sejam estes o publico em geral ou algum outro tipo de midia especifico. Segundo o autor, o
agendamento sO ocorrera de maneira eficiente caso seja alto o grau de relevancia do tema em
um determinado contexto, como € o caso da imagem da cidade construida na midia, analisada
neste trabalho, enquanto protagonista do cendrio politico eleitoral, sendo esta relevante tanto
para os cidaddaos comuns, ao nortear suas preocupacgdes, quanto para as elites politicas
envolvidas na disputa, ao ser utilizada em suas campanhas para atingir o eleitorado.

De acordo com Fernando Antonio Azevedo (2004), em um artigo sobre o
agendamento politico, a teoria do agendamento da midia e seus modelos investigativos
ganham relevancia quando relacionados a forma¢do da opinido publica em sociedades
midiatizadas, como as democracias de publico, descritas por Bernard Manin (1995). A partir
da freqiiente afirmacdo de que a representagdo politica estaria passando por uma crise nos
paises ocidentais, Manin (1995) identifica as principais transformagdes ocorridas nos
governos representativos para saber se estariamos mesmo diante de uma crise ou se apenas
presenciamos o surgimento de uma nova forma de representacdo. Segundo o autor, esta idéia
de crise, que passa a imagem de um crescente abismo entre representantes e representados,
advém do surgimento de uma politica cada vez mais personalista, onde as estratégias

eleitorais visam a construcdo de imagens que projetam a personalidade dos lideres, fazendo
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com que os eleitores se preocupem mais com a figura do candidato do que com as politicas
que desejam ver executadas. Neste contexto, chegam ao poder apenas aqueles que possuem
maior habilidade e experiéncia com os meios de comunicagdo onde suas imagens sao
construidas, fazendo com que a arena politica seja dominada por fatores técnicos que os
cidaddos ndo dominam.

Manin (1995) analisa os modelos de governo representativo mais significativos e
estaveis da historia da representacao politica (parlamentar e democracia de partido) e, através
da exaltacdo das principais caracteristicas do atual contexto da representagdao politica,
desenvolve um terceiro modelo, como um tipo-ideal, chamado democracia de publico, para
mostrar que estamos diante de uma nova forma de representagdo politica que esta longe de
representar seu declinio ou mesmo seu fim.

Segundo o autor, em uma democracia de publico, que caracteriza o tipo de
representacdo politica que vem se desenvolvendo desde a década de 70 nos democracias
ocidentais, no que se refere as eleigdes, os resultados eleitorais ndo sdo mais explicados pelas
caracteristicas sociais, econdmicas ou culturais dos eleitores. Tendendo a variar de uma
elei¢do para outra, ainda que inalteradas suas condi¢des socioeconOmicas e culturais, um
eleitorado flutuante surge, dando uma dimensdo relativa ao voto. De acordo com Manin
(1995), isso ocorre devido a uma personalizacao da escolha eleitoral, ou seja, cada vez mais
se escolhe um candidato por suas qualidades pessoais, ignorando o partido a que pertence,
sugerindo assim, para alguns, uma crise do governo representativo. Para o autor, as causas
desse personalismo sdo: (1) o uso da midia, ou seja, os meios de comunicagdo afetaram a
natureza da relagdo de representagdo, aproximando os candidatos de seus eleitores e
dispensando a rede de relagdes partidarias, além de conferirem uma intensidade maior a
personalidade dos candidatos, o que lembra a natureza face a face da representagdo
caracteristica do modelo parlamentarista; (2) o aumento do ambito das atividades do governo,
0 que tornou mais dificil para os politicos fazerem promessas muito detalhadas, levando-os a
construir suas campanhas sobre promessas vagas ¢ assuntos gerais, sem entrar em detalhes
especificos, pois, do contrario, os programas ficariam muito extensos € seriam praticamente
inelegiveis, e (3) a complexidade das circunstancias politicas apos a II Guerra Mundial, que,
com a crescente interdependéncia econdmica, fez com que as decisdes passassem a envolver
um numero cada vez maior de atores. De acordo com Manin (1995), neste tipo de
representacao politica, os eleitores estdo cientes de que o governo terd de enfrentar

imprevistos, o que torna a confianca pessoal inspirada pelo candidato um critério mais
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adequado do que o exame de incertos projetos para o futuro. O que ndo significa que nao
existam mais candidatos que se identifiquem com diferentes clivagens sociais — ndo apenas
identificam como também assinalam as diferengas para delimitar seu publico (eleitor) alvo e,
assim, angariar adeptos. Desta forma, o autor afirma que o que, a primeira vista, pode parecer
uma crise da democracia, ¢ na verdade o surgimento de uma nova forma de representacao
politica, adaptada a evolu¢do dos meios de comunicag@o. Dai a importancia de se analisar o
comportamento da midia durante os periodos eleitorais € o uso dos meios de comunicagao
pelos candidatos para se verificar as caracteristicas desta relagdo de representagdo em
diferentes conjunturas.

Este personalismo, indicado por Manin (1995), que, a partir do seu ponto de vista,
substitui os ideais partidarios por atributos como competéncia e honestidade dos candidatos
como fatores de decisdo na escolha do voto, quando analisado em casos especificos, podem
revelar-se resultado de inter-relagdes entre caracteristicas da formag¢do de uma determinada
cultura politica, além daquelas citadas pelo autor. Borba (2005), por exemplo, ao analisar o
comportamento do eleitor brasileiro, aponta o impacto que as idéias tecnocraticas e
autoritarias tiveram na configuragdo da cultura politica personalista do pais. Segundo ele, ao
longo da histdria republicana do Brasil, os dois regimes autoritarios organizaram o aparelho
do Estado a partir de uma racionalizacdo inspirada em argumentos tecnocraticos que, somados
a promogdo de um desprestigio das instituicdes politicas que constituem a democracia, como
o parlamento e os partidos politicos, resultaram em um sistema partidario fragmentado,
instavel e extremamente fragil como mediador politico entre a sociedade e o Estado. Isso,
somado aos aspectos da estrutura econdmica da sociedade brasileira, onde boa parte dos
cidaddos ndo tem acesso a condigdes minimas de subsisténcia, ou seja, a conjuncdo de
eleitores pouco sofisticados com a constante difusdo de ideologias antidemocraticas,
contribuiu para a formagao de um eleitor de tipo personalista, que decide seu voto a partir de
atributos individuais (BORBA, 2005).

Quanto as estratégias de campanha adotadas pelos partidos e candidatos durante os
periodos eleitorais, para Albuquerque e Dias (2002), o argumento de que, em todo o mundo
democratico, os meios de comunicacao de massa t€ém deslocado os partidos de diversas das
suas funcdes, perde boa parte de sua eficacia quando aplicado a realidades politicas
especificas, como no caso brasileiro da propaganda politica na televisdo. Segundo os autores,
este argumento da substituicdo, produto da convergéncia entre as hipoteses de que ha um

declinio do papel dos partidos como protagonistas da representacdo politica e uma atuagao
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crescente dos meios de comunicagdo de massa como agentes politicos dotados de uma logica
particular, peca quando encara suas hipoteses como dependentes entre si, ou seja, que o
declinio dos partidos ¢ explicado pelo aumento da importancia dos meios de comunicag¢ao na
esfera politica. Para os autores, estas ndo sdo instituigdes que se substituem, mas que
convivem, articulando e alterando seus padrdes de interacdo de forma dindmica.

De acordo com estes autores, o argumento da substitui¢do apresenta-se de forma pura
no texto de Manin (1995). Albuquerque e Dias (2002) consideram o texto um esfor¢o tedrico-
analitico importante, porém capaz apenas de explicar algumas realidades historicas
especificas, como boa parte dos paises da Europa Ocidental e América do Norte. Os autores
notam a impossibilidade de uma aplicagdo integral do modelo criado por Manin para explicar
as dinamicas politica e institucional brasileiras, visto que o Brasil nunca teve um sistema
partidario particularmente solido e, mesmo que o papel da televisao na esfera politica venha
aumentando ao longo dos ultimos anos, no caso da propaganda politica na televisdo, o meio
de comunicagdo perde sua autonomia diante da legislacdo brasileira que da acesso gratuito a
televisao, dado que estes sdo livres para construir suas estratégias. Assim, tomando o Partido
dos Trabalhadores como um exemplo atual de coletivismo partidario, os autores identificam a
possibilidade dos partidos adotarem estratégias eleitorais coletivistas. Além disso, o resultado
das elei¢cdes de 2002 apontou para um fortalecimento do sistema partidario brasileiro com a
concentragdo de cadeiras legislativas nacionais entre sete partidos.

Para os autores, o personalismo politico, que ficou evidente com a multiplicagdo do
numero de legendas partidarias na década de 80, em especial aquelas que serviam de suporte
para projetos pessoais, enfraqueceu a partir de 1990 com a concentracdo de alguns partidos na
cena politica nacional, o que, segundo eles, reflete no comportamento do eleitorado voltado
para estas legendas. Desta forma, Albuquerque e Dias (2005) concluem que ¢ possivel
encontrar resultados diferentes, sendo opostos, aos encontrados por Manin no que se refere a
substitui¢do do papel dos partidos pelos meios de comunicacdo de massa, na medida em que
sdo consideradas as circunstancias historicas e institucionais de cada caso em especifico.

Outra critica a existéncia de uma democracia de publico no Brasil, onde os partidos
teriam dado lugar a figura do candidato enquanto referéncia no momento de escolha do voto,
se encontra em um artigo de Luciana Veiga (2006), onde a autora, a partir do estudo do
comportamento eleitoral brasileiro, com base nos dados do Eseb (Estudos Eleitorais
Brasileiros) correspondentes ao periodo pré-eleitoral de 2002, propde uma tipologia dos

eleitores e identifica como as imagens que estes tém dos partidos influencia suas decisdes de
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voto. Segundo Veiga (2006), os dados da pesquisa apontam para um eleitor de perfil falso
alheio, ou seja, um eleitor que, em um primeiro momento, se recusa a manifestar sua
preferéncia partidaria, mas apods certa insisténcia acaba por manifesta-la. Esta preferéncia,
como mostram os resultados da pesquisa, tem uma influéncia consideravel na hora de decidir
em quem votar. De acordo com a autora, esta rejeicdo aos partidos por parte dos eleitores
pode ser explicada pela percep¢do de que “a justificacdo dos partidos politicos ndo
corresponde aos seus padroes de funcionamento. Os eleitores acreditam que os partidos
politicos ndo cumprem o seu papel de representar os interesses do povo e se atém apenas a
seus interesses imediatos” (VEIGA, 2006, p.74).

Segundo Veiga (2006), o sentimento pelo partido pode ser visto como atalho para
decisdo eleitoral, como no caso do eleitor que descarta a possibilidade de voto nos candidatos
das legendas que rejeita e volta sua atencdo para os candidatos dos partidos com os quais
simpatiza. Para a autora, o partido pode servir também de avalista do candidato, visto que os
eleitores sentem mais confianga em candidatos que pertencem a partidos que passam a
imagem de serem integrados por pessoas honestas do que as demais legendas. Veiga (2006)
conclui, entdo, que, para além de uma rejei¢do inicial, os eleitores demonstram conhecer os
partidos e possuir uma imagem dos mesmos que se mostra um fator decisivo na escolha do
voto. Diante disso, ainda que considerado o lugar dos partidos no processo eleitoral, em
especial nas escolhas do eleitorado, este trabalho se baseia na idéia de que o cenario politico
da disputa ¢ ainda profundamente marcado por um carater personalista difundido pelas
estratégias de campanha e refletido pelo comportamento descritivo da midia, voltado mais
para a cobertura das agendas dos candidatos do que para suas plataformas eleitorais.

Como se pode ver, através dos estudos citados aqui, parece haver uma certa distancia
entre 0 modelo de democracia de publico desenvolvido por Manin (1995) e a realidade
brasileira. Porém, um ponto que ndo pode ser desconsiderado ¢ que Manin (1995) cria a
democracia de publico como um tipo ideal. Para Weber (2005, p. 106), o objetivo de um tipo
ideal ¢ formar um “juizo de atribui¢do” a partir da reunido das relacdes de um conjunto
histérico ou de uma seqiiéncia de acontecimentos, ou seja, uma constru¢ao conceitual obtida
através da acentuacdo de alguns elementos da realidade. Segundo ele, a realidade social s6
pode ser conhecida quando os tracos que interessam ao pesquisador sdo exagerados para
formular com clareza questdes relevantes sobre suas relagdes com os fendmenos observados

empiricamente (WEBER, 2005).
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Desta forma, conclui-se que, mesmo ndo correspondendo integralmente a algumas
realidades especificas, o tipo-ideal criado por Manin (1995), que exalta importantes
caracteristicas do contexto geral da representacdo politica atual nos paises ocidentais, em
especial o personalismo e o0 uso dos meios de comunicagdo de massa, nao deve ser descartado,
visto que pode ser utilizado como referéncia para a andlise de diferentes casos de
representacdo, podendo este aproximar-se ou ndo da realidade, o que ndo invalida a esforgo
do autor. Vale lembrar que, at¢ mesmo no caso brasileiro, onde os partidos possuem alguma
influéncia sobre a decisdo de voto, ¢ possivel encontrar caracteristicas personalistas
associadas ao uso dos meios de comunicagdo de massa que o aproximam dos argumentos
utilizados por Manin (1995). E neste sentido que o tipo ideal de democracia de piblico é
tomado neste trabalho como ponto de referéncia capaz de esclarecer algumas caracteristicas
do processo eleitoral aqui analisado, sejam estas proprias ou comuns, que se aproximam ou
ndo de seus pressupostos.

Outro importante complemento a teoria do poder de agendamento publico da midia,
considerado um segundo nivel da teoria do agenda-setting e que aparece nesta pesquisa para
analisar o tipo de cobertura dada pela midia, ¢ o conceito de framing ou enquadramento
(MCCOMBS at al, 1997). Utilizada inicialmente por Erwing Goofman, em 1974, a expressao
framing descrevia os esquemas interpretativos que permitem ao publico identificar e
classificar eventos e informagdes, facilitando o processo de constru¢do de significados e
perspectivas. Quando apropriada por pesquisadores dedicados a noticia, a expressao passou a
ser caracterizada como esquemas de constru¢ao do contetdo jornalistico (GAMSON, 1985).
Segundo Gamson (1985), o que caracteriza o framing de noticias sdo os esquemas de sele¢cdo
e énfase aplicados no processamento da informagdo. Nestes termos, enquadrar seria
selecionar alguns aspectos de um evento noticiavel e torna-los mais salientes no texto
comunicativo de modo a promover uma definicdo particular da interpretacdo, avaliagdo e/ou
tratamento do tema por parte do publico (ENTMAN, 1993).

Relacionado aos angulos de abordagem dos assuntos pautados nos meios de
comunicagdo, 0 termo frame passa, entdo, a designar a moldura de referéncia utilizada tanto
pelos midia, na constru¢ao dos temas e acontecimentos midiaticos, quanto pela audiéncia, na
interpretagdo desses eventos, originando duas correntes complementares de investigacao.
Assim, enquanto o quadro midiatico seria o tipo de organizacdo de pontos de vista ou idéias

que sugerem a questdo essencial de um determinado evento noticiado, o quadro de referéncia
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do publico seria o processo cognitivo de armazenamento das idéias que guiam o
processamento da informagao até sua interpretagdo (GUTMANN, 2006).

Em outras palavras, o conceito de framing pressupde que, ao salientar alguns aspectos
de uma informacao ou acontecimento, o jornalista determina o enquadramento da noticia,
promovendo uma defini¢do particular do evento e indicando sua interpretagdo. A partir deste
pressuposto, a analise da cobertura da midia se volta ndo apenas para os temas abordados por
ela, mas também para o tipo de énfase dado a estes temas em cada noticia. Esta énfase pode
ser identificada nos discursos jornalisticos através da observacdo de imagens, metaforas,
simbolos ou palavras-chave repetidas insistentemente ou em destaque para que se ressalte
uma determinada idéia ou ponto de vista (PORTO, 2002).

Acreditando que os enquadramentos permitam aos meios de comunicagdo € suas
audiéncias organizar e interpretar temas e eventos politicos de forma especifica e que as
pessoas utilizam frequentemente os enquadramentos da midia em discussdes sobre eventos
sociais e, principalmente, politicos, Mauro Porto (2001), em um estudo da cobertura dada pela
midia brasileira as eleigdes presidenciais de 2000 nos Estados Unidos, identifica quatro tipos
de enquadramento tipicos de coberturas eleitorais, que sao utilizados neste trabalho para a
analise de contetido da cobertura feita pela midia impressa dos principais candidatos a prefeito
de Curitiba em 2004. Sao eles: (1) enquadramento corrida de cavalos, que concebe a
evolugdo da campanha como uma corrida entre os candidatos, dando énfase para quem esta na
frente, avangando ou ficando para trds nos resultados eleitorais e nas estratégias de campanha;
(2) enquadramento personalista, quando a énfase ¢ dada a atores individuais, focalizando a
aten¢do no candidato ou em dramas humanos relacionados a ele, como a vida do candidato e
suas habilidades, qualidade ou defeitos, deixando em segundo plano os aspectos mais amplos
da politica; (3) enquadramento temdtico, quando a énfase se encontra nas posigdes €
propostas dos candidatos sobre os aspectos substantivos da campanha, destacando
plataformas partiddrias ou programas apresentados para diferentes temas e (4) enquadramento
episodico, que caracteriza as matérias que se restringem a relatar os ultimos acontecimentos,
sem a utilizagdo dos enfoques que caracterizam os demais tipos de enquadramento, ou seja,
sdo noticias descritivas, orientadas por acontecimentos que geram reagdes do publico ou o
simples relato de fatos ou de declaragdes de atores, candidatos ou ndo, sobre fatos da
campanha (PORTO, 2001).

Além da analise da cobertura dos candidatos através das categorias acima, o conceito

de enquadramento sera utilizado como ferramenta para verificar o tratamento dado aos temas
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mais recorrentes na Gazeta do Povo durante sua cobertura dos assuntos relativos a cidade de
Curitiba, acreditando que a énfase dada a determinados aspectos das noticias poderia ter forte
influéncia sobre a forma como a imagem midiatica da cidade foi refletida nas campanhas
apresentadas no HGPE.

Outro fundamento tedrico 1til para explicar a relagdo de influéncia entre a midia e o
cendrio politico eleitoral analisada neste trabalho ¢ o conceito de Cendrios de Representacdo
da Politica (CR-P) desenvolvido por Venicio de Lima (1994)°. A partir da necessidade de
compreender as representacoes da realidade na midia através de uma articulagdo que situe
essa questdo num quadro de referéncia mais amplo das relagdes da midia com a sociedade,
Lima (1994) propde uma superacio da divisdo mecanica entre as representagdes e a realidade,
concebidas como areas autonomas e distintas, defendendo que a representacdo ndo se refere
apenas a existéncia de uma realidade externa que ela reflete, mas que ela ¢ também parte
constitutiva dessa realidade. De acordo com o autor, em uma sociedade centrada nos midia
(media centric), como a atual, estas representagdes, construidas e reproduzidas na midia, sdo a
principal fonte de construcdo dos mapas cognitivos dos individuos. Segundo Lima (1994),
atualmente, ¢ nesse espaco mididtico que surgem e se transformam as representacdes
politicas, estéticas, de género, raca, geragdes, entre outras. Define-se, assim, Cendrios de
Representacdo como o “espaco especifico das diferentes representacdes da realidade,
construido em processos de longo prazo na midia e pela midia” (LIMA, 2004, p.14).

O autor elabora o conceito de Cendrios de Representagdo da Politica a partir do

conceito de hegemonia de Gramsci’® retrabalhado por Raymond Willians (1979), segundo o

¥ A expressdo “Cenario de Representagdo” foi utilizada pela primeira vez por Stuart Hall (1988) em um
estudo sobre uma suposta mudanga na politica cultural negra na Inglaterra, onde o termo tinha o significado de
subjetividade, identidade e politica. Segundo LIMA (2004, p.10), “Hall ndo articulava diretamente a expressao
com as diversas representagdes da realidade na midia”. Ja o conceito de Cendrios de Representagdo da Politica,
desenvolvido por Lima (1994), foi melhor definido ao longo de uma série de artigos publicados pelo autor
(LIMA, 1995, 1996, 1998, 2004).

* Em Gramsci, a hegemonia ¢ entendida como o direcionamento de uma sociedade através do qual se
estabelece uma visdo social de mundo e de convivio que faz a manutengdo do poder dos dominantes. De acordo
com o autor, a hegemonia de um grupo social se da através do equilibrio entre a sociedade politica, que ¢
formada pelo conjunto dos mecanismos através dos quais a classe dominante detém o monopolio legal dos
aparelhos de coer¢do (o Estado, no sentido estrito, e suas ramifica¢des), e a sociedade civil, formada pelos
aparelhos privados de hegemonia, ou seja, pelo conjunto de organizagdes relativamente autdnomas em relagao
ao Estado (meios de comunicagdo de massa, escola, igreja, sindicados, organizagdes profissionais, partidos
politicos, etc.), responsaveis pela elaboragdo e difusfo das ideologias do grupo social dominante. Visto desta
forma, uma dominag@o consistente de uma classe sobre a outra ndo se da necessariamente pelo uso da forga,
mas, principalmente, pela obtencdo do consenso dos dominados, conquistado através da persuasdo da opinido
publica e da formagdo de uma esfera de valores, tanto na sociedade civil quanto na sociedade politica, que
legitime essa dominagdo (COUTINHO, 1999; GRUPPI, 1978).
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qual, hegemonia ¢ um conjunto de praticas e expectativas que moldam as percepcdes que cada

individuo tem de si mesmo e do mundo em que vive dentro do espago das representagdes.

E um sistema vivido de significados e valores — constitutivo e constituidor — que, ao serem
experimentados como pratica, parecem confirmar-se reciprocamente. Constitui assim um senso
da realidade para a maioria das pessoas na sociedade, um senso de realidade absoluta, porque
experimentada, e além da qual é muito dificil para a maioria dos membros da sociedade
movimentar-se, na maioria das areas da sua vida. (WILLIANS, 1979, p. 113)

Segundo Lima (2004, p.14), para quem os cenarios de representacdo sao “o espaco
especifico das representagcdes da realidade, constituido e constituidor, lugar e objeto da
hegemonia”, o conceito gramsciano se destaca ao “relacionar a totalidade do processo social
com distribui¢des especificas de poder e influéncia”. Diante de uma sociedade marcada por
desigualdades (sociedade de classes), onde as relacdes de dominio e subordinagdo
caracterizam o processo social como um todo, mostra-se fundamental acrescentar essa relagao
aos conceitos de hegemonia e cendrios de representacdo dividindo-os em CR hegemonico e
CR contra-hegemonico ou alternativo. Assim, cendrios de representacdo emergentes, que sao
construidos fora da midia ou em midias de menor audiéncia, mesmo que atinjam tardiamente
a grande midia, sdo considerados contra-hegemonicos. Existem também os elementos
permanentes, que sao anteriores aos CR-P hegemoénico e contra-hegemonico. Trata-se de
elementos construidos pelo imaginario social e pela cultura que constituem o hegemodnico
antes dos cenarios de representa¢do. Conclui-se, assim, que estes elementos dificilmente sdao
alterados, sendo mais duradouros do que os cendrios de representag¢do, que apresentam um
carater transitorio na construgio de diferentes conjunturas. E importante também considerar o
impacto que a conjuntura econdmica, social ou politica pode provocar no CR-P dominante,
caso estes elementos conjunturais evoquem elementos pré-existentes no imaginario social ou

na cultura politica durante o processo eleitoral.'’

' Um importante esfor¢o de testar empiricamente o conceito de CR-P e suas hipéteses, citado aqui
apenas de forma ilustrativa, foi o estudo publicado por Mauro Porto (1995), onde o autor faz uma analise do
discurso de trés telenovelas da Rede Globo que precederam a eleicao presidencial de 1994, com o objetivo de
revelar o importante papel dos midia na constru¢do do Cenario de Representacdo da Politica. O autor adota uma
perspectiva metodologica qualitativa para localizar as representagdes dominantes da politica construidas nas
telenovelas, anotando as passagens que tratavam de temas politicos e agrupando-as em temas centrais, para em
seguida compara-las com os resultados de uma pesquisa feita pelo Datafolha sobre as razdes pelas quais os
eleitores justificavam seus votos naquela elei¢do. Na analise, foram identificados sete elementos que
constituiram o CR-P das elei¢des presidenciais de 94. Para o autor, ao constituirem o CR-P da época, estes
elementos possivelmente tiveram forte influéncia sobre a candidatura de Fernando Henrique Cardoso, que
melhor se adaptava as representagdes das novelas. Dentre estes elementos, Porto (1995) destaca o clima de
otimismo e de confianga encontrado nas representacdes das novelas, que potencializaram e reforcaram os animos
da recente conquista do tetra-campeonato na copa e da entrada em circulagdo da nova moeda. Além disso, a



23

Ao conceito de CR-P sdo introduzidas duas hipoteses relacionadas uma ao processo
politico como um todo e outra aos processos eleitorais. Segundo Lima (2004, p.30), no que
diz respeito ao processo politico, embora nao prescreva os conteudos da pratica, o CR-P
dominante “demarca os limites dentro dos quais as idéias e os conflitos politicos se
desenrolam e sdo resolvidos, podendo neutralizar, modificar ou incorporar iniciativas opostas
ou alternativas”. Quanto ao processo eleitoral, o autor afirma que um candidato dificilmente
vencera as eleicdes se ndo ajustar a sua imagem publica ao CR-P dominante ou construir um
CR-P alternativo. Dentre os pressupostos colocados pelo autor para a aplicagao do conceito de
Cenarios de Representagdo da Politica & compreensdo e analise dos processos eleitorais, a
que este trabalho se interessa, destaca-se a disputa intra-hegemonica de interesses entre
candidatos que defendem o CR-P hegemonico, podendo ser esta tanto uma disputa entre
classes quanto fragdes de um bloco histérico no poder ou entre candidatos que buscam uma
nova articulacdo hegemonica (alternativa). Um exemplo disso sdo as disputas eleitorais de
Curitiba, onde boa parte dos candidatos a prefeitura utiliza, de forma positiva, elementos do
cenario de representacao construido sobre a imagem do grupo hegemdnico dos urbanistas.

A partir deste conceito, pretende-se analisar os temas que contribuiram para a
constru¢do de uma imagem midiatica da cidade de Curitiba na Gazeta do Povo ao longo dos
anos 2003 e 2004 e o tipo de cobertura feito pelo jornal dos candidatos a prefeitura durante o
periodo pré-eleitoral, com o intuito de revelar importantes elementos do Cenério de
Representacdo da Politica daquele momento, para, em seguida, investigar o uso destes nos
discursos das campanhas apresentadas no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral,
verificando, assim, uma suposta relacdo de influéncias entre o comportamento da midia e a
propaganda eleitoral.

Dentre as criticas feitas ao conceito de Cendarios de Representagdo da Politica,
destaca-se o artigo de Jorge Almeida (1999), onde o autor, com base em pesquisas
quantitativas e qualitativas do HGPE de 1994 e no estudo das telenovelas realizado por Porto
(1995), dialoga criticamente com o conceito. Almeida (1999) sugere que os autores que
baseiam seus estudos nos Cenarios de Representacdo da Politica subestimam o papel do

Estado e da sociedade civil na construgao dos cenarios politicos. Segundo ele, ao concluir que

constante desqualificagdo das liderancas e ideais de esquerda nas novelas tornou-se um poderoso obstaculo a
candidatura de Luis Inacio “Lula” da Silva, visto que a pesquisa Datafolha apontava que apenas 3% de seus
eleitores mencionaram o fato do candidato ser de esquerda ou ter idéias progressistas como razdo do voto. O
autor entdo conclui que os discursos dominantes ¢ de oposi¢do presentes nos midia contribuem para a
constituicdo, mudanga ou reforco de elementos fundamentais para o processo politico, tais como valores e
leituras da realidade.
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os meios de comunicagdo sdo os principais construtores dos cendrios que direcionam as
campanhas eleitorais, Porto (1995) desconsidera a implantacdo da nova moeda como uma
importante mudanca no cendrio politico hegemdnico identificado por ele. De acordo com
Almeida (1999), as eleicdes de 94 mostraram que a intervencao do Estado foi o principal fator
para a alteracdo no cenario de representacdo da politica, viabilizando a vitoria de FHC. Visto
isso, o autor lembra que para entender um cendrio de representagdo € preciso verificar onde
este cenario se realiza. Desta forma, para que um CR-P construido nos midia seja considerado
hegemonico, ele precisa se realizar na sociedade, ou seja, ser predominante ndo apenas nos
meios de comunicagdo, mas também na opinido publica. E neste wltimo caso que podem
surgir outros atores ¢ mediagdes capazes de alterar a maneira como um cendrio identificado
nos midia se realiza na sociedade. O autor defende assim os estudos de recep¢do como um
importante complemento para identificacio dos cendrios de representacdo.'’ Também assim,
Almeida (1999) enfatiza a importancia de se compreender o papel concreto do Estado, da
sociedade civil e da midia, e, principalmente, qual a direcdo das vias que ligam um ao outro
na construcdo do hegemoOnico, em cada momento historico e formagdo social, dada a
diversidade de instrumentos com que cada um destes agrupamentos se utiliza para se manter
ou chegar ao poder e assim construir ou reforgar cenarios de representacdo hegemodnicos.

E importante deixar claro que, para a analise proposta aqui, considera-se que os
Cenarios de Representagdo ndo sdo construidos exclusivamente dentro da relagdo dada entre
a midia e o receptor, muito menos considera esta uma via de mao unica. Mesmo que os meios
de comunicagdo de massa se mostrem capazes de criar fatos que se passem por reais sem se
referir a existéncia de uma realidade externa, o que se deve a sua credibilidade, esta pesquisa
ndo trabalha com tal hipotese, mas com a idéia de que os meios de comunicacdo, ao
transformar acontecimentos isolados, ¢ até mesmo opinides isoladas sobre estes, em
representacdes comuns, podem, ainda que levado em consideracdo o poder de negociacao do
publico com o conteudo apresentado pela midia, torna-los parte do hegemonico através de sua
énfase em determinados temas e de seus respectivos enquadramentos. Ou seja, as mediagdes

entre o que os meios de comunicagdo de massa enfatizam e a maneira como o publico

" Mesmo acreditando na importincia de um estudo da recepg¢io do CR-P na opinido publica e aceitando
o argumento de que uma série de mediagdes podem alterar a forma como as representagdes produzidas nos
meios de comunicagdo ¢ assimilada pelo publico, este trabalho limita-se a analisar o uso do cendrio midiatico
pelos candidatos em suas tentativas de persuadir o eleitorado durante suas campanhas, visto que o objetivo aqui,
ndo € comprovar a existéncia de um cenario de representacdo que interferiu no comportamento do eleitor, e sim
esclarecer as relacdes de agendamento entre a midia e a politica através do estudo do comportamento da midia e
da fixag¢ao de suas representagdes no discurso politico eleitoral.
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assimila tais informagdes nao exclui a hipotese de que um cenério de representacio construido
na midia possa ser fixado na opinido publica. E evidente também a necessidade de se levar em
consideragdo fatos e acontecimentos que surgem fora dessa relagdo midia-receptor, como € o
caso do otimismo que envolvia o sucesso do plano real e sua influéncia na vitéria de Fernando
Henrique Cardoso nas eleicdes de 1994."% E certo que uma série de relagdes causais podem
ser estabelecidas na constru¢do do cenario politico eleitoral, mas para esta pesquisa, levando-
se em consideragdo o contexto, o universo selecionado e os limites de seu objetivo, o conceito
de CR-P se mostra plausivel de ser utilizado como um fundamento tedrico explicativo das

relacdes analisadas a seguir.

2 importante lembrar que, neste caso, os créditos da consolidagio do cenario ndo foram exclusivos do
Estado, visto que a midia o havia reproduzido em sua programagao.
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2. AIMAGEM DA CIDADE NA MiDIA

A partir da analise da cobertura do Jornal Gazeta do Povo, quando este se referia a
cidade de Curitiba, durante o periodo de janeiro de 2003 a outubro de 2004, precisamente um
ano e dez meses que precederam as eleicdes municipais, busca-se, neste capitulo, identificar
os elementos que contribuiram para a constru¢do da imagem da cidade na midia e o tipo de
cobertura dada aos temas envolvidos nesta construgdo, considerada aqui como um importante
elemento do Cenario de Representacao da Politica eleitoral produzido na midia, para que em
outro capitulo sejam verificados seus reflexos nas campanhas politicas.

Durante a pesquisa, o assunto que mais chamou a aten¢do na cobertura do jornal foi a
énfase dada aos problemas que a cidade vinha enfrentando com o aumento da violéncia.
Matérias sobre o crescimento do nimero de assaltos e as preocupagdes da populagdo com a
seguranga, ou melhor, com a falta dela, se acumulavam nas paginas do jornal quase que
diariamente, fazendo com que a imagem de uma cidade assolada por crescentes indices de
violéncia, que se refletiam nas reivindicagcdes da populacdo por melhorias na seguranca
publica, se apresentasse como um importante elemento de construcdo do cendrio de
representacdo da cidade naquele momento.

Pouco associada a problemas sociais, o enquadramento utilizado pelo jornal em grande
parte de sua cobertura do tema, atribuia a violéncia a falta de policiamento, com excecdo de
alguns casos, em que o uso de entorpecentes fora apontado para explicar a causa dos delitos
noticiados. Problemas com a seguranca publica, como assaltos e assassinatos ocorridos na
cidade, eram noticiados quase que diariamente em reportagens que enfatizavam o medo da
populacdo diante de um policiamento escasso. Evidenciava-se, a primeira vista, uma postura
critica do jornal diante do tema da seguranca publica ao noticiar as reivindicagdes dos
curitibanos por mais policiamento, citando argumentos como a busca da populacdo para
chamar a atencdo das autoridades e o uso politico do aumento do policiamento somente em

¢épocas de campanha, como mostram as duas reportagens citadas abaixo.

Moradores do Bacacheri denunciam riscos de assaltos — Comunidade pede mais policiamento
para a regido: Faixas pedindo paz e o fim dos assaltos estdo sendo usadas como estratégia para
alertar a comunidade e chamar a ateng¢do das autoridades para a falta de seguranga no bairro.
As faixas foram colocadas em trés pontos do bairro depois que a empresaria Taciana Abila, de
27 anos, foi morta durante um assalto na regido. (...) O caso reforca a preocupacdo de
moradores e principalmente de comerciantes que ja formam vitimas de pequenos furtos e de
assaltos. (GAZETA DO POVO, 23 de janeiro de 2003, p. 12)
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Curitibanos pedem que governo reative os modulos policiais — Apenas 23 postos, dos 74
construidos, continuam em funcionamento na capital: Um grupo de moradores do Jardim
Social, em Curitiba, estd se mobilizando para combater um problema comum a diversos bairros
da capital. Eles reclamam do abandono de um moédulo policial, que enquanto funcionava
ajudou a melhorar os indices de seguranca publica. (...) Segundo o coronel Itamar dos Santos, o
uso politico dos modulos colaborou para suas desativacdes. As guaritas eram construidas em
época de campanha, mas o policiamento ficava por conta do estado que ndo tinha policiais
suficientes para atender a demanda. (GAZETA DO POVO, 25 de margo de 2003, p. 3)

Em grande parte das matérias, o jornal ndo se limitava ao simples relato dos crimes do
dia, havendo especulagdes sobre os problemas relacionados a seguranga publica. Algumas
reportagens anunciavam que o numero de delitos acontecidos na cidade eram provavelmente
maiores do que os indices divulgados pelos 6rgdo estaduais de seguranca devido ao fato das
vitimas ndo denunciarem os crimes, o que era atribuido a um descrédito no servi¢o prestado
pela policia por parte da populacao. Em determinado momento, o jornal chega a encomendar

uma pesquisa para saber se o indice de criminalidade na capital era ainda maior do que os

numeros divulgados pelos 6rgaos de seguranca diante da omissao das vitimas.

Falta de confianga na policia faz registro de ocorréncias ser menor — Nao apresentagdo de
queixas indica que criminalidade ¢ ainda maior na capital: A falta de confianga da populagdo
em relacdo a eficiéncia da policia aumenta ainda mais o problema da seguranca publica em
Curitiba. Uma pesquisa encomendada pela Gazeta do Povo ao Instituto Parana Pesquisa revela
que menos da metade das vitimas de violéncia informou a ocorréncia aos 6rgaos de seguranca.
(...) O coronel Itamar dos Santos, chefe do Comando de Policiamento da Capital (CPC) da
Policia Militar, concorda e admite que a subnotificagdo ¢ conseqiiéncia do descrédito que as
policias tém junto a populaggo. (...) Mesmo com informagdes mais precisas sobre os crimes na
cidade, os problemas cronicos de falta de recursos e de pessoal nas duas policias
permaneceriam. O comandante do CPC informa que o telefone 190 da PM recebe 9 mil
ligagdes por dia. Como néo ha viaturas e homens suficientes para atender a todos os chamados,
¢ feita uma triagem dos casos mais graves. (GAZETA DO POVO, 07 de margo de 2003, p.3)

A reportagem acima mostra a maneira como foi tratado o tema durante o periodo
analisado. Ao longo de sua cobertura, o jornal construia um cenario da seguranca publica que
desqualificava as autoridades estaduais ao enfatizar a falta de confianga da populacdo no
trabalho da policia e atribuir os altos indices de violéncia a falta de policiamento, atacando,
assim, o governo do estado, enquanto responsavel pelo controle repressivo da situagdo, sem
introduzir elementos criticos ao senso-comum, ¢ deixando de abordar outros aspectos que
poderiam alimentar um debate sobre o problema, como a exclusdo social diante das
desigualdades ou a violéncia e a corrupgao policial. Nota-se, assim, que a postura critica do
jornal em relacdo ao aumento da criminalidade possuia um carater conservador que se
revelava na forma como eram abordados os casos, tratando-os apenas como um problema da

esfera estadual de governo, sem aborda-los através de outros fatores que envolviam a cidade
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ou de possiveis providéncias locais, o que desresponsabilizava totalmente a administracao
municipal.

A imagem de uma cidade com sérios problemas com o crescimento da violéncia e a
falta de seguranca ¢ ainda mais enfatizada quando a Rede Paranaense de Comunicagao (RPC)
— Jornal Gazeta do Povo e TV Paranaense — langa um projeto chamado “RPC nos Bairros”
que, através da instalacdo de urnas eletronicas nos principais bairros de Curitiba, coletava a
opinido dos moradores sobre o que ha de positivo e negativo nos servigos publicos prestados
na regido onde vivem. O projeto durou de abril a junho de 2003. Neste periodo, a Gazeta do
Povo enfatizou, em 8 reportagens que acompanhavam o projeto, os resultados da pesquisa,
que apontavam a seguranca, em primeiro lugar, e a saude, em segundo, como os piores
servicos prestados. Entre os melhores servicos estavam a coleta de lixo e o transporte
coletivo; porém, este resultado teve pouca relevancia nas matérias que abordavam a votagao
ao serem privilegiadas as discussdes sobre os votos negativos, através de entrevistas com o0s
moradores sobre o motivo de suas escolhas e dos titulos das reportagens, que chamavam a

atencao para o indice de desaprovacao a seguranca publica.

Para moradores, seguranga ¢ o pior servico — Pesquisa do Projeto RPC nos Bairros comegou
pela regido do Cajuru — Para 43% da populagdo, o combate a violéncia ¢ muito ruim: Os
moradores do bairro Cajuru, um dos mais populosos de Curitiba, cerca de 90 mil habitantes,
elegeram a seguranca e a saude como piores servicos oferecido a comunidade. (...) O pedreiro
José Pereira, 41 anos, esta entre os 43% que apontaram a seguranga como pior servico. Ele, que
mora na Vila Camargo, cobra a presenca de viaturas da policia nas ruas. (...) Depois de ter a
casa invadida e ter sido assaltado duas vezes, Dorival Sardinha, 35 anos, morador da Vila
Oficinas, ndo tem duvidas sobre a inseguranca no bairro. “Quando a gente liga, a policia ainda
demora horas para chegar”, reclama. (...) Para o funcionario publico, Amauri Ferreira do Valle,
de 49 anos, a criag@o de postos de atendimento da policia militar e o reforgo do patrulhamento
escolar estdo entre as medidas urgentes para melhorar a questdo da seguranga no Cajuru.
(GAZETA DO POVO, 05 de abril de 2003, p. 12)

Preocupacdes da populacido s@o as mesmas em diferentes bairros — Levantamento da RPC
mostra opinides semelhantes sobre os piores servigos: As 20 mil pessoas que participaram em
Curitiba da votagdo do projeto “RPC no Bairros”, da Rede Paranaense de Comunicagdo,
indicam uma situagdo comum em relagdo aos servigos prestados a populacdo nos bairros,
independentemente de localizagdo e caracteristicas econdmicas da regido analisada. Nos dez
bairros onde foi instalada a urna eletronica da RPC, transporte coletivo e coleta de lixo foram
escolhidos os dois melhores servicos entre as oito opgdes de votagdo. A votacdo mais
expressiva, no entanto, aconteceu para a escolha do pior servico. A seguranca foi unanimidade,
sendo a primeira colocada em todos os bairros, com o voto de 80% dos participantes.
(GAZETA DO POVO, 08 de junho de 2003, p. 3)

Reportagens como as citadas acima, onde a insatisfacao da populacdao com os servigos
de seguranga publica era enfatizada através das sondagens de opinido, ganharam espaco

significativo nas paginas do jornal. Nota-se, a partir deste momento, certa espetacularizagao
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do tema e a preocupacdo com o agendamento deste na opinido publica ao destacar as
preocupagdes dos entrevistados que em suas declaragdes reproduziam a maneira como o
jornal vinha tratando o assunto. Durante o periodo em que a pesquisa era realizada, em
nenhum momento a Gazeta do Povo abordou o tema por outro viés que nao fosse o da falta de
policiamento nas ruas e o descrédito das autoridades, mesmo diante da ambigiiidade dos
argumentos de que a populagdo pedia por mais policiamento, mas ndo confiava na policia.
Fica evidente também que, durante o periodo em que foram divulgados os resultados
das pesquisas do projeto e nos meses que se seguiram, o jornal enfocou ainda mais o
problema ao aumentar o nimero de matérias que abordavam o crescimento dos indices de
criminalidade. Algumas matérias chegavam a questionar os numeros apresentados pelos
orgaos oficiais, alegando que os indices poderiam ser ainda maiores. Um exemplo ¢ a citada a
seguir, onde o jornal questiona o nuimero, declarado pela policia militar, de homicidios
ocorridos desde o inicio do ano, além de enfatizar o fato de que o governo do estado
descartava a hipotese de contratar mais policiais, alegando priorizar a modernizagao da policia
e o afastamento dos policiais corruptos para controlar a situagdo, o que ia contra o

enquadramento da escassez de policiamento dado as noticias até entao pelo jornal.

Cresce o numero de crimes violentos — De janeiro a margo, o nimero de homicidios em
Curitiba foi 24,5% superior ao do ano passado — Governo estuda pacote de medidas para
melhorar a seguranga, mas nao contratara policiais: O niimero de assassinatos, roubos, estupros
e outros crimes violentos aumentou em Curitiba no primeiro trimestre deste ano, em relagdo ao
mesmo periodo de 2002. Dados oficiais da Policia Militar e da Delegacia de Homicidios,
mostram que entre janeiro e mar¢o as ocorréncias aumentaram, na média, 30%. (...) Embora
sejam oficiais, os dados podem nao retratar integralmente a realidade. (...) Basta ver o que
acontece com os homicidios: a estatistica da PM registra cinqiienta e sete casos no primeiro
trimestre, e a Delegacia de Homicidio informa que foram 122. (...) O jornalista Benedito Pires,
assessor de imprensa do governador Roberto Requido, que estd em estudo um pacote de
medidas para modernizar a reaparelhar a policia, dotando-a de recursos com um sistema de
geoprocessamento para mapear a criminalidade. Nao ha previsao de contratagdo de policiais.
“E bobagem empilhar policiais sem antes reorganizar a policia”, diz. Pires diz que a prioridade
¢ fazer a anunciada “faxina” na policia, com o afastamento dos policiais corruptos. (GAZETA
DO POVO, 23 de abril de 2003, p. 12)

Ap6s o termino do projeto “RPC nos Bairro”, a Gazeta do Povo continuou a enfatizar
os casos de seguranca publica em matérias que espetacularizavam ainda mais o problema,
como mostra uma reportagem que apresentava uma lista descrevendo os maiores assaltos a
iméveis de luxo ocorridos nos ultimos trés anos na cidade. A matéria ainda destacava a
opinido da Policia Civil, segundo a qual a cidade era rota de quadrilhas de assaltantes vindas

de Sao Paulo e do Rio de Janeiro, como mostra a passagem citada abaixo.
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Veja os principais assaltos ocorridos em Curitiba nos ultimos trés anos — Para a Policia Civil,
cidade ¢ rota de quadrilhas, que usam olheiros: Nos ultimos trés anos Curitiba teve uma ampla
lista de assaltos a iméveis de luxo e de agdes contra empresas e instituicdes financeiras.
Segundo a Policia Civil, o estado ¢é rota de quadrilhas paulistas e cariocas que usam “olheiros”
locais e planejam assaltos e furtos milionarios. Somente em maio, a Delegacia de Furtos e
Roubos de Curitiba registrou 45 assaltos a residéncias de alto padrao, sendo que 15 envolvidos
foram identificados, mas apenas dois estdao presos. (GAZETA DO POVO, 03 de Julho de 2003,

p-4)

Ao longo do periodo analisado, alguns casos noticiados ligados a seguranca, que
remetiam ao imaginario social, construido pela grande midia, de crimes comuns a grandes
metropoles como as capitais paulista e carioca, ganharam maior destaque na Gazeta do Povo,
contribuindo para construir a imagem midiatica de uma cidade que estava se tornando cada
vez mais violenta. Entre eles, destacam-se as chacinas envolvendo guerras entre traficantes
nos bairros da periferia, os freqiientes seqliestros a onibus e uma série de mortes por balas

perdidas em diversas regides da capital.

Cinco pessoas sdo mortas em chacina no Uberaba — Grupos rivais disputam poder na mesma
area de invasdo — Briga entre gangues ja causou outros homicidios na mesma regiao: (...) Dois
grupos que teriam envolvimento com assaltos e trafico de drogas, disputam o poder na éarea e
os assassinatos de ontem aconteceram para vingar outras mortes ocorridas nos ultimos meses.
(GAZETA DO POVO, 28 de fevereiro de 2003, p. 5)

Balas perdidas fazem policia intensificar desarmamento — Periferia de Curitiba, que tem
tiroteios freqiientes, ¢ principal alvo da PM: Ontem, o chefe do setor de comunicagao social da
Policia Militar, major Roberson Bondaruk, afirmou que a corporagdo pretende intensificar
operagdes de desarmamento da populagdo para tentar reduzir a incidéncia de casos de bala
perdida, principalmente em Curitiba. (GAZETA DO POVO, 05 de agosto de 2003, p. 3)

Recorde de assalto a 6nibus coloca Curitiba em alerta — Em 6 meses, niimero de casos chegou
a 3.586, uma média de 17 por dia: O niimero ¢é 33,8% maior que o do primeiro semestre de
2002. O que mais impressiona ¢ a ousadia dos assaltantes, que comegam a seqiiestrar os
onibus, obrigando os motoristas a sair do trajeto normal, ganhando o tempo necessario para a
abertura do cofre com temporizador eletronico. (GAZETA DO POVO, 12 de setembro de
2003, p. 1)

Outro fato ligado a seguranga que ganhou destaque no jornal foi o impasse entre a
prefeitura e o governo estadual. Ao denunciar a escassez de policiais e viaturas das policias
Civil e Militar, que sdo responsabilidade do estado, o jornal alimentava a imagem de um
conflito entre a prefeitura e o governo estadual associado a um impasse politico, tendo o
jornal reservado um espaco privilegiado as acusacdes do entdo prefeito, Cassio Taniguchi, de
que o governo do estado estava deteriorando a seguranca na cidade por razdes politicas, como

mostram as duas reportagens a seguir.
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Prefeito amplia a guarda para conter criminalidade — Falta de seguranga em Curitiba ¢é
creditada ao governo do estado: “Ha uma ordem explicita do governador Requido para
deteriorar o méaximo possivel a questdo da seguranca publica. O governador determinou a
policia que ndo atendesse ou deixasse deteriorar a seguranca em Curitiba”, diz Cassio
Taniguchi, prefeito de Curitiba. “Ao contrario do que diz o prefeito Cassio Taniguchi, a
seguranga publica ¢ prioridade neste governo. Estamos corrigindo a distor¢ao do que padrinho
politico do prefeito (Jaime Lerner) deixou nas nossas policias”, diz Luiz Fernando Delazari,
secretario estadual de seguranca publica. (...) Segundo o prefeito, o reforco do efetivo da
guarda, aliado a autorizagdo para o porte de armas, deve combater o estado da deterioragdo a
que foi submetida a capital nos tltimos meses. “Ha uma sensag@o de inseguranga na cidade ¢ a
responsabilidade deve-se em grande parte ao setor de Seguranga Publica do estado”, afirmou.
(GAZETA DO POVO, 9 de setembro de 2004, p. 9)

Prefeito culpa governo estadual pelos problemas de seguranca publica — Convénio que previa
integragdo entre a PM, Policia Civil e a Guarda Municipal foi cancelado ano passado: A
discussdo sobre a seguranga publica na capital abriu mais uma divergéncia politica entre a
prefeitura de Curitiba e o governo do estado. (...) Cassio Tanguchi afirmou que o governador
Roberto Requido estd discriminando a populacdo curitibana na area de seguranca publica por
“pura birra”. No ano passado, afirmou Taniguchi, o governo do estado cancelou,
unilateralmente e sem explicagdes, um convénio que tinha com a prefeitura desde 1998 e que
previa a integracdo das agdes de seguranca entre as duas esferas governamentais. O prefeito
propds uma trégua ao governador e conclamou Requido a “ndo esperar o fim das eleigdes” e a
retomar as agdes conjuntas que visam reduzir a violéncia na cidade. (GAZETA DO POVO, 26
de outubro de 2004, p. 20)

A analise do grande nimero de matérias que tratavam dos casos ligados a seguranca
mostra que a Gazeta do Povo adotou uma postura critica em relacdo a alguns aspectos da
politica de seguranca publica, utilizando, em boa parte de suas reportagens, um
enquadramento que apontava para a falta de policiamento como um fator explicativo da onda
de crimes que vinha assolando a cidade e alegando que os indices anunciados pelas
autoridades ndo retratavam a realidade. Porém, nota-se que esta critica apresentava-se através
de uma via conservadora que desfavorecia um debate do assunto para além dos termos em que
era normalmente tratado. Além disso, a constante desqualificacdo das autoridades estaduais e
a preocupagao com a ordem, estabelecida de forma repressiva através do policiamento,
desviavam a discussdo da esfera politica municipal, favorecendo o grupo da situagdo em
detrimento dos opositores, que administravam as outras esferas governamentais.

Quanto a questdo da satde publica, que havia sido apontada pelas reportagens que
cobriam as pesquisas do “RPC nos Bairros” como o segundo pior servigo, pouco foi
explorado pelo jornal apds o termino do projeto, tendo apresentado apenas uma reportagem de
destaque (de pagina inteira) sobre o problema da demora no atendimento dos postos de saude
da cidade. Nota-se, na passagem a seguir, que a reportagem desviava da administracao
municipal parte da responsabilidade do problema ao enfatizar, como um agravante da

situagdo, o uso do sistema de satde por moradores de cidades vizinhas, onde o sistema de
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satide era muito pior. Além disso, as declaracdes citadas no texto indicavam que a situagdo em
Curitiba, mesmo com a falta de médicos para atender a demanda, ndo era tdo grave quando

comparada com outras capitais.

Fila no atendimento de saude publica chega a nove meses — Consultas de moradores de cidades
vizinhas ajudam a sobrecarregar o sistema — Servigos especializados sdo os mais demorados,
espera comega as 5 horas: (...) Segundo os usudrios, na maioria dos 104 postos de saude da
capital, eles perdem o dia para conseguir fazer uma consulta basica, como clinicos gerais e
pediatras. Quem precisa de um especialista, chega a esperar até nove meses — como ¢ o caso de
atendimentos de oftalmologia. (...) A falta de estrutura no atendimento de saude dos municipios
da regido metropolitana prejudica o atendimento na capital, ja que a cidade acaba atendendo os
moradores vizinhos. “Por mais que existam dificuldades, temos um sistema organizado e de
melhor qualidade que em outras cidades. Mas a necessidade da populagdo aumenta em uma
propor¢do e nossa capacidade em outra”, explica a médica Edimara Seegmiiller,
superintendente da Secretaria Municipal de Satide. Seegmiiller diz que o municipio precisaria
contratar mais 40 médicos para regularizar o atendimento nas unidades de saude. (...) Para o
presidente do Conselho Regional de Medicina, Luiz Sallim Emed, filas nas unidades de saude
sdo comuns em grandes cidades e Curitiba enfrenta situagdo menos grave se comparada a
outras capitais brasileiras. O que sobrecarrega o atendimento em Curitiba ¢ a falta de estrutura
do setor nas cidades da regido metropolitana, o que faz com que muitos moradores busquem as
unidades de saude da capital. (GAZETA DO POVO, 16 de julho de 2003, p. 3)

Somente em setembro de 2004, apds o inicio do Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral e do aparecimento do tema entre as propostas de alguns candidatos, a questdo da
saude publica voltou as paginas do jornal. Naquele momento, as reportagens passaram a dar
mais énfase as denuncias de demora no atendimento dos postos e a necessidade de
contratacdo de médicos, porém, sem deixar de reservar espago para as declaracdes da
secretaria municipal de satide, que admitia o problema e apresentava os esforgos da secretaria

para melhorar a situagdo, o que dava um tom mais neutro ao tratamento do tema.

Especialidades sdo “gargalo” da saide — Demora ¢ principal reclamagdo dos usuarios dos
postos de satde; rede municipal precisa de mais 120 médicos: A secretaria municipal de saude,
Edimara Seegmiiller, admite que o atendimento das especialidades é um dos “gargalos” da rede
publica de satde. Segundo ela, o problema ocorre sobretudo na realizacdo dos exames.
Edimara diz que ha alguns tipos de procedimentos como poucos profissionais e hospitais
capacitados a fazé-los e assegura que a secretaria ja estd trabalhando para dinamizar o
atendimento e a realizacdo de exames por meio da criacdo e um sistema independente da rede
de postos nas areas das especialidades. Por meio desse sistema, o paciente ndo precisara voltar
ao posto de saude toda vez que precisar marcar um exame solicitado pelo especialista. (...) Nos
postos de satde de Curitiba, grande parte dos usudrios reclama do tempo de espera para ser
atendido por um médico. “O atendimento ¢ demorado; ja cheguei a ficar quatro horas
esperando para que meus filhos fossem atendidos”, diz o vendedor Carlos Alberto Reis,
morador do Sitio Cercado, pai de duas criangas ¢ um adolescente. A caixa de supermercado
Daniela Luiza Faga, mie do garoto Italo, de cinco anos, também reclama da demora no
atendimento. Quando a reportagem da Gazeta do Povo a entrevistou, ela ja estava esperando
havia uma hora no Posto de Satde 24 horas do Sitio Cercado para que seu filho, com dor de
garganta e de cabega, fosse atendido. A secretaria Edimara Seegmiiller reconhece que ¢ preciso
ampliar o nimero de médicos em 14%. Hoje, a rede municipal conta com 850 profissionais.
Precisa de mais 120. Apesar das reclamacgdes, ha quem ndo tenha queixas do atendimento. O
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aposentado Expedito Canuto de Oliveira teve que ser atendido no Posto do Sitio Cercado e ndo
reclamou. “Fui bem atendido. Pra mim, ndo demorou”. (GAZETA DO POVO, 13 de setembro
de 2004, p. 9)

Além da seguranca e da satde publica, os problemas que a cidade vinha enfrentando
com a habitagdo também foram enfatizados na cobertura do jornal em matérias que
abordavam o aumento das invasdes de terrenos irregulares e o crescimento das favelas. O
assunto toma félego quando, no dia 7 de junho de 2003, um grupo integrado por 40 familias
de sem-teto, sob a bandeira do Movimento Nacional de Luta pela Moradia (MNLM), invade
um prédio abandonado do antigo Banco Banestado, no centro de Curitiba, e 14 permanece por

quase dois meses.

Familias ocupam prédio no centro: Cerca de 40 familias de sem-teto ocuparam na madrugada
de ontem um prédio no centro de Curitiba. E a primeira mobiliza¢io dessa natureza coordenada
pelo Movimento Nacional pela Luta de Moradia no estado. O imdvel de nove andares, situado
na Marechal de Deodoro, pertencia ao Banestado e agora sera sub judice por causa da CPI que
investiga o processo de privatiza¢do do banco. Os sem-teto dizem que s6 vao desocupar o local
se a prefeitura apresentar um plano de assentamento para as familias. A cohab ndo confirmou
nenhuma reunido para a proxima semana. Até o inicio da tarde ninguém havia reivindicado a
reintegracao do prédio. (GAZETA DO POVO, 08 de junho de 2003, p.5)

O fato, que havia sido anunciado com esta simples nota, despertou, no inicio, pouco
interesse no jornal em ser agendado. Somente apds 4 dias, com o desenrolar do caso em
tramites entre os ocupantes do prédio, a companhia de habitagdo popular e a prefeitura, ¢ que
0 assunto passou a ter destaque no jornal. A partir de entdo, nota-se que a Gazeta do Povo
adotou uma posicdo no debate entre os ocupantes do prédio e o d6rgao responsavel pela
habitagdo na cidade. Duas reportagens, citadas abaixo, destacam essa posi¢do tomada pelo
jornal no caso, dado que, em uma delas, o texto privilegiava a opinido da diretora-presidente
da Cohab em detrimento dos integrantes do movimento apos enfatizar a ameaga de uma onda
de invasdes pelos sem-teto, € na outra, era destacada a insisténcia dos ocupantes do prédio ao
ameagar a invasao de outra area caso houvesse a reintegracao de posse do prédio, além de ser

ilustrada com opinides de populares que desaprovavam a atitude do movimento.

Sem-teto reivindicam lotes e sugerem onda de invasdes — Grupo tem atrito com a Cohab, que
exige retratacdo e nega furar fila em loteamentos: Curitiba pode enfrentar, dentro de um meés,
uma onda de invasdes de prédios desocupados ou de areas onde a prefeitura pretende implantar
loteamentos populares. (...) Um grupo de 50 membros do MNLM entregou ontem a
reivindicacdo a diretora-presidente da Cohab, Teresa Gomes de Oliveira. Ela descartou a
possibilidade de “furar” a fila de 60 mil pessoas que esperam por um lote, para beneficiar os
integrantes do movimento. (...) A Cohab e os sem-teto também entraram em atrito devido a
declaragdo de Schwertner, coordenador do MNLM, sobre a possibilidade de os mutuarios da
companhia em situa¢do de inadimpléncia comecem a ser despejados de suas casas. Mas ela
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negou que a companhia pretenda fazer despejos. Segundo a presidente, a companhia esta
trabalhando, ha meses, para motivar o mutuario a quitar as prestagdes de forma compactuada
com a Cohab. Quem paga a divida concorre a um carro. (...) Teresa ainda classificou como
uma provocac¢do a forma como as reivindicagdes foram apresentadas a Cohab. (...) Segundo
ela, outro desrespeito teria sido a solicitacdo de uma reunido dos sem-teto com o prefeito, no
prédio ocupado pelo movimento. Teresa afirmou que a prefeitura ndo compactua com a
invasdo e que jamais seus representantes aceitariam discutir a politica habitacional naquele
lugar. (...) Teresa também reconheceu que o pais vive problemas na area de habitacdo e que a
fila da Cohab tem avangado em um ritmo mais lento do que o esperado. “Esse ndo ¢ um
problema so6 de Curitiba”. (GAZETA DO POVO, 12 de julho de 2003, p. 3)

Sem-teto querem erguer “cidade de lona” — Invasores do prédio do Banestado em Curitiba
dizem que montardo acampamento ao sair de edificio: (...) “Nao adianta tentar discutir uma
ordem judicial”, observou o aposentado Ailson Lopes, 62 anos. Na opinido de Lopes, o
movimento que invadiu o edificio pode estar sendo usado por lideres que estdo bem distante da
realidade brasileira, embora o problema social seja bastante sério. (...) O representante
comercial Ulisses Hatschback, 46 anos, diz acreditar que a forma como os sem-teto estdo
agindo ndo ¢ a mais correta. “Acho que essa ndo ¢ a forma de lutar pela moradia. Eles
deveriam lutar para mudar os governantes, colocar gente competente no governo para resolver
o problema. Se for assim, vou invadir também.” A causa dos sem-teto é considerada justa pela
professora Iracilda Padilha, 54 anos, mas ela ndo concorda com a forma como o movimento
tem agido. “Tanto o proprietario quanto os sem-teto tém suas razdes. Mas ja estd virando
bagunca”, disse a professora. “Acho que o movimento teve uma atitude precipitada ao ocupar o
prédio”. (GAZETA DO POVO, 03 de agosto de 2003, p. 5)

O desinteresse inicial pelo caso e o tratamento dado a ele ao longo de sua cobertura,
tendo o jornal privilegiado as declaragdes do 6érgao municipal de habitacdo em detrimento dos
sem-teto, responsabilizando o governo federal ao creditar a ineficacia dos planos de habitacao
da prefeitura as dificuldades que o pais vinha enfrentando na area, remetem a caracteristica
conservadora, de preocupagdo com a ordem e critica a outras esferas governamentais, que nao
a municipal, com que o tema da seguranca ja vinha sendo tratado.

Apbs o inicio da cobertura deste caso, o jornal passou a reservar um espago
significativo ao tema da habitacdo. Um exemplo da disposi¢do do jornal em dar énfase ao
assunto ¢ uma reportagem de pagina inteira apresentando as dificuldades do orgdo de
habitacao da prefeitura em atingir as metas para a habitacdo anunciadas no inicio do mandato
e a opinido da oposi¢do sobre o problema. Também neste caso nota-se que o jornal privilegiou
as justificativas do 6rgdo responsavel pela habitagdo, que alegava que o apoio do governo
federal ao municipio era insuficiente para resolver o problema, dedicando pouco espaco para

os argumentos da oposi¢ao, como mostra o trecho citado abaixo.

Cohab levaria 70 anos para regularizar areas de invasdo — Em Curitiba, 50 mil familias vivem
em terrenos irregulares: (...) No inicio do atual mandato a prefeitura anunciou a meta de
fornecer 10 mil escrituras até o fim de 2004, resolvendo pelo menos 20% do problema.
“Sabemos que ainda estamos longe de conseguir esse numero. Ha diversos obstaculos a serem
superados, mas acredito que ainda vamos cumprir a meta”, afirma Teresa Oliveira, presidente
da Cohab. Segundo ela, os tramites burocraticos foram feitos em boa parte das areas. “Agora
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vamos conseguir andar mais rapido”, diz. (...) Para a oposi¢do, o problema estd no valor
destinado pela prefeitura ao tema. Em 2002, apenas 0,2% do or¢camento foi para a habitacdo.
Foram previstos R$ 4,9 milhdes e gastos R$ 3,7 milhdes, segundo dados do relatério anual de
execucao orcamentaria da prefeitura. A Cohab afirma que nio ¢é certo relacionar os recursos
aplicados pelo municipio a solugdo do problema. “Ninguém conseguiria resolver uma situacio
dessas com verbas municipais”, diz Tereza Oliveira. Ela afirma que o governo federal precisa
apoiar mais as prefeituras e estados, retomando um sistema nacional de financiamento da casa
propria. Atualmente, a principal arma da prefeitura para tentar reduzir as areas irregulares é o
Fundo Municipal de Habitagdo. Parte dos recursos vém da construgédo civil, que paga taxas ao
municipio para poder erguer prédios maiores do que prevé a a Lei de Zoneamento. “Como o
mercado imobiliario estd andando devagar, o fundo também passa a recolher menos recursos”,
diz Marco Aurélio Becker, coordenador de Regularizagdo Fundiaria da Cohab. (GAZETA DO
POVO, 10 de Junho de 2003, p.3)

A cobertura dos assuntos referentes a habitagcdo seguia, durante boa parte do periodo
analisado, com matérias que tratavam do crescimento das favelas e as dificuldades de
regularizagdo das areas de invasdo. A partir de 2004, ano eleitoral, as reportagens que
tratavam do tema passaram a apresentar um enquadramento voltado para as dificuldades
enfrentadas pelos moradores destas areas. As reportagens que entdo chamavam a atencdo para
um numero cada vez maior de favelados e o surgimento de novas favelas dividiam-se entre a
atencao dada aos argumentos da presidéncia da Cohab e a opinido dos moradores das favelas,

que viviam sob as ameacas de desocupacao.

Favela ¢ lar de 200 mil em Curitiba — Numero de pessoas vivendo em areas irregulares cresce
34% mais do que média da cidade: Um em cada oito habitantes de Curitiba mora em favelas.
Sdo 200 mil pessoas faveladas. E essa proporcdo tende a aumentar nos proximos anos se nao
for contido um fendmeno identificado pelo IBGE, segundo o qual, o aumento do numero de
favelados € 34,12% superior ao crescimento médio da populagdo da capital. (...) Segundo a
presidente da Cohab, Teresa Oliveira, a queda no ritmo das atividade da construgdo civil ¢ um
dos motivos da escassez de recursos. (...) Outro problema, segundo Teresa, ¢ que a liberagdo de
recursos federais para a habitagdo popular estd deixando a desejar. Segundo ela, a falta de
recursos ndo pode ser usada como justificativa pelo governo federal. (...) E uma triste
realidade, mas existem muitas pessoas que preferem viver em favelas a mudar para uma casa
regularizada, onde terdo que pagar prestacdo, luz e agua. A catadora de papel Maria Zinco,
moradora da Vila Audi, ¢ uma dessas pessoas. “Aqui ndo pagamos aluguel nem agua e luz,
porque temos ligacdes clandestinas. Gostaria de ir para um lote regular, mas 14 teremos que
pagar a Cohab, luz e agua. Ndo tem dinheiro para isso”, afirma. (...) Maria do Carmo Gomes
dos Santos, que vive na favela Bom Menino, ndo vé a hora de ter uma casa propria
regularizada. “Aqui ndo temos paz. Ndo podemos pensar em melhorar nossa casinha. Sempre
ha a ameaga de sermos retirados daqui” diz a mulher, que hoje ja paga luz ¢ dgua ¢ considera
“possivel” assumir a prestagdo da Cohab. (GAZETA DO POVO, 15 de maio de 2004, p. 4)

Nota-se, na matéria acima, que o jornal enfatizava a gravidade dos problemas que a
cidade vinha enfrentando com a habitacdo ao mesmo tempo em que desresponsabilizava a
administracdo do municipio, privilegiando as declaracdes da presidéncia do 6rgao municipal
de habitacdo popular de que uma crise nacional no setor da construgdo civil e a falta de

recursos enviados pelo governo federal, que, segundo a presidente da Cohab, ndo poderia usar
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0 mesmo argumento para se justificar, eram as causas da imobilidade da prefeitura diante do
problema. A responsabilidade da gestdo municipal ¢ ainda mais reduzida com o argumento de
que alguns moradores de favelas preferiam permanecer nas areas irregulares a mudar para um
loteamento popular, onde teriam que pagar agua, luz e prestagoes.

Com a aproximacado das eleigdes, as reportagens que abordavam o tema passaram a
dar um espago mais significativo as declaragdes dos moradores das areas de invasdo ao lado
dos argumentos que enfatizavam a gravidade do problema, como mostra a reportagem a
seguir sobre a rapidez com que uma area havia sido ocupada por 355 familias e a falta de

opcao dos moradores ilustrada pelas declaragdes de um dos ocupantes.

Agilidade marca consolidagdo de invasdo de terra em Curitiba — Familias que ocuparam
terreno, ha uma semana, comeg¢am a construir novas casas: A substitui¢do dos barracos de lona
por casas de madeira programada para iniciar hoje, marca o inicio do processo de consolidagéo
da mais nova ocupacdo de terra de Curitiba, que completou ontem uma semana. (...) As 355
familias que se instalaram na area, segundo numeros dos proprios invasores, fazem parte de um
universo de pelo menos 200 mil curitibanos, que vivem em favelas. “Todo mundo esta
consciente de que pode ser tirado ‘na marra’ daqui, a qualquer minuto. S6 que se a gente
resolveu entrar aqui € porque ndo tinha outro lugar para ir”, disse ontem um dos ocupantes, que
pediu para ndo ter o nome publicado. (GAZETA DO POVO, 11 de setembro de 2004, p. 3)

Fica evidente, com a anélise do tratamento dado as reportagens sobre a gravidade da
situacdo da habitacdo na cidade, que a Gazeta do Povo havia desviado o problema da esfera
municipal de governo ao privilegiar as criticas a escassez de recursos enviados pelo governo
federal e as alegacdes de que aquele ndo era um problema exclusivo da cidade, mas de todo o
pais. Nota-se também a postura conservadora do jornal diante das invasdes, que, no caso da
ocupagdo do prédio no centro da cidade, havia adotado um tom de reprovagdo a atitude do
movimento dos sem-teto e, ao abordar as constantes ocupagoes de terrenos irregulares, tratado
as invasdes como quase que inevitaveis, ja que as solugdes argumentadas se encontravam
além do alcance do 6rgdo de habitagdo municipal. Reproduzia-se, assim, a consolidagdo de
uma crise no setor publico de habitagdo como um dos elementos que contribuiram para a
constru¢do da imagem da cidade na midia.

O grande nimero de matérias que abordavam temas como a violéncia e a habitagao
escassa construia no jornal a imagem de uma cidade que vinha enfrentando com dificuldade
os males das grandes metropoles. Ao longo do periodo analisado, o problema era realgado
com matérias que destacavam o aumento da desigualdade de renda, o crescimento do nimero

de habitantes com o processo migratério de pessoas vindas de outros estados e do interior, o
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esgotamento das 4reas livres e o trinsito cada vez mais cadtico, devido aos
congestionamentos e ao alto indice de acidentes.

Em algumas reportagens que tratavam da escassez de areas livres para a habitacao, o
jornal associava o problema a um crescimento nocivo da populagdo com altos indices de
migracdo, o que resultava em um empobrecimento maior do que o enfrentando por grandes
centros como Sao Paulo. Ainda que abordando pontos negativos da cidade, o jornal enfatizava
os argumentos do instituto responsavel pelo planejamento urbano de Curitiba (Ippuc), que
afirmava que mesmo os bairros mais distantes, localizados nos limites da cidade, haviam
recebido a atengdo da prefeitura com melhoramentos, como asfalto e linhas de transporte
coletivo, e apontava a solugdo do problema com um crescimento vertical da cidade. Um
comportamento que nao difere do adotado até entdo na cobertura de outros temas, como fica

claro na reportagem citada abaixo.

Curitiba j& esbarra em seus limites — Parte das areas livres ndo pode ser ocupada, porque esta
protegida por leis ambientais — Na capital paranaense, resta apenas uma faixa de terras para os
grandes loteamentos: A expansdo horizontal esta chegando ao fim. Apds décadas em que foram
abertos novos bairros e estruturados eixos que unem transporte coletivo, servigos e prédios
altos, a cidade esta perto de seus limites geograficos. (...) Entre 1990 e 2000, forma construidos
quase 120 mil domicilios em Curitiba. Hoje sdo 410 mil habita¢des, no total. A novas
construgdes se concentraram nas zonas proximas dos eixos de transporte, bairros que tiveram o
uso do solo alterado e loteamentos populares em novas areas. Com isso, quase todos os
extremos da cidade receberam, além de habitantes, algum tipo de melhoria, como linhas de
onibus e antipd. “Nao ha grandes espacos livres”, diz a engenheira Rosane Valduga,
coordenadora de politica urbana do Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba
(Ippuc). “Horizontalmente, a cidade nao tem mais para onde ir”. (GAZETA DO POVO, 28 de
setembro de 2003, p. 5)

Assim como nos casos anteriores, a reportagem acima mostra o carater conservador
com que a Gazeta do Povo tratava o problema, enfatizando-o ao mesmo tempo em que
enaltecia o trabalho da prefeitura até entdo. Em outro momento, o jornal aborda os desafios de
uma migrac¢ao continua em busca de oportunidades, citando a década de 70, data da primeira

gestdo do grupo dos urbanistas, como marco do desenvolvimento da regido.

Curitiba enfrenta desafios de uma migragdo que ndo para — Desde a década de 70 a capital
recebe levas de pessoas de outros estados e do interior: (...) Enquanto a regido metropolitana de
Sdo Paulo recebeu pouca quantidade de migrantes nos ultimos anos, Curitiba ndo para de
receber populagdo, vinda principalmente de outras cidades do Parana. “No estado de Sao
Paulo, outras grandes cidades, como Campinas e Sao José dos Campos, vém abrigando essa
populacdo, que se muda em busca de uma oportunidade de emprego”, explica Rosa Moura,
técnica do Ipardes. O resultado para a capital paranaense ¢ uma taxa de pobreza superior a da
regido metropolitana de Sao Paulo e também de todas as capitais da regido Sul. (GAZETA DO
POVO, 2 de novembro de 2003, p. 3)
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Além dos problemas com o aumento da populacdo, o destaque das matérias que
abordavam as conseqiiéncias do aumento desenfreado do nimero de carros em circulagdo na
cidade e os conseqiientes congestionamentos, também contribuia para associar as dificuldades
acarretadas pelo crescimento da cidade as grandes metrépoles do pais. O assunto passou a
ganhar destaque no jornal a partir de 2004, com a proximidade da disputa eleitoral. Durante o
periodo, reportagens de pagina inteira se aprofundavam no debate sobre as possiveis solu¢des
para o problema. O que chama aten¢ao ¢ o enquadramento dado a algumas reportagens, que
enfatizavam o sucesso do planejamento urbano, iniciado a partir da década de 70, em evitar o
caos completo do transito e os projetos em andamento do 6rgao responséavel pelo urbanismo
na cidade que prometiam trazer grandes melhoras para a situagdo. Mais uma vez, porém agora
as vésperas das elei¢des, o jornal se posicionava a favor do grupo politico da situacao, como

ilustra a passagem citada abaixo.

Frota de carro cresce mais rapido do que a populagdo — A cada hora nascem trés bebés e cinco
novos carros entram em circulagdo em Curitiba — Planejamento iniciado na década de 70 foi
fundamental para evitar o caos: (...) A propor¢do carro habitante comegou a se inverter nas
grandes cidades com a alta na produg@o da industria automobilistica nacional, fomentada no
governo dos anos 60. Menos de uma década depois, urbanistas curitibanos perceberam a
necessidade de delimitar o espago de carros e pedestres. O primeiro grande impacto foi
transformar a Rua XV em via exclusiva para pedestres. Os passos seguintes foram a abertura
dos cinco corredores para o transito crescente, chamados eixos Norte e Sul (entre 1972 ¢ 1974),
Boqueirdo (1977) e Leste e Oeste (1980), todos com o inédito sistema trinario, com faixas nos
dois sentidos e canaleta central exclusiva para 6nibus. O sistema ¢ eficiente, mas o crescimento
da frota curitibana estd acima da média nacional (de um carro para nove pessoas). (...) O
presidente do Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba (Ippuc), Luiz
Hayakawa, acredita que o Eixo Metropolitano de Transporte, que esta em fase de licitagdo, ird
solucionar esse problema. Este sera o sexto grande corredor da capital e, segundo Hayakawa, a
exemplo dos demais também servira como indutor de desenvolvimento daquela regido, entre os
bairros Pinheirinho (ao sul da BR) e o Atuba (ao Norte). Segundo ele, sem qualquer um deles,
o fluxo de carros no centro e em algumas regides da cidade seria cadtico. (GAZETA DO
POVO, 24 de setembro de 2004, p. 3)

Outro destaque da cobertura do jornal Gazeta do Povo eram os aumentos consecutivos
das tarifas do transporte coletivo de Curitiba, que ocuparam um espago significativo nas
paginas do periddico desde o inicio de 2003. A possibilidade da tarifa chegar a dois reais € o
fim do sistema integrado de transporte, que garantia uma tarifa inica para os 6nibus que ligam
a capital a regido metropolitana, somado a reducdo do niimero de 6nibus para manutencao da
tarifa, eram temas recorrentes na cobertura feita pelo jornal, passando a imagem de uma crise
no sistema de transporte coletivo da cidade. O assunto passou a ter uma cobertura ainda maior
quando, no dia 26 de janeiro de 2004, o entdo prefeito em exercicio, o vice Beto Richa, em

um ato polémico, cancelou um decreto que aumentava a tarifa de 6nibus de R$ 1,65 para R$
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1,90 assinado pelo prefeito titular Cassio Taniguchi, que na época estava em viajem a Europa.
O acontecimento, que criou um impasse entre o prefeito e seu vice, gerou uma série de
matérias a respeito e fez aumentar ainda mais a discussdes sobre o transporte coletivo de
Curitiba no jornal. A reportagem abaixo mostra que, na cobertura deste caso, o jornal
beneficiou a atitude do entdo vice-prefeito ao ilustrar a noticia com a indignagao dos leitores

com o aumento do prego da passagem.

Prefeitura volta atras e suspende reajuste da passagem de 6nibus — Tarifa, que era de R$1,90
ontem, volta a custar R$ 1,65 hoje: (...) O reajuste foi anunciado na noite de sexta-feira, no
mesmo dia em que Beto Richa assumiu a prefeitura, por conta da viagem do prefeito Cassio
Taniguchi a Portugal. Richa permanece no cargo até 2 de fevereiro, segunda-feira da semana
que vem. Ele negou que a decis@o tenha motivacdo eleitoral. Richa, que ¢ pré-candidato a
prefeitura, disse que foi surpreendido ao saber do aumento pelos jornais, no sabado, e decidiu
cancelar o aumento até tomar conhecimento dos estudo que justificariam a corregdo de 15,1%.
(...) A noticia do aumento da tarifa do transporte coletivo em Curitiba fez com que muitos
leitores enviassem sua opinido, por e-mail, & Gazeta do Povo. Veja o que pensam alguns
leitores do jornal: “O aumento além de abusivo é totalmente inaceitdvel. As pessoas agora
pagam R$3,80 para ir e voltar do trabalho. Esse transporte s6 serve para passar nas campanhas
politicas e nas reportagens que falam da qualidade de vida dos curitibanos”. (...) “O valor do
diesel caiu R$ 0,04 em relagdo ao ultimo aumento; a inflagdo de 2003 ficou em 9,5%. Como
pode a passagem sobre aumento de 15%7?” (...) “A prefeitura faz campanha para que os
cidadaos parem de usar veiculos proprios e passem a utilizar o transporte publico, mas aplica
um reajuste exorbitante.” (...) “O aumento ¢ um desrespeito ao povo. Realmente, os precos
subiram. Mas e os salarios? Este ¢ completamente abandonado quando se fala em aumento.”
(GAZETA DO POVO, 27 de janeiro de 2004, p. 3)

Se até entdo o jornal vinha dedicando um espago privilegiado aos argumentos dos
orgaos da prefeitura diante dos problemas que a cidade vinha enfrentando, na cobertura do
caso das tarifas ndo foi diferente. As reportagens sobre os reajustes que se sucederam, ao
enfatizarem os argumentos da presidéncia da empresa que gerencia o transporte coletivo da
cidade, colocavam os aumentos como inevitaveis e a populacao descontente como vitimas da
falta de reajustes salariais diante do crescimento da inflagdo, como mostra a reportagem

abaixo.

Tarifa sobe mais que saldrio e afasta usudrios dos 6nibus — Niimero de passageiros cai 5% em
Curitiba em um ano — Saldrio minimo de hoje compra 20 passagens a menos que o de 1994:
Segundo o gerente de Operagao de Transporte da Urbs (empresa que gerencia o sistema), Luiz
Filla, a reducdo reflete uma tendéncia nacional. Neste ultimo ano, entretanto, a queda foi
superior a projetada. (...) O presidente da Urbs, Sérgio Galante Tocchio, aponta varios motivos
para a queda, entre eles a elevacdo das tarifas em porcentuais maiores do que os reajustes
salariais. (...) O poder de compra seria ainda menor caso a Urbs rejustasse a tarifa para R$ 1,90
como pretendido inicialmente. (...) A populagdo sentiu a queda do seu poder de compra, mas
ndo tem a dimensdo do impacto do transporte coletivo nesse processo. (GAZETA DO POVO,
03 de margo de 2004, p. 3)
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Assim como na cobertura do tema da seguranca publica, ao longo do periodo
analisado, o jornal publicou um significativo nimero de matérias que atribuiam o
prolongamento da crise no sistema de transporte coletivo da cidade a uma série de
divergéncias entre a Comec, 6rgao estadual responsavel pelo planejamento urbano no entorno
da capital, e a Urbs, empresa subordinada a prefeitura que administra o transporte coletivo da
cidade, contribuindo para a constru¢do de um cenario politico marcado pelo impasse entre a
prefeitura e o governo estadual que estaria prejudicando a populagdo. Na matéria a seguir o
jornal privilegia novamente o grupo politico da situa¢do ao argumentar sobre o prejuizo da
populacdo com o fim da benfeitoria realizada pelo governo anterior, de Jaime Lerner, através
de um acordo de integragdo entre os 6rgaos estadual e municipal de transporte publico, com o
descumprimento deste acordo pelo governo do estado, entdo administrado pelo grupo politico

rival.

Impasse sobre a tarifa de 6nibus leva crise ao sistema integrado — Discordancia entre prefeitura
e governo afeta 5,5 milhdes de passageiros por més — Presidente da Urbs acusa Comec de tratar
o assunto como uma questdo politica: O debate sobre a tarifa gerou uma série de acusagdes
entre autoridade do municipais e o governo do estado, e coloca em jogo a integracdo do
transporte metropolitano. (...) “O governo do estado esta transformando a passagem de 6nibus
em uma questdo politica”, acusa o presidente da Urbs, companhia subordinada a prefeitura da
capital que administra o transporte da cidade. A acusagdo ¢ rebatida pelo dirigente da Comec.
“Quem retirou os 6nibus de circulagdo ndo foi o governo, foi a Urbs”, diz Pereira. (...) Um
convénio assinado em 1996 deu a Urbs poder para administrar também as linhas
metropolitanas, que antes estavam sob jurisdicdo da Comec. A iniciativa tinha por objetivo
ampliar a Rede Integrada de Transporte, que permite aos usudrios transitar por varias linhas
pagando uma unica passagem e trocando de carros nos terminais e estacdes-tubo. Na época, a
prefeitura e o governo do estado eram administrado pelo mesmo grupo politico. Agora que
adversarios historicos ocupam os cargos, a discordia era previsivel. (GAZETA DO POVO, 11
de marco de 2003, p. 3)

A imagem da cidade construida na Gazeta do Povo, entre janeiro de 2003 e outubro de
2004, ndo se limitava aos problemas que esta vinha enfrentando. Um grande numero de
reportagens e chamadas em colunas assinadas mostrava Curitiba como um bom lugar para
viver e visitar, gracas ao sucesso em diversas areas do planejamento urbano, que a haviam

transformado em uma cidade modelo para outras cidades do Brasil e do mundo.

Transporte coletivo de Curitiba desperta interesse da Coréia — Prefeito da capital coreana visita
o Parana: O Prefeito de Seul, capital da Coréia do Sul, Myung Bak Lee, desembarcou ontem no
Brasil para uma visita & capital paranaense. Lee veio conhecer o sistema de transporte coletivo
implantado em Curitiba. (...) Ha cerca de dois anos, membros da Camara Municipal da cidade
coreana também visitaram Curitiba e levaram informagdes sobre projetos. (...) Hoje, o roteiro
prevé uma passagem pela Secretaria Municipal de Meio Ambiente, visitas aos parques da
cidade e um encontro com o prefeito Cassio Taniguchi. (GAZETA DO POVO, 22 de janeiro
de 2003)
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Bairros curitibano sdo pequenas cidades dentro da metropole — Com 311 anos, Curitiba ¢é
formada por localidades que funcionam quase como municipios: (...) Hoje, Curitiba abriga
pequenas outras cidades — bairros que cresceram na mesma velocidade de Curitiba e que
apresentam uma dinamica propria, autonomia e infra-estrutura que muitas vezes superam a de
uma cidade pequena do Parand. Descentralizacdo ajuda na qualidade de vida: (...) O
crescimento de bairros que formam nucleos de desenvolvimento ¢ uma caracteristica de toda a
cidade que se transforma em metropole. Na opinido de urbanistas, incentivar o crescimento de
forma polinucleada ajuda na qualidade de vida da populagdo. (GAZETA DO POVO, 29 de
margo de 2004, p. 3)

Reportagens como as citadas acima mostravam que o jornal reproduzia o cenario de
representacao hegemonico construido sobre a imagem do grupo dos urbanistas ao enfatizar a
eficacia do planejamento implantado por eles ao longo das tltimas décadas. Além disso, a
administracdo do entdo prefeito, Cassio Taniguchi, membro daquele grupo politico, tinha uma
boa repercussao no jornal, ao serem enfatizadas suas preocupagdes com a area social ¢ a infra-

estrutura.

Programa curitibano ajuda as familias ao dar comida a idosos — “Sem a cesta basica
passariamos fome”, diz aposentada beneficiada pelo programa Vale-vovo: (...) De acordo com
a diretora da Fundagdo de Assisténcia Social (FAS), Sonia Maria Janicke Benvenutti, a
intengdo do programa ndo € assistencialista. Com visitas domiciliares, técnicos da FAS fazem
um acompanhamento sistematico das familias buscando resgatar os vinculos do idoso com seus
familiares. (GAZETA DO POVO, 25 de janeiro de 2003)

Curitiba reduz indice de mies adolescentes — Desempenho ¢é creditado a eficiéncia de
programas municipais de planejamento familiar: (...) Nenhuma outra capital conseguiu uma
redugdo tdo rapida. Para chegar ao indice de 16,1%, o menor também entre as seis maiores
cidades do estado, Curitiba ampliou os programas de prevencdo nas escolas e os servigos de
assisténcia na rede publica de saude. (GAZETA DO POVO, 19 de abril de 2004, p. 5)

Uma série de matérias que enfatizavam o sucesso dos projetos sociais desenvolvidos
pela prefeitura e comparavam suas vantagens sobre outras cidades reproduzia a imagem da
“capital social” utilizada como slogan daquela gestdo. Neste sentido, a reportagem abaixo,
onde o jornal disp6s um espago significativo ao prefeito para divulgar seus investimentos na
area social, deixa clara a maneira como aquela gestdo vinha sendo tratada pela Gazeta do

Povo.

Prefeito diz que vai priorizar a area social — Taniguchi diz que sua administragdo busca reduzir
as desigualdades sociais: A prefeitura de Curitiba vai investir 45% do seu orgamento na area
social em 2003. O porcentual corresponde a R$ 540 milhdes do orgamento do municipio de R$
1,2 bilhdo para este ano. Cassio aproveitou para reafirmar que a preocupacao com a area social
ndo ¢ novidade em seu governo. “Curitiba ndo ¢ a capital social apenas no slogan, mas sim a da
pratica efetiva da inclusdo social”, disse referindo-se ao lema “Curitiba, a capital social”
adotado em seu segundo mandato. Cassio fez criticas indiretas ao governo federal ao afirmar
que a rede social implantada pela prefeitura ndo tutela a populagdo (referindo-se ao Programa
Fome Zero), mas atende aos casos emergenciais. “As necessidades da populagdo ndo tém siglas
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partidarias, ndo estamos a direita ou a esquerda, mas sim a favor do povo carente”, disse. “O
que estamos buscando ¢ reduzir as desigualdades sociais”, completou. (GAZETA DO POVO,
18 de fevereiro de 2003, p. 6)

Um espaco do jornal que contribuiu para a reproducdo da boa imagem da gestdo de
Taniguchi e de outras gestdes do grupo dos urbanistas foi a coluna de Fdbio Campana, onde o
colunista freqiientemente apresentava as obras e os projetos realizados pela prefeitura’. Em
sua coluna, Campana enfatizava os programas sociais da prefeitura e o fato da cidade servir
de exemplo para outras cidades do mundo, o que contribuia para constru¢do da imagem da

. . . . 14
“cidade modelo” no jornal, como mostram os trechos selecionados abaixo.

Cidade das Oportunidades: Hoje, Dia do Trabalho, Curitiba comemora a sua situagdo particular
de cidade das oportunidades e, por isso mesmo, a de capital com uma das menores taxas de
desemprego no Brasil. (...) “E com trabalho que a gente faz a cidade cada vez melhor”, insiste
Cassio Taniguichi, que devera levar os programas de Curitiba para geragdo de empregos para
analise e aproveitamento do governo federal ainda neste més. (GAZETA DO POVO, 1 de
maio de 2003, p. 8)

Modelo Curitibano: De janeiro a junho deste ano, Curitiba recebeu 1.087 pessoas, integrantes
de 76 comitivas técnicas do Brasil e do exterior, que vieram conhecer de perto as solucdes
urbanas da cidade. O nimero de visitantes, em apenas trés meses, representou mais de 70% do
total registrado do ano passado. O prefeito Cassio Taniguchi conversou com a maioria delas.
Sdo ministros e governadores, prefeitos e vereadores, especialistas em questdes urbanas,
empresarios e profissionais de gestdo municipal, vindos da América Latina, dos Estados
Unidos, de paises africanos ¢ da Asia. (...) Para que se tenha uma idéia, além das delegagdes
estrangeiras, 503 visitantes brasileiros de outras cidades vieram a Curitiba nos ultimos seis
meses interessados nos programas urbanos de desenvolvidos pela capital paranaense.
(GAZETA DO POVO, 6 de julho de 2004, p. 8)

Um assunto que teve espago significativo na cobertura do jornal e que contribuiu para
a boa imagem da administracdo da cidade, foram as expectativas geradas em torno do projeto
de construcdo do Eixo Metropolitano de Transportes, que previa a implantacdo de uma
avenida com seis pistas e trés linhas de 6nibus biarticulados ao longo da BR-476 (antiga BR-

116), ligando a Cidade Industrial de Curitiba ao Bairro do Atuba.

Missdo do BID da aval ¢ obras na BR-116 comegam ainda este ano — Licitagdo do Eixo
Metropolitano de Transporte comec¢a em julho: Pelo projeto, 22 quilometros e 13 paradas de
onibus, que fardo a interligacdo do sistema de transporte da BR-476 com as linhas regionais.

1 Considera-se, aqui, o carater interpretativo e pessoal das colunas assinadas. Sendo assim, os textos do
colunista ndo sdo encarados nesta analise da mesma forma que as reportagens no estudo do comportamento do
jornal. A coluna de Fabio Campana ¢ incluida aqui para analisar a imagem da cidade construida no jornal, dado o
espago significativo que esta ocupava na sessdo de politica da Gazeta do Povo e sua importdncia nesta
construgdo ao reproduzir a boa imagem da cidade e da gestdo de Taniguchi, que ja vinham sendo enfatizada em
outros espagos do jornal.

" Durante 2004 o colunista diminuiu consideravelmente o numero de notas sobre os programas da
prefeitura, voltando-se para os assuntos referentes as eleicdes.
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Além da canaleta, serdo construidas seis pistas para veiculos. A avenida tera ainda ciclovias e
um parque linear com areas de lazer em toda sua extensdo. (...) Prefeitura aposta que antiga
rodovia vai e transformar rapido. (...) Na opinido do urbanista Adhail Sprenger Passos, a
transformac¢do da BR em via urbana elimina obstaculos para expansao da cidade. Ele acredita
que a prefeitura deve comecgar a urbanizar as marginais da rodovia o mais rapido possivel.
(GAZETA DO POVO, 7 de junho de 2003, p. 3)

Como a reportagem acima, boa parte das matérias que abordavam o Eixo
metropolitano enfatizavam as declara¢des do prefeito e dos urbanistas responsaveis sobre os
beneficios que o projeto traria a cidade. Ao longo da cobertura dos tramites para seu
financiamento, o projeto aparecia como uma espécie de continuidade das benfeitorias
realizadas pelos urbanistas durante as ultimas gestdes, visto que as maiores reportagens e
chamadas de primeira pagina sobre o assunto eram ilustradas com alguns simbolos das
gestdes dos urbanistas, como as estagdes-tubo, os Onibus biarticulados e o paisagismo das
grandes avenidas. Além disso, o fim de boa parte dos congestionamentos das principais vias
do centro, o melhoramento do transporte coletivo € o desenvolvimento econdomico das regides
proximas a avenida davam um tom de otimismo a cobertura do projeto, o que contribuia para
a boa imagem da cidade e do grupo dos urbanistas, como fica evidente na reportagem citada

abaixo.

Com aval de Lula, ministro transfere BR a Curitiba — Trecho urbano da antiga BR-116 sera
usado no projeto de transporte Eixo Metropolitano — Obras de R$ 387 milhdes devem integrar
bairros da regido leste: (...) O prefeito declarou que o projeto ndo se reduz a implantagéo do
eixo de transportes. A lei de zoneamento aprovada em 2000 passou a permitir novos tipos de
empreendimentos ao longo da rodovia, o que deve mudar o perfil econémico dos 23 bairros
cortados pela obra. (...) Entre os argumentos que embasam o projeto estdo a possibilidade de
melhorar a integragdo dos bairros a Leste da rodovia, onde vivem 590 mil pessoas, ¢ a
necessidade de desviar parte da demanda que ha sobre o biarticulado que liga o Pinheirinho ao
Centro. Além de novas pistas, havera ciclovias, jardins e calgadas ao longo da pista. (GAZETA
DO POVO, abril de 2004, p. 6)

Quanto a cobertura do cenario politico da cidade, o assunto mais recorrente nas
paginas do jornal foi o impasse entre o Partido dos Trabalhadores (PT), que langaria o
Deputado Estadual Angelo Vanhoni como candidato a prefeito, e o Partido do Movimento
Democratico Brasileiro (PMDB), que tentava se decidir entre apoiar o candidato do PT ou
lancar candidatura propria. O impasse levou a uma divisao do PMDB em duas alas que
disputavam, uma pela aliancga, liderada pelo entdo governador do estado Roberto Requido, que
havia recebido apoio do Partido dos Trabalhadores em sua Ultima campanha e planejava

formar uma frente de oposicdo ao grupo dos urbanistas, e outra pela candidatura propria,
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liderada pelo pretendente a candidato e entdo presidente regional do partido, o Deputado

Federal Gustavo Fruet.

Ala do PMDB declara apoio a candidatura de Vanhoni — Antincio provoca a reagdo dos que
defendem candidatura propria — Deputado Gustavo Fruet classifica atitude como equivocada:
(...) A declaragdo de apoio a Vanhoni ataca diretamente a candidatura do deputado federal e
presidente do diretério estadual do PMDB, Gustavo Fruet. Para Doatico Santos, neste
momento, Vanhoni corresponde ao projeto popular do PMDB pra Curitiba. Santos diz que
Gustavo Fruet tem um papel importante no grupo de articulagdo do governador Roberto
Requido no plano nacional. “Consideramos a possibilidade de compensa-lo com a candidatura
ao Senado nas proximas eleigdes”, afirma. Para o deputado Gustavo Fruet, o grupo de Doatico
Santos tomou uma atitude equivocada ao tentar criar uma “animosidade gratuita”. “E um
debate que ndo se sustenta por um ano”, afirma o deputado. Segundo Fruet, varias reunides ja
ocorreram para tragar estratégias tanto para o atual governo quanto para futuras candidaturas.
“Estdo gastando energia em um processo autofagico, quando deveriamos construir um projeto
para a cidade”, afirma Fruet. (...) Fruet diz ndo se surpreender com a posi¢do de Doatico Santos
e afirma que ndo vai aceitar “provocagdo”. “Se ele acha que o PMDB ndo vai ter candidato
préprio, o minimo que pode fazer € renunciar a presidéncia do partido”, diz. Fruet rebateu a
declaragdo de Santos sobre uma possivel candidatura ao Senado. “Para alguns, a politica ¢
negocio. Para mim, ndo.” (GAZETA DO POVO, 14 de maio de 2003, p.9)

Como mostra a matéria acima, durante a cobertura dos impasses entre alas do PMDB e
o PT, a Gazeta do Povo voltou suas atengdes para as declaragdes de Fruet que, em um espago
privilegiado, defendia o lancamento de sua candidatura. Nas reportagens que envolviam seu
nome, o deputado aparecia argumentando que alguns membros de seu partido estariam agindo
de maneira equivocada ao fazerem declaragdes de apoio ao candidato do Partido dos
Trabalhadores, j4 que as caracteristicas do pleito que se aproximava eram completamente
diferentes de anos anteriores. Fruet afirmava que o fato de ndo se tratar de um ano de
reeleicdo e o grupo lernista estar dividido' diante da perspectiva de que o PFL ¢ o PSDB
(partidos do prefeito e seu vice) saissem em diferentes chapas proprias nao tornavam o
contexto favoravel para a criacdo de uma frente de oposicdo. Além disso, pouco espago foi
reservado a outros atores envolvidos no caso, como os partidarios do PT e seu candidato,
Angelo Vanhoni, quando comparado as declaragdes dos peemedebistas pros e contra o

lancamento de uma candidatura prépria.

Fruet diz que frente de oposicdo ¢ ditadura — Deputado afirma que proxima disputa tera
caracteristicas proprias: (...) O presidente do diretério estadual peemedebista, Gustavo Fruet,
que ¢ pré-candidato a prefeitura, tachou ontem a idéia da frente de ditadura e afirmou que ¢é
incoerente e equivocada a tese de Moura, que alega que a unido das oposigdes reforgaria as
chances de vitoria sobre o candidato do prefeito Cassio Taniguchi (PFL). “O Nereu (Moura)
estd se baseando nas eleicdes de 2000 para apresentar essa proposta, mas esqueceu que O

'3 0 argumento de Gustavo Fruet sobre a divisio do grupo lernista (urbanistas) se baseava nos fatos do
grupo ndo possuir uma unidade partidaria e de seu lider, Jaime Lerner (PSB), ter transferido seu domicilio
eleitoral para o Rio de Janeiro, sugerindo, assim, um enfraquecimento do grupo.
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momento ¢ completamente diferente”, afirmou. (...) Fruet considerou fragil a argumentacdo de
Moura, segundo a qual a unido das oposi¢des pode garantir a vitoria, ao lembrar que o petista
Angelo Vanhoni s6 disputou o segundo turno com Cassio Taniguchi em 2000 porque os
demais partidos lancaram candidatos. “Nao fosse assim, o prefeito teria liquidado a fatura na
primeira etapa”, analisou. (GAZETA DO POVO, 10 de outubro de 2003, p. 9)

No dia 16 de junho de 2004, o episodio chega ao fim quando, em convencao do
partido, decide-se, através do voto dos peemedebistas, pela coligacdo com o PT e o apoio da
candidatura de Angelo Vanhoni, o que mais tarde culminaria na saida de Gustavo Fruet do
partido. A Gazeta do Povo anuncia entdao o desligamento de Fruet, explicando o caso desde o
inicio e especulando um possivel apoio do entdo deputado federal a candidatura de Beto
Richa (PSDB). Na matéria, o deputado, que havia se tornado o protagonista do caso na
cobertura do jornal, fazia acusagdes sobre a lideranga do PMDB que teriam sido acatadas em
siléncio pelo partido.

Fruet deixa o PMDB e recebe convite do PSDB — Desligado do partido onde atuava ha 13
anos, deputado deve ingressar na campanha de Richa: (...) Em nota oficial, o presidente
estadual do PMDB disse ainda que Gustavo Fruet seguiu o exemplo do pai Mauricio Fruet,
exercendo a politica com dignidade e garra. Em 1996, o jovem elegeu-se vereador ¢ dois anos
depois foi eleito deputado federal. Foi reeleito em 2002 ¢ em 2003 assumiu a presidéncia do
PMDB no Parana. As divergéncias com a ala que comanda o PMDB na capital — liderada por
Mauricio Requido, Dodatico Santos e por Luiz Claudio Romanelli — arrastam-se ha quase cinco
anos. Segundo Fruet, além de ndo incentivar a renovagdo de liderangas, o partido é comandado
por um grupo que controla a legenda como se fosse um cartério. “Até hoje ndo sabemos
quantos filiados tém em Curitiba. Precisei recorrer a justica em trés agdes”, afirmou. As
acusagoes de Fruet foram recebidas em siléncio pelas liderangas peemedebistas. O governador
também ndo se pronunciou. Certo da intengdo de apoio do deputado a campanha de Beto
Richa, Luiz Claudio Romanelli foi o Unico a se manifestar: “As penas do Gustavo ndo

conseguiam mais esconder o seu bico de tucano”. (GAZETA DO POVO, 10 de setembro de
2004, p. 14)

Nota-se, assim, que a cobertura do jornal havia beneficiado a imagem de Gustavo
Fruet em detrimento de outros atores envolvidos no caso, que pouco espago tiveram no jornal
para exporem seus argumentos em defesa de uma alianga entre os partidos de oposicao. Pode-
se dizer que, também neste caso, a Gazeta do Povo havia adotado uma postura conservadora,
ndo estimulando o debate entre as alas do PMDB e o PT, ao dedicar um espaco significativo
ao grupo contrario ao fortalecimento da oposi¢ao através de uma alianca entre os maiores
partidos rivais do grupo lernista.

Durante o periodo pré-eleitoral, ¢ possivel encontrar, em algumas matérias que
cobriam as campanhas eleitorais dos candidatos, elementos da imagem da cidade construida
no jornal ao longo dos anos que antecederam a disputa. Fica evidente também que, com a

aproximacao das elei¢des, houve uma sensivel diminui¢do no numero de matérias sobre a
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cidade, cedendo espaco a cobertura das campanhas. Apesar do pequeno numero de
reportagens que abordavam as propostas dos candidatos, destacam-se duas delas que tratavam
do problema da seguranca e das tarifas de transporte coletivo. Nelas, eram enfatizadas as
propostas do candidato apoiado pela prefeitura, Osmar Bertoldi (PFL), que em seus
argumentos apontavam os governos estadual e federal como os maiores responsaveis pelos

problemas que a cidade vinha enfrentando com o aumento da violéncia e os precos das tarifas.

PFL adota seguranga como mote de campanha — Programa de tevé do partido foi ao ar na noite
de ontem: (...) Nos primeiros blocos do programa, sdo exibidos depoimentos de pessoas
exaltando os pontos positivos da cidade. Na mesma linha de campanha adotada anteriormente
por Jaime Lerner, o programa do PFL tenta justificar tecnicamente as solu¢des apresentadas
para a cidade. (...) O tema principal do programa ficou para o final, apontando a falta de
seguranga como o grande problema da cidade. Bertoldi aparece fazendo criticas ao governo
federal e estadual, pela falta de seguranga e cita a solucdo adotada em Nova lorque, no
mandato de Rudolph Giuliani, como um modelo a ser copiado pela capital paranaense.
Giuliani, que administrou Nova lorque entre 1994 e¢ 2002, conseguiu reduzir as estatisticas
criminais da maior cidade dos Estados Unidos adotando o programa chamado “Tolerancia
Zero”. (GAZETA DO POVO, 1 de junho de 2004, p. 9)

Entre o ideal e o possivel para as tarifas de onibus — Candidatos reafirmam que revisdao da
planilha iria desonerar passagem: O prefeito Cassio Taniguchi considera inviaveis as propostas
de reducdo de tarifa de transporte coletivo sugeridas pelos candidatos que querem sucedé-lo. A
alteracdo do valor da passagem s6 sera possivel se for modificada a atual estrutura do sistema e
desfeita a integragdo com as cidades da Regido Metropolitana, diz ele. (...) O candidato que
tem apoio do prefeito, Osmar Bertoldi (PFL), diz que s6 é possivel diminuir o preco da
passagem tirando tributos, que representariam 38% da tarifa. “Depende mais do governo
estadual e federal do que de a¢des municipais”, comenta. “As propostas dos outros candidatos
sd0 um verdadeiro campeonato de mentira”, diz Bertoldi. (GAZETA DO POVO, 12 de agosto
de 2004, p. 10)

O assunto ¢ ainda mais enfatizado quando o jornal publica uma matéria onde o
governador do estado aparece declarando em um comicio que ndo haveria integracdo entre o
governo do estado e a prefeitura de Curitiba caso o candidato Angelo Vanhoni (PT) nio se
elegesse, o que remete ao impasse politico apontado pelo jornal ao longo de sua cobertura dos
problemas que a cidade vinha enfrentando. Ao fim da matéria sdo lembradas as declaragdes
feitas no més anterior pelo prefeito Cassio Taniguchi (PFL), onde o prefeito acusava o
governo estadual de ter cancelado um acordo de integracdo entre as policias estaduais e

municipais por razdes politicas, o que vinha dificultando o combate a criminalidade.

Requifo: integracdo s6 se Vanhoni vencer — Em showmicio do PT, governador diz que eleitor
“tem apenas duas opg¢des: somar ou dividir”: O governador Roberto Requido (PMDB) descarta
a possibilidade de integragdo com a Prefeitura da capital caso o vencedor da elei¢do ndo seja o
petista Angelo Vanhoni. (...) No final de agosto, o prefeito Cassio Taniguchi (PFL) atacou o
governo estadual pelo fim da integracdo na area e seguranga. Segundo ele,0 governo do estado
cancelou, “unilateralmente e sem explicagdes”, um convénio que tinha com a prefeitura desde
1998 e que previa a integracao das acdes de seguranca entre as duas esferas governamentais. O
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prefeito propds uma trégua ao governador e conclamou Requifo a “ndo esperar o fim das
eleigdes” e a retomar as agdes conjuntas que visam reduzir a violéncia na cidade. (GAZETA
DO POVO, 12 de setembro de 2004, p. 12)

Através da analise da cobertura dos temas que se referiam a cidade de Curitiba feita
pelo jornal Gazeta do Povo, foi possivel identificar uma série de elementos que construiram a
imagem da cidade na midia. O quadro a seguir mostra os temas e enquadramentos que

fizeram parte desta construgao.

QUADRO 1 — A IMAGEM DA CIDADE: TEMAS E ENQUADRAMENTOS
TEMAS | ENQUADRAMENTOS

Seguranga 1. Crescimento dos indices de criminalidade;
2. Escassez de policiais nas ruas.
3. Descrédito das autoridades perante a populagéo;
4. Impasse politico entre a prefeitura e o governo do
estado;
5. Desqualificagdo do governo estadual.

Saude 1. Demora no atendimento das especialidades nos postos
de satde;
2. Agravamento do problema com o uso do sistema de
saude publica por moradores de cidades vizinhas;
3. Necessidade de contrata¢do de novos médicos;
4. Situagdo melhor do que a de outras cidades;

1. Crescimento das favelas;

2. Dificuldades de regularizagio das areas de invasao;
3. Descaso do governo federal;

4. Desqualificagdo do movimento dos sem-teto.

Habitacao

Transito 1. Congestionamentos nas principais avenidas;
2. Amenizagdo do problema gragas ao planejamento
urbano implantado a partir da década de 70.

Transporte Coletivo 1. Aumentos consecutivos das tarifas;
2. Impasse politico entre a prefeitura e o governo do
estado;
4. Desqualificagdo do governo estadual e federal;

Populagao 1. Aumento do ntimero de imigrantes;
2. Escassez de areas habitaveis;
3. Problemas comuns as grandes metropoles;
4. Amenizagdo do problema gragas ao planejamento
urbano.

Impasse entre Partidos da Oposigdo 1. Desqualificagdo do grupo em pro6 de uma alianga
entre 0 PT e 0o PMDB para a formagéo de uma chapa
unica de oposigdo.

Administragdo Municipal 1. Sucesso dos programas sociais da prefeitura;
2. O uso das solugdes urbanisticas de Curitiba por outras
cidades do Brasil e do mundo (cidade modelo).

Planejamento Urbano 1. Expectativas de melhorias com a construcéo do Eixo
Metropolitano de Transporte;
2. Melhorias conquistadas ao longo das tltimas gestdes;
3. Transformagdo de Curitiba em “cidade modelo”.

Fonte: O autor.
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Entre os principais enquadramentos que construiram esta imagem destacam-se o
crescimento da criminalidade, as dificuldades de regularizagdo das areas de invasdo, a demora
no atendimento das especialidades nas unidades de satide e a necessidade de contratacdo de
novos médicos, os aumentos consecutivos das tarifas do transporte coletivo, os impasses
politicos entre a prefeitura e o governo do estado, a desqualificacdo dos governos estadual e
federal, o sucesso do planejamento urbano e dos programas sociais da prefeitura e o uso das
solucdes urbanisticas por outras cidades do Brasil e do mundo.

Evidencia-se também a opg¢ao do jornal por trabalhar de forma critica os temas que
preocupavam a populacdo e as autoridades locais, ainda que por uma via conservadora, de
preocupacdo com a ordem e de ataque as esferas governamentais para além da esfera
municipal, privilegiando as declaragdes dos representantes da gestdo em curso, o que
contribuia para a construcao da imagem de uma cidade que passava por diversas dificuldades
que tendiam a aumentar com seu inevitavel crescimento nos proximos anos e a falta de apoio
dos governos estadual e federal, mas que ainda conservava as qualidades de um bom lugar
para se viver, gragas as solugdes urbanisticas implantadas pelas gestdes anteriores € o sucesso
de uma série de programas sociais da prefeitura que tinham o reconhecimento de seus
habitantes e serviam de exemplo para outras cidades do mundo. Assim, mesmo apontando os
pontos negativos da cidade, o grande nimero de matérias voltadas para as declaragdes dos
6rgdos municipais, que na maioria dos casos repassava a responsabilidade dos problemas para
outras esferas de governo e enfatizavam os resultados conquistados at¢é o momento,
construiam no jornal um Cendrio de Representacdo da Politica marcado pela imagem da

“cidade dos urbanistas” construida ao longo das ultimas gestdes.
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3. A COBERTURA DOS CANDIDATOS

A partir dos enquadramentos das reportagens realizadas pela Gazeta do Povo, quando
em sua cobertura dos cinco principais candidatos a prefeitura de Curitiba, no periodo de 1° de
maio a 31 de outubro, este capitulo pretende verificar como o jornal enquadrou a elei¢do
municipal de 2004, analisando as caracteristicas do tratamento dado pelo periddico as
apari¢des de cada candidato, para em seguida comparar com o tipo de cobertura adotado pelo
mesmo na constru¢ao da imagem da cidade.

Utilizada aqui para indicar o comportamento do jornal durante o periodo pré-eleitoral,
a varidvel enquadramento (framing) define os principios de selecdo e énfase dos temas na
organizacdo das representacdoes da realidade construidas nos noticiarios. Para a analise a
seguir, as reportagens apresentadas ao longo da cobertura do periodo pré-eleitoral foram
divididas e quantificadas pelo seu enquadramento predominante. Assim, quando o foco do
texto estava na posicdo dos candidatos nas pesquisas de inten¢do de votos ou em suas
estratégias para melhor se colocarem no quadro de concorréncia, o enquadramento dado a
reportagem era do tipo corrida de cavalos; caso o enfoque do texto estivesse nas
caracteristicas pessoais do candidato, o enquadramento seria personalista; se baseado na
simples descricdo de acontecimentos da campanha, episodico; € caso a matéria abordasse as

propostas apresentadas pelos candidatos, enquadramento fematico (PORTO, 2001).

TABELA 1 - TOTAL DE ENQUADRAMENTOS

ENQUADRAMENTO | FREQUENCIA | PORCENTAGEM

Corrida de Cavalos 34 7,5%
Personalista 12 2,7%
Tematico 44 9,7%
Episodico 362 80,1%
TOTAL 452 100%

Fonte: Nucleo de Estudos sobre Comunicagéo Politica da UFPR

A Tabela 1 mostra, de um modo geral, como a Gazeta do Povo tratou os candidatos ao
longo de sua cobertura. Os dados mostram que o enquadramento mais freqliente, dominante
em 80% do total de reportagens, foi o episddico. Na grande maioria das matérias onde
apareciam os candidatos, os jornalistas se limitavam a relatar fatos atuais, que descreviam
eventos de campanha, como convengdes, debates, visitas dos candidatos a bairros da cidade e

comicios, sem o contexto que caracteriza os demais tipos de enquadramento.
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A presenca de politicos de outras esferas governamentais nas campanhas também teve
grande destaque nas paginas que cobriam o cendrio politico. Angelo Vanhoni (PT), que
recebeu apoio dos petistas do governo federal e dos peemedebistas do governo estadual, foi o
candidato que mais chamou a aten¢do em reportagens que tratavam da agenda dos candidatos,
tendo seu nome citado no titulo de véarias matérias que enfatizavam a vinda de politicos para

participar de sua campanha, como mostra, de forma exemplar, a reportagem abaixo.

Ministro faz caminhada com Vanhoni — Candidatos investem em comicios € no corpo a corpo
na reta final da campanha: A canidatura de Angelo Vanhoni (PT) ganha o refor¢o hoje do
ministro-chefe da casa civil, Jose Dirceu. Ele participa de uma caminhada na Rua XV de
Novembro e grava participa¢do no programa de radio e tevé apoiando o candidato. A passeata
comeca as 11 horas, na Praca Santos Andrade em direcdo a Boca Maldita, e deve contar
também com a presenca do governador Roberto Requido (PMDB) e de secretarios do Estado.
(...) A campanha de Vanhoni ja recebeu em Curitiba outras autoridades nacionais, como o
presidente nacional do PT, José Genoino, o ministro da Satide, Humberto Costa, ¢ o senador
Eduardo Suplicy. Nessas duas semanas finais de campanha a coordenag@o do comité prepara
eventos de grande porte para chamar a atengdo dos eleitores. O principal ¢ um showmicio,
marcado para o dia 24, inicialmente no Centro Civico, com Zez¢é di Camargo e Luciano.
(GAZETA DO POVO, 18 de Setembro de 2004, p. 9)

Nota-se que o jornal optou por um tipo mais descritivo de cobertura, muito pouco
voltada para os assuntos substantivos da disputa, como os programas politicos, ideologicos e
administrativos dos candidatos. Ao cobrir a disputa eleitoral, privilegiando a simples
descricdo do dia-a-dia dos candidatos, o jornal se aproxima de uma ja citada particularidade
da midia brasileira de apresentar uma cobertura significativamente factual dos processos
eleitorais, a qual poderia estar relacionada com a tendéncia ao personalismo da propria
politica nacional (CERVI, 2003).

O segundo enquadramento de maior incidéncia foi o tematico. Porém, este
enquadramento representou pouco mais que 9% da cobertura dos candidatos, o que mostra
uma pequena participagdo de reportagens que enfatizavam temas politicos substantivos, como
as plataformas e programas representados pelos candidatos. Ainda aqui, salvo alguns casos
citados no capitulo anterior, os jornalistas adotavam, em grande parte de suas reportagens,
uma postura descritiva e pouco opinativa na abordagem de temas propositivos que ja haviam
sido tratados de forma critica pelo jornal ao longo do ano que antecedeu aquelas eleigoes,
limitando-se a citar as declaragdes dos atores da disputa e deixando de alimentar o debate,
dado que em grande parte das reportagens com enquadramento tematico, o jornal apresentava
um pequeno quadro (box) com propostas pouco detalhadas dos principais candidatos. Um

exemplo ¢ a matéria citada abaixo, onde o jornalista apresenta o problema da habitacdo como
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um desafio para o proximo prefeito, mas limita-se a descrever resumidamente as propostas
dos candidatos em um quadro separado, sem discutir suas declaracdes em profundidade ou

questionar a viabilidade de suas promessas.

135 mil pessoas esperam pela habitagdo — Os que aguardam pela casa propria equivalem a
populagdo do Centro e Sitio Cercado — Propostas: Angelo Vanhoni (PT): Voltar a financiar a
compra, pela populagdo, de casas populares e ndo apenas de lotes. Criar um fundo de
financiamento habitacional para a populagdo com renda de até 2 salarios minimos. Estabelecer
parcerias com a Cohapar e a Caixa Econdmica. Beto Richa (PSDB): Identificar, em Curitiba e
regido metropolitana, novas areas para projetos de habitacdo popular. Formar consdrcios com
os municipios vizinhos para executar projetos conjuntos. Buscar financiamentos nacionais e
internacionais para mulheres chefes de familia. Osmar Bertoldi (PFL): Ampliar as parcerias
com a iniciativa privada para tocar projetos de loteamento popular. Incentivar a construgdo de
moradias populares nas areas de transi¢cdo do Eixo Metropolitano, por meio da isencdo da
cobranca de potencial construtivo. Rubens Bueno (PPS): Buscar recursos financeiros com juros
baixos para investir na habitagdo popular. Trabalhar para que o governo federal libere verbas
para a habitacdo. Aumentar recursos or¢amentarios do municipio para area de habitag@o.
Mauro Moraes (PL): Promover a integracdo entre Curitiba e os municipios vizinhos para
projetos de habita¢do popular, por meio de parcerias. Estimular as constru¢des populares com
40m?2 estabelecendo descontos no IPTU para esse tipo de imovel. (GAZETA DO POVO, 20 de
setembro de 2004, p. 12).

Percebe-se aqui uma contradi¢do na cobertura do processo eleitoral, dado que durante
sua cobertura dos temas que envolviam a cidade, o jornal reservou um grande espago para os
problemas que esta vinha enfrentando em diferentes areas de atuagdo do governo municipal.
A cidade, entendida aqui como uma protagonista do discurso politico de qualquer eleicao
municipal, foi muito pouco lembrada pela Gazeta do Povo durante sua cobertura dos
candidatos a prefeitura. Temas como a seguranga publica, a habitacdo e o transporte, que
poderiam ter sido mais explorados naquele momento, em que concorriam futuras gestdes,
foram ofuscados por uma cobertura apatica em relacao as propostas de governo.

Quanto ao enquadramento personalista, sua incidéncia de apenas 2,7% mostra que o
jornal reservou pouco espaco para os elementos da vida pessoal dos candidatos. Mesmo
nestas reportagens, pouco foi explorado da personalidade dos candidatos citados, tendo os
jornalistas optado por simplesmente reproduzir algumas declaragdes de apoio as candidaturas
que elogiavam suas qualidades administrativas. Um exemplo de enquadramento personalista
apresentado pelo jornal ¢ uma reportagem sobre o ponto de vista dos filhos de Beto Richa
(PSDB) sobre a rotina politica do pai. Em suas declaragoes, os filhos do candidato alegavam
ter um pai esforgado para estar sempre com eles e diziam acreditar na concretizagdo de suas
promessas de campanha nas areas da satde, seguranga e transporte, além de sentirem-se

incomodados com os ataques feitos por outros candidatos ao seu pai.
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Elei¢des em Familia — Filhos de candidatos contam como lidam com a rotina politica dos pais:
(...) “E o trabalho dele e a gente entende. Apesar da correria, ele sempre faz um esforgo para
ficar junto com a gente”, revela André. Os dois também depositam muita esperanca na carreira
do pai. “Acho que ele vai conseguir diminuir as filas nos postos de saude e baixar o preco da
tarifa do Onibus”, conta André. Rodrigo também acredita em mudancas. “Ele vai aumentar a
seguranga nas ruas”, avalia. (...) Mas nem tudo ¢ festa ¢ uma campanha politica e os meninos
sentem isso na pele. “Incomoda muito ouvir alguns candidatos se desviando de suas propostas
para atacar o meu pai”, fala André. (GAZETA DO POVO, 18 de setembro de 2004, p. 3)

Nota-se, aqui, que os filhos do candidato, ao falarem de suas esperancas nas promessas
de campanha do pai, abordam dois temas que remetem a imagem da cidade construida no
jornal: a falta de seguran¢a nas ruas e os aumentos das tarifas do transporte coletivo, sendo
que este ultimo envolvia diretamente a figura de Beto Richa, como visto no capitulo anterior.

O pequeno numero de reportagens que abordavam a personalidade dos candidatos, o
que, a primeira vista, poderia ir contra o argumento anterior de uma relagdo entre a midia e a
tendéncia personalista da politica, pode ser explicado pelo fato de que apenas um dos
principais candidatos estava estreando na disputa pela prefeitura (Osmar Bertoldi), sendo que
os outros ja eram conhecidos de outras eleigdes municipais.

Apesar do numero de reportagens com o enquadramento corrida de cavalos, com
pouco mais que 7% do total de matérias, ser relativamente pequeno se comparado ao volume
de reportagens com outros enquadramentos, a apresentacdo dos resultados das pesquisas de
intencdo de voto eram quase todas destacadas em chamadas na primeira pagina do jornal,
onde eram enfatizados os candidatos que subiam ou desciam nos numeros. Ou seja, neste
caso, o volume de reportagens nio revela o tratamento de destaque dado ao tema da corrida
eleitoral, visto que, além das chamadas de primeira pagina, as coloca¢des dos candidatos
apareciam no interior do jornal em matérias de pagina inteira e, muitas vezes, em até duas
paginas seguidas.

Ao abordar os resultados das pesquisas, o jornal, em boa parte dos casos, destacava os
nomes dos lideres da disputa, Angelo Vanhoni (PT) e Beto Richa (PSDB), nos titulos das
reportagens. Ja nas reportagens que abordavam as pesquisa sobre um provavel segundo turno,
Beto Richa era apresentado no titulo das reportagens como o favorito. Quanto ao contetido
das matérias, estas se limitavam a descrever as porcentagens, que eram ilustradas em graficos.
As matérias abaixo sdo exemplos da maneira como o jornal havia enquadrado a corrida

eleitoral.

Ibope aponta Vanhoni e Beto empatados com 24% - Bertoldi sobe quatro pontos, mas esta
empatado com Mauro e Bueno: (...) Em relagdo a ultima pesquisa, divulgada no dia 18,
Vanhoni caiu trés pontos porcentuais, enquanto Richa subiu dois pontos. Outra novidade nesta
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rodada ¢ o crescimento da candidatura do pefelista Osmar Bertoldi, que tem o apoio do prefeito
Cassio Taniguichi (PFL) e subiu de 5% para 9%. O resultado comparativo aponta ainda um
numero maior de eleitores indecisos, de 15% para 19%. (GAZETA DO POVO, 3 de setembro
de 2004, p. 9)

Beto aumenta favoritismo no 2° Turno — Dez pontos separam o tucano do petista na decisdo
entre os dois candidatos: O candidato tucano, Beto Richa, leva vantagem na votacdo de
segundo turno se o seu concorrente for o petista Angelo Vanhoni, segundo aponta a pesquisa
Ibope, encomendada pela Gazeta do Povo/TV Paranaense — RPC sobre a intencao de voto para
a prefeitura de Curitiba. Se a votacdo entre os dois primeiros colocados fosse hoje, Beto Richa
teria 46% da preferéncia dos eleitores enquanto Angelo Vanhoni receberia 36% dos votos.
Outros 8% disseram que estdo indecisos se tivessem que escolher entre os dois e 10% votariam
em branco. (GAZETA DO POVO, 3 de setembro de 2004, p. 10)

E importante ressaltar também que o pequeno volume de reportagens com este
enquadramento no jornal se deve, em grande parte, ao fato de que nesta campanha, por conta
da nova legislagdo restritiva, foi realizado um niimero menor de pesquisas de inteng¢do de
votos do que em elei¢des anteriores.

Nota-se, assim, que a Gazeta do Povo, privilegiou uma cobertura muito pouco
substantiva no que diz respeito aos temas abordados, restringindo-se a descri¢cao das agendas
dos candidatos ao longo de suas campanhas. Estes numeros, quando separados por
candidatos, mostram que o tratamento individual dado pelo jornal reflete significativamente a

cobertura como um todo, como mostra a tabela abaixo.

TABELA 2 - ENQUADRAMENTOS POR CANDIDATO

CANDIDATO | ENQUADRAMENTO | FREQUENCIA | PORCENTAGEM

Angelo Vanhoni (PT)

Corrida de Cavalos 34 10,3%
Personalista 6 1,8%
Tematico 32 9,7%
Episodico 257 78,2%
TOTAL 329 100%
Beto Richa (PSDB)
Corrida de Cavalos 34 10,5%
Personalista 9 2,8%
Tematico 32 9,8%
Episodico 250 76,9%
TOTAL 325 100%
Osmar Bertoldi (PFL)
Corrida de Cavalos 19 11,4%
Personalista 1 0,6%

Tematico 21 12,6%
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Episodico 126 75,4%
TOTAL 167 100%
Rubens Bueno (PPS)
Corrida de Cavalos 20 14,4%
Personalista 2 1,4%
Tematico 18 12,9%
Episodico 99 71,3%
TOTAL 139 100%
Mauro Moraes (PL)
Corrida de Cavalos 21 13,9%
Personalista 1 0,7%
Tematico 21 13,9%
Episodico 108 71,5%
TOTAL 151 100%

Fonte: Nucleo de Estudos sobre Comunicacao Politica da UFPR

Quanto as apari¢des dos candidatos por enquadramento, a Tabela 2 mostra que nao
houve grandes diferencas no tipo de tratamento dado pelo jornal aos cinco candidatos a
prefeitura de Curitiba, tendo eles recebido uma cobertura basicamente descritiva do dia-a-dia
de suas campanhas, que variou entre 70% e 78% da cobertura em enquadramentos episodicos.

Apesar da pouca diferenga no volume de enquadramentos dedicados a cada candidato,
o namero de reportagens mostra que o foco das atengdes se voltou para os candidatos Angelo
Vanhoni (PT) e Beto Richa (PSDB), que lideraram as pesquisas de intencao de voto durante
todo o processo eleitoral, além de terem ido para o segundo turno, onde o candidato do PSDB
venceu a disputa com 54% dos votos validos, o que também explica um nimero maior de
entradas para estes candidatos, além de uma postura comercial do jornal.

Outra evidéncia ¢ que o nimero de apari¢des de cada candidato em reportagens reflete
seus desempenhos nas pesquisas de opinido, com excec¢do do candidato Osmar Bertoldi, que
recebeu um espaco muito mais significativo do que seu real desempenho nas pesquisas € nas
urnas, o que ¢ explicado pelo fato deste ser candidato do PFL, partido do entdo prefeito de
Curitiba, Cassio Taniguchi, visto que, ao acompanhar o prefeito, era sempre citado na
cobertura dos ultimos eventos daquela administragdo. Além de ter suas declaracdes citadas ao
lado das respostas de Cassio Taniguchi aos ataques feitos a sua gestdo pelos outros

candidatos.
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Para complementar a andlise do tratamento dado pela Gazeta do Povo aos principais
candidatos ¢ acrescentado aqui o estudo da variavel tema aplicada a toda cobertura e nao
apenas as reportagens, como no caso dos enquadramentos. Ou seja, a tematica ¢ verificada
também em outros textos publicados no jornal, como chamadas de primeira pagina,
ilustracdes, colunas e artigos assinados e editoriais, o que torna possivel verificar o tipo de

cobertura realizado em todo o jornal.

TABELA 3 - TEMAS ABORDADOS NA COBERTURA DOS CANDIDATOS

TEMA | FREQUENCIA | PORCENTAGEM
Campanha Eleitoral 2210 82,2%
Politico-institucional 142 5,3%
Economia 24 0,9%
Politica Social 41 1,5%
Infra-estrutura e Meio Ambiente 32 1,2%
Violéncia e Seguranca 34 1,3%
Etico-moral 5 0,2%
Politica para Esporte, Lazer e Cultura 37 1,4%
Politica Estadual/Nacional/Internacional 2 0,1%
Outros 163 6,1%
TOTAL 2690 100,0%

Fonte: Nucleo de Estudos sobre Comunicagao Politica da UFPR

Pela tabela acima, nota-se que o jornal restringiu-se ao acompanhamento do dia-a-dia
dos candidatos ndo s6 em suas reportagens, mas na sua cobertura como um todo, com 82,2%
de sua cobertura voltada para o tema da campanha eleitoral, o que deixa claro que pouco foi
discutido sobre os temas mais substantivos, como a questdo da seguranca ou da infra-
estrutura, que correspondem a pouco mais do que 1% dos temas abordados. Outro indice de
freqiiéncia representativo foi o do tema Politico-institucional. Boa parte deste resultado deve-
se ao fato de alguns candidatos a prefeitura de Curitiba possuirem cargos representativos na
Camara Municipal e na Assembléia Legislativa, como ¢ o caso do Vereador Osmar Bertoldi
(PFL) e dos Deputados Estaduais Angelo Vanhoni (PT) e Mauro Moraes (PL), além do vice-
prefeito Beto Richa (PSDB). Conseqiientemente, uma parte significativa das noticias se
referia a estes candidatos na atuacao de seus respectivos cargos.

Através das analises apresentadas neste capitulo, fica clara a postura adotada pela
Gazeta do Povo ao longo de sua cobertura da disputa eleitoral pela prefeitura de Curitiba. Se
durante um ano e dez meses que antecederam o pleito de 2004 o jornal havia realizado uma
cobertura mais critica e menos descritiva da cidade, dando um espago significativo aos temas

que envolviam o municipio e chegando a favorecer certos atores envolvidos, com espacos
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privilegiados para suas declaragdes, em sua cobertura dos candidatos, optou por uma postura
apatica e pouco polemizante, muito aquém da apresentada no espaco reservado a cidade, em
relacdo aos assuntos substantivos. Um comportamento que reproduz o discurso pouco
propositivo em geral adotado nas campanhas eleitorias e que contribui para a perpetuagao do
cenario de representagdo da politica construido na midia sobre a imagem dos tltimos gestores,
visto que o siléncio do jornal diante de um possivel debate das propostas e acusagdes que
envolviam a disputa favorecia para que a imagem da cidade permanecesse intocada.
Evidencia-se também, na cobertura como um todo, mesmo diante desta aparente contradi¢ao
no comportamento do jornal, o trago comum da via conservadora com que os temas da cidade
vinham sendo tratados, dado que, ao optar por uma cobertura dos candidatos apatica e
descritiva em relagdo aos assuntos substantivos de suas campanhas, a Gazeta do Povo evitava
um debate aprofundado dos problemas que a cidade vinha enfrentando, o que, mais uma vez,

favorecia o grupo politico da situacao.
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4. AS CAMPANHAS NO HGPE

A partir da analise dos temas abordados no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
da televisdo pelos cinco principais candidatos'® & prefeitura de Curitiba em 2004, este capitulo
visa identificar as caracteristicas de cada campanha e o uso dos elementos que vinham
construindo a imagem da cidade na midia desde o inicio de 2003, a fim de esclarecer suas

relagdes de agendamento.

TABELA 4 - TEMAS ABORDADOS NO HGPE: ANGELO VANHONI (PT)

TEMA 1° TURNO | 2° TURNO
Politica Publica: Seguranca 12,51% 4,56%
Politica Publica: Saude 8,83% 5,87%
Politica Publica: Educacao 3,81% 1,33%
Politica Publica: Tributaria 1,02% 1,31%
Politica Publica: Infra-estrutura e Saneamento Basico 1,32%

Politica Publica: Economia 1,74%
Politica Publica: Desenvolvimento e Planejamento Urbano 1,61% 0,20%
Politica Publica: Esporte / Cultura / Lazer 1,21%

Politica Publica: Transporte 2,46% 0,20%
Politica Publica: Emprego 2,95% 0,95%
Politica Publica: Or¢amento 8,85%
Politica Publica: Crianca 1,23% 0,82%
Politica Publica: Idoso 0,51% 3,26%
Politica Publica: Mulher 3,46% 3,16%
Politica Publica: Funcionalismo 0,89% 0,61%
Politica Publica: Cardapio (Variedade de Pol. Publicas) 7,28% 4,05%
Imagem da Cidade 8,78% 4,62%
Imagem do Estado 0,14%

Imagem do Candidato 23,48% 18,57%
Imagem do Partido 1,69%
Imagem do Adversario 2,11% 6,69%
Imagem do Eleitor 1,63% 1,41%
Meta Campanha: Pesquisa Eleitoral 1,23% 1,40%
Meta Campanha: Cenas de Campanha Externa 4,81% 10,19%
Meta Campanha: Apelos ao Engajamento do Eleitor 4,92% 7,09%
Meta Campanha: Pedagogia do Voto 0,03% 0,13%
Meta Campanha: Exposicdo de Comicios 2,19% 1,43%
Meta Campanha: Festas 0,48%
Meta Campanha: Agenda 0,44% 0,10%
Meta Campanha: Debate 0,67% 1,54%
Meta Campanha: Irregularidade na Campanha 0,48% 7,75%
TOTAL 100,00% 100,00%

Fonte: Nucleo de Estudos sobre Comunicacao e Politica da UFPR

' As tabelas foram dispostas pela ordem de tempo que os candidatos dispunham no HGPE,
respectivamente: Angelo Vanhoni (17.162 segundos), Beto Richa (15.952 segundos), Osmar Bertoldi (3.795
segundos), Mauro Moraes (1.824 segundos) e Rubens Bueno (1.382 segundos).
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A Tabela 4 mostra que o programa do candidato do PT, Angelo Vanhoni, deu um
destaque significativo ao tema da seguranga publica, correspondendo a 12,5% do seu tempo
no HGPE durante o primeiro turno. A seguran¢a, que havia se tornado um importante
elemento da imagem de Curitiba construida na Gazeta do Povo com um enquadramento
voltado para a falta de policiais nas ruas, aparece no programa do candidato em sua principal
proposta, o Programa Seguranga Integrada. Esta era baseada na integracdo entre as policias
militar, civil, o corpo de bombeiros e a policia municipal, ou seja, uma unido entre as
autoridades estaduais e municipais, como mostra a passagem abaixo, onde um narrador

apresenta o programa.

Sem sombra de duvida o Programa Seguranca Integrada trouxe de volta a esperanga de dias
mais tranqiiilos para todos nos. Nosso programa representa uma renovacao no combate a
criminalidade nas grandes capitais. Um novo caminho a seguir. Curitiba estara dando mais um
exemplo para todo o pais, ndo s6 de pioneirismo, mas sobre tudo de seriedade e firmeza no
combate a falta de seguranca. E assim que vamos construir um futuro melhor. Com o programa
Seguranga Integrada de Angelo Vanhoni, a politica militar, a policia civil, o corpo de
bombeiros e a guarda municipal passam a trabalhar juntas pela seguranca em Curitiba. Nos
bairros, agentes da Policia do Povo ¢ agentes comunitarios de seguranga vao estar em contato
permanente com a populacdo. Nas escolas ¢ redondezas, a Patrulha Escolar Municipal vai
intimidar a ag@o de criminosos. Oito modulos policiais com computadores e agentes da policia
vao ser instalados em pontos estratégicos da cidade, inclusive para registros de ocorréncias.
Uma central de inteligéncia e operagdo vai comandar toda a forca policial. Com vocé sabe, o
responsavel pela seguranca em todas as cidades ¢ o governo do estado, mas a prefeitura
também pode e deve fazer a sua parte. Por isso apresentei o programa seguranca integrada ao
governador do estado e agora estamos definindo os detalhes desta integragdo com os
responsaveis pela seguranga em Curitiba. (HGPE, 25 de agosto de 2004)

Nota-se que, além do policiamento, um outro elemento do Cenario de Representagao
da Politica construido na midia foi utilizado, o da “cidade modelo™, o que fica claro quando o
narrador afirma que o programa da seguranga seria mais um exemplo de Curitiba para outras
cidades. Porém, na midia, esta transformagdo de Curitiba em “cidade modelo” remetia ao
sucesso do planejamento implantando pelo grupo dos urbanistas. Outro importante elemento
da imagem da cidade, muito utilizado no programa do candidato, foi a questdo do impasse
entre a prefeitura e o governo do estado. Em quase todos os programas, principalmente
naqueles que abordavam as propostas para a seguranca, o governador Roberto Requido
aparecia ou era citado como o principal apoio a candidatura de Vanhoni, como mostra a

passagem abaixo, onde o governador aparece argumentando sobre a importancia da cidade e o

estado trabalharem juntos e declarando sua aprovagao ao programa de integracao das policias.

Curitiba esta acompanhando o enorme esfor¢o do governo do estado para melhorar a seguranca
com o projeto Povo, que € a policia comunitaria, as patrulhas escolares e a redugdo do
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expediente da policia militar. Agora a policia tem que estar ¢ na rua. Mas faltava alguma coisa.
Faltava a participagdo da prefeitura. O Vanhoni propde a integragdo da guarda municipal com a
policia estadual. E esta integracdo vai dar, sem a menor sombra de diivida, mais seguranca pra
vocé, mais seguranca pra populacdo. (HGPE, 25 de agosto de 2004)

Fica evidente, aqui, a referéncia ao impasse politico enfatizado pela imprensa, porém,
numa tentativa de favorecer o governo do estado, ao apontar a falta de participacdo da
prefeitura na solucdo do problema da seguranca. Como visto no segundo capitulo, esta
questdo era abordada na Gazeta do Povo com um enquadramento que privilegiava a posi¢ao
da administragdo municipal. Assim, enquanto no jornal os problemas com a seguranca eram
creditados a um descaso do governo estadual, motivado por razdes politicas, em sua
campanha no HGPE, Vanhoni tentava reverter este elemento do Cenério de Representagdo da
Politica construido na midia, repassando a acusacdo de descaso para a administragdao
municipal e argumentando sobre a necessidade de uma integracao entre as esferas municipal,
estadual e federal para administrar a cidade. Com o apoio do governador, Vanhoni se
colocava, entdo, como o unico candidato capaz de fazer isso, o que era enfatizado com
anuncios diarios de que um prefeito com o apoio de outras esferas de governo poderia fazer
muito mais pela cidade.

Outro tema de destaque na programagdo do candidato do Partido dos Trabalhadores,
durante o primeiro turno, foi o da satide publica.'” Diante da insatisfagdo da populagdo com o
servico publico de satde, anunciada pela Gazeta do Povo no ano anterior, o programa de
Angelo Vanhoni destacava a demora no atendimento nos postos de satide, o que ja havia sido
enfatizado com o mesmo enquadramento no jornal. A passagem abaixo, onde o candidato
apresenta suas propostas para a saude, mostra sua preocupacao com a diminuicdo das filas e a

ampliacao do atendimento.

No meu governo a saude vai melhorar, e melhorar muito. Muita coisa pode ser feita e nos
vamos fazer. Essa é uma questdo de honra pra mim. Veja minhas propostas para a saude: os
postos de maior movimento passam a funcionar até as vinte e trés horas; cada uma das oito
regides da cidade vai ter um posto vinte e quatro horas e um centro de especialidades; através
de convénios, oito hospitais particulares serdo integrados ao sistema publico e passam a atender
como hospitais distritais; o nimero de médicos no atendimento da populagdo vai ser ampliado
imediatamente de trezentos e cinqlienta para quinhentos, diminuindo as filas nos postos e a
espera na central de marcagdo de consulta; o programa satde da familia serd duplicado,
passando a atender setenta por cento da populacdo, contando com equipes de saude mental para

'"E importante ressaltar que o tema da saude, que havia desaparecido das paginas do jornal desde julho
de 2003, volta a ser noticiado em setembro de 2004 apds a énfase dada ao tema em alguns programas do HGPE,
em especial o do candidato do PSDB, Beto Richa, como podera ser visto adiante.
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casos de alcoolismo e drogas e sera construido o primeiro pronto-socorro infantil municipal de
Curitiba. (HGPE, 01 de setembro de 2004)

Durante o segundo turno, no que diz respeito aos temas propositivos da campanha, o
programa eleitoral do PT passou a enfatizar uma proposta que até entdo nao havia aparecido
em sua programacao, o Orcamento Participativo, que propunha a formagdo de conselhos
comunitarios regionais para apontar as prioridades dos gastos da prefeitura nos bairros. O
projeto era apresentado a partir do seu sucesso em outras administragdes municipais do
Partido dos Trabalhadores e do fato de ter servido de exemplo para cidades geridas por outros
partidos. Porém, tratava-se de um programa municipal que ja existia em Curitiba, o que fazia
com que o candidato tivesse sempre que desqualificar o funcionamento dos conselhos até
entdo. No mais, a proposta era muito pouco detalhada e ndo apresentava nenhuma diferenga
significativa do que ja estava sendo feito. O trecho abaixo mostra a maneira como o tema do

orgamento publico foi tratado.

Hoje Curitiba tem um milhdo e setecentos mil habitantes, sessenta e cinco bairros e oito
regionais, mas ¢ um grupo muito pequeno formado por politicos e técnicos que decide onde
investir o dinheiro da prefeitura. O maximo que a atual gestdo faz ¢ expor o plano de governo
aos moradores nas reunides populares. Com o Orgamento Participativo que o Vanhoni vai
implantar aqui em Curitiba a populag@o vai passar a ter poder de decisdo de verdade. Porto
Alegre foi a primeira cidade brasileira a adotar o Or¢amento Participativo. Isso foi ha mais de
dez anos e funciona até hoje. Os moradores fazem reunides para escolher as prioridades de
cada regido e elegem representantes para fazer o plano de obras, que ¢é executado pela
prefeitura. A iniciativa deu tdo certo que outras capitais como Recife, Belo Horizonte e muitas
cidades de todo o pais, ndo s6 as administradas pelo PT, implantaram o Org¢amento
Participativo. O povo decide o que deve ser feito nos bairros e a prefeitura faz. Assim funciona
o Orcamento Participativo. (HGPE, 15 de outubro de 2004)

E evidente também o carater um tanto quanto personalista da campanha de Vanhoni na
televisao, dado que o programa utilizou menos da metade do seu tempo no HGPE para tratar
de assuntos substantivos da campanha, como suas propostas de governo, tendo sua equipe
optado pela utilizagdo de boa parte do seu tempo no horéario eleitoral com imagens do
candidato, cenas da campanha externa e apelos ao engajamento do eleitor. A imagem de
Vanhoni era ainda mais enfatizada com a participacdo de uma série de politicos que
enalteciam suas qualidades pessoais, como nas declaragdes citadas abaixo, onde o diretor da
Usina Hidrelétrica de Itaipu e ex-deputado federal, Jorge Samek (PT), e o governador do
estado, Roberto Requido (PMDB), aparecem elogiando Vanhoni por sua capacidade

administrativa.
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Eu conhe¢o o Vanhoni hd muito tempo e posso afirmar com seguranga que ele ¢ o melhor
candidato para prefeito de Curitiba. Sempre admirei sua coragem para enfrentar desafios. Para
quem se dedica de corpo e alma a luta contra as desigualdades sociais, o trabalho do Vanhoni é
uma fonte de inspiracdo. A eleicdo dele para prefeitura sera um presente para Curitiba. (HGPE,
03 de setembro de 2004)

O Vanhoni ¢é sério, ¢ competente, ¢ trabalhador. Uma pessoa admiravel, em quem se pode
confiar. O Vanhoni tem iniciativa, defende as suas idéias. Com ele, a prefeitura e o governo do
estado, pela primeira vez, vao trabalhar em perfeita sintonia. Vamos fazer juntos o que nao
conseguiram fazer até agora. O Vanhoni eu respeito. (HGPE, 09 de setembro de 2004)

Um ponto que chama atengdo € o tratamento dado a imagem da cidade no programa de
Vanhoni, onde o fato de Curitiba ter se tornado modelo para outras cidades era atribuido ao
esforco da populagdo, numa tentativa de desvincular do grupo dos urbanistas esse elemento
do Cenario de Representacao da Politica. No exemplo abaixo, o narrador trata a imagem da
cidade por este viés e ainda enfatiza a questdo da falta de seguranca como justificativa para
uma mudanga na gestdo municipal, afirmando que o candidato iria transformar a “cidade

modelo” na “cidade da paz”.

Era uma vez, uma cidade construida pelas maos de brasileiros e de gente de todo o mundo:
italianos, ucranianos, alemaes, poloneses e japoneses. Gente de fibra, que sempre acreditou no
trabalho e no espirito comunitdrio pra vencer as dificuldades. Com isso, a cidade cresceu
bonita, organizada, tranqiiila, virou cidade modelo, um exemplo para todo o pais, tanto que
atraiu pessoas do Brasil inteiro, que largaram tudo para viver aqui. Vanhoni quer transformar
Curitiba na cidade da paz, pra sua familia viver com trangqiiilidade, para as criangas brincarem
nas pragas ¢ nas ruas sem correrem riscos ¢ vocé ficar morrendo de preocupacdo quando seu
filho demora para chegar em casa. Vanhoni quer a paz no centro e nos bairros mais distantes.
Vanhoni quer a paz no coragdo dos curitibanos. (HGPE, 25 de outubro de 2004)

A andlise da campanha apresentada pelo Partido dos Trabalhadores no HGPE mostra
que o programa de Angelo Vanhoni abordou os principais temas que envolviam a imagem da
cidade construida na Gazeta do Povo, se contrapondo a maneira como estes haviam sido
tratados pelo jornal. Ao abordar a integracdo entre as gestdes municipal e estadual para
solucionar o problema da seguranca publica e ao abordar a imagem da “cidade modelo” como
fruto do trabalho de seus habitantes, a propaganda eleitoral de Vanhoni ia contra os
enquadramentos que compunham o Cendrio de Representagdo da Politica construido no
jornal, como a desqualificacdo do governo estadual diante do impasse politico e o sucesso do
planejamento urbano implantado pelo grupo lernista. Desta forma, pode-se dizer que o
programa de Vanhoni tentava utilizar a seu favor elementos de um Cenario de Representacao

desfavoravel a sua candidatura.
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Quanto ao programa de Beto Richa (PSDB), mesmo se apresentado como um
candidato da situacdo, pelo fato de ter sido vice-prefeito e ter em sua campanha o apoio de
Jaime Lerner, lider do grupo politico dos urbanistas, Richa ndo adotou uma postura tecnicista,
tipica do perfil construido durante as campanhas dos candidatos daquele grupo, enfatizando
menos o planejamento urbano do que os temas comuns a outras campanhas. Através da tabela
a seguir, nota-se que o programa reservou um espago significativo ao tema da saude publica.
Em boa parte de sua programacao, eram apresentadas as propostas do candidato para resolver
o problema da demora no atendimento dos postos de saude. O assunto, que nao aparecia nas
paginas do jornal desde que o problema fora apontado entre abril e julho de 2003, voltou a ser
noticia apos ser enfatizado no HGPE, principalmente no programa do PSDB, o que aponta

para um agendamento do jornal pelas campanhas eleitorais.

TABELA 5 - TEMAS ABORDADOS NO HGPE: BETO RICHA (PSDB)

TEMA | 1° TURNO | 2° TURNO
Politica Publica: Seguranca 3,55% 0,79%
Politica Publica: Saude 9,94% 8,59%
Politica Publica: Educacao 4,00% 6,90%
Politica Publica: Infra-estrutura e Saneamento Basico 3,14% 1,11%
Politica Publica: Economia 0,86%

Politica Publica: Desenvolvimento e Planejamento Urbano 3,76% 5,45%
Politica Publica: Esporte / Cultura / Lazer 4,22% 0,74%
Politica Publica: Transporte 2,50% 2,25%
Politica Publica: Emprego 6,00%

Politica Publica: Or¢amento 0,42% 1,44%
Politica Publica: Crianca 2,17% 1,00%
Politica Publica: Mulher 0,20% 0,27%
Politica Publica: Funcionalismo 0,79%
Politica Publica: Cardapio (Variedade de Pol. Publicas) 4,84% 5,30%
Imagem da Cidade 4,35% 8,21%
Imagem do Candidato 33,63% 28,60%
Imagem do Partido 0,33% 1,12%
Imagem do Adversario 1,95% 8,43%
Imagem do Eleitor 3,35% 3,76%
Meta Campanha: Pesquisa Eleitoral 3,77% 1,74%
Meta Campanha: Cenas de Campanha Externa 2,74% 5,43%
Meta Campanha: Apelos ao Engajamento do Eleitor 2,20% 2,05%
Meta Campanha: Pedagogia do Voto 0,73%

Meta Campanha: Exposi¢do de Comicios 0,66% 0,35%
Meta Campanha: Agenda 0,69%

Meta Campanha: Debate 0,48%
Meta Campanha: Irregularidade na Campanha 5,20%
TOTAL 100% 100%

Fonte: Nucleo de Estudos sobre Comunicagéo Politica da UFPR
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Uma andlise das propostas apresentadas pelo candidato mostra que suas promessas de
campanha para a area da satde estavam em consonancia com o enquadramento utilizado pelo
jornal no ano anterior, como mostra a passagem a seguir, onde Beto Richa (PSDB) e seu vice,
Luciano Ducci (PSB), se revezam na apresentagdo de suas propostas para melhorar o

atendimento das especialidades nos postos de satde.

Para diminuir a fila e melhorar o atendimento [nos postos de satude], propomos trés solucdes:
reforgar o corpo médico, contratando cento e vinte novos médicos; ampliar a rede, construindo
vinte e cinco novas unidades de saude, sendo trés postos vinte e quatro horas; melhorar o
atendimento da saude da familia, dobrando o atendimento de quatrocentas mil para oitocentas
mil pessoas; construir quatro centros de especialidades e fazer mutirdes permanentes para
reduzir as filas em consultas como otorrino, oftalmo, neurologia e cardiologia. (HGPE, 25 de
agosto de 2004)

Uma das propostas para a saude publica que ajudou a dar destaque ao tema na
propaganda eleitoral de Richa foi a ampliagdo do programa “Mae Curitibana”, criado por
Luciano Ducci, enquanto secretdrio da saude. Durante toda a programagdo, pequenas

chamadas, como a citada abaixo, apresentavam o sucesso do programa nos ultimos anos.

O programa criado pelo vice do Beto, Doutor Luciano, ja atendeu setenta e cinco mil gestantes.
Com o Mae Curitibana a futura mée fica sabendo onde vai ter o seu filho e recebe toda a
assisténcia durante a gravidez e depois do nascimento do bebé. E o Beto vai ampliar o
atendimento com a Unidade de Saude Materna e Infantil Mae Curitibana: uma unidade
ambulatorial equipada especialmente para gestantes, maes e recém nascidos que enfrentem
problemas. (HGPE, 28 de agosto de 2004)

Outro tema que, durante o primeiro turno, ganhou destaque entre as propostas do
candidato do PSDB foi a geragao de emprego. Um tema que em nenhum momento fora
explorado pela Gazeta do Povo, o que mostra uma campanha voltada para apenas um dos
elementos da imagem da cidade construida naquele periddico. Quanto ao tratamento dado a
questdo do emprego, em seus programas o candidato apresentava propostas vagas,
enfatizando a importancia da capacitagdo dos desempregados para atender a demanda de um
mercado globalizado, mas sem entrar nos detalhes de como este preparo seria feito, o que fica
claro no trecho citado a seguir, onde Richa propde que a prefeitura se responsabilize pela
capacitacdo dos desempregados com mais 40 anos e, em seguida, termina seu discurso sem
apresentar nenhum projeto, afirmando que a maior tecnologia esta na capacidade e no talento

do curitibano.

A situacdo dos homens com mais de quarenta anos que ndo conseguem emprego ¢ uma coisa
que choca, porque é nessa fase da vida que se atinge a plenitude da forma fisica, intelectual,
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aliada a experiéncia acumulada ao longo desses anos. Nos sabemos que ha a exigéncia por
mais preparo, cada vez mais conhecimento, mais informagao. Isso ¢ uma exigéncia do mundo
globalizado que nds vivemos hoje. A prefeitura vai se ocupar da capacitagdo dessas pessoas pra
que estejam realmente aptas a inclusdo no mercado de trabalho, porque hoje muitas industrias e
fabricas com tecnologia de ponta, cada vez empregam menos mao de obra e quando se tem
uma oferta minima de mao de obra, a exigéncia ¢ cada vez maior por esse preparo e por essa
qualificacdo. Entdo, a prefeitura quer contribuir para que as pessoas tenham a informagao e o
conhecimento necessarios para se integrarem a essa nova realidade que nos ¢ imposta. Se fala
tanto em tecnologia, em ciéncia e informacdo, mas a maior tecnologia esta aqui, dentro do
curitibano, ¢ a sua capacidade ¢ o seu talento. (HGPE, 25 de agosto de 2004)

No segundo turno, o programa de Beto Richa, além da saude, passa a enfatizar a
educacao e o desenvolvimento urbano da Cidade Industrial de Curitiba. Este ultimo era
tratado através das promessas de asfaltamento e constru¢do de uma rua da cidadania na
regido. Destes dois temas, que passaram a ganhar espaco na programacao, o que chama mais
aten¢do ¢ o da educagdo, onde as promessas de constru¢do de novas creches e escolas eram
complementadas com a forma como o or¢amento municipal previsto para o ano seguinte seria
utilizado. O candidato aproveitava, entdo, para afirmar que suas propostas eram vidveis e
concretas, o que poderia amenizar o fato de suas promessas para a geracdo de emprego no
primeiro turno terem sido um tanto quanto vagas. O trecho abaixo mostra esta maneira como

o tema foi tratado.

Os educadores e os professores vdo ser muito importantes pra fazer a educagdo infantil
avangar. Vamos contratar mais gente pra ajudar acabar com as filas nas creches. Beto Richa vai
reformar quarenta e uma creches, construir outras vinte e mais vinte e duas pré-escolas. Vai
custar sessenta e oito milhdes de reais. Do or¢amento municipal de trezentos de cingiienta
milhdes de reais previsto para educagéo no ano que vem, vinte milhdes por ano vdo para os
investimentos. Oitenta milhdes em quatro anos. O suficiente para pagar estas obras e ainda
sobra. O Beto s6 trabalha com propostas concretas e obras viaveis. (HGPE, 26 de agosto de
2004)

Percebe-se, através da Tabela 5, que os temas mais substantivos da campanha de Beto
Richa foram divididos de forma mais homogénea do que o candidato anterior, ndo dando tanta
énfase aos elementos do cendrio construido na midia, o que pode ser explicado pelo fato de se
tratar do entdo vice-prefeito da cidade, visto que qualquer énfase nos problemas que a cidade
vinha enfrentando poderia se voltar contra o proprio candidato ao serem associados a sua
gestao.

Assim como o programa de Vanhoni, a campanha de Beto Richa no HGPE revelou-se
pouco propositiva, visto que menos da metade do seu tempo foi utilizado com temas a
respeito de politicas publicas e mais de 30% dedicado somente a imagens do candidato. Esta

imagem era enfatizada com argumentos que ressaltavam a experiéncia administrativa
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adquirada pelo candidato enquanto secretario de obras e vice-prefeito, além de associar sua
capacidade politica com o fato deste ser filho do falecido ex-governador do estado, José

Richa.

Administrar Curitiba exige experiéncia administrativa e capacidade politica para definir
prioridades e tomar atitudes. O Beto Richa ¢ um técnico experiente. Foi secretario de obras
publicas de Curitiba e como vice-prefeito conhece a prefeitura por dentro. Sabe o que funciona
e o que deve mudar para melhorar. A capacidade politica, Beto Richa herdou do pai, que foi
um dos melhores governadores que o Parana ja teve. Beto Richa, um técnico experiente, um
politico competente. (HGPE, 25 de agosto de 2004)

A idéia de que Beto Richa havia herdado a capacidade politica de seu pai era
destacada com uma série de depoimentos de sua mae, Arlete Richa, falando das qualidades
que pai e filho tinham em comum, o que dava um tom extremamente personalista a
campanha. Nota-se também que a filiagdo do candidato era muito mais lembrada do que sua
experiéncia administrativa, construindo, assim, uma imagem vaga da pessoa do candidato,

como mostra a passagem abaixo.

O [José] Richa era uma pessoa muito simples, de habitos simples. Ele conversava com as
pessoas de um modo muito igual. Ele ndo tinha diferenga porque esse ¢ rico e esse € pobre. Ele
tratava as pessoas, todas elas, igual. E o Beto tem isso. Aprendeu com o pai. Ele vai ser um
prefeito presente, vai apresentar propostas boas para os bairros. Ele herdou isso tudo do pai. O
[José] Richa estaria muito feliz se estivesse aqui. Sei que 14 de cima ele estd iluminando o
Beto, pedindo pra ele cada vez mais ter como principio a honestidade que sempre o Richa
primou. (HGPE, 28 de outubro de 2004)

Outro personagem que contribuiu para a construcdo da boa imagem do candidato
durante a campanha foi o ex-peemedebista Mauricio Fruet, durante o segundo turno. Fruet,
que havia ganhado destaque na Gazeta do Povo durante impasses entre alas internas do
PMDB, aparecia no programa eleitoral, exaltando as qualidades da campanha de Beto Richa e
alertando sobre falsidade das acusagdes feitas pela oposi¢do sobre o candidato, como na

declaragdo citada a seguir.'®

Amigos, o Beto venceu a eleicdo no primeiro turno e desde entdo s6 vem crescendo nas
pesquisas com uma campanha muito alegre a favor de Curitiba. Por causa disso, vem sofrendo
nos ultimos dias todo tipo de mentira e falsas insinuagdes. Fique alerta, ndo acredite em falsas
confissdes, em falsas denuncias as vésperas da eleicdo. O Beto ¢ sério, tem historia e tradigdo.
E uma campanha honesta e limpa. Ele vai ser um grande prefeito para Curitiba. (HGPE, 28 de
outubro de 2004)

'® Durante o segundo turno, Beto Richa (PSDB) fora atacado no programa do PT com denuncias de que
havia assinado, enquanto vice-prefeito, a implantagcdo de mais radares em Curitiba, a0 mesmo tempo em que
tratava os radares como “arapucas para os motoristas” em suas declaragdes.
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Fica claro, pela analise acima, que o programa de Beto Richa havia enfatizado apenas
um elemento da imagem da cidade construida na Gazeta do Povo, a questao da satde publica,
tratando do assunto com o mesmo enquadramento utilizado pelo jornal. Um tema que havia
sido pouco explorado ao longo da cobertura que antecedeu a disputa, mas que voltou a ser
noticiado com o destaque dado a ele durante a propaganda eleitoral. Nota-se também que a
campanha do candidato do PSDB reservou significativamente mais espagco a sua imagem,
enfatizando uma suposta heranga politica, do que a qualquer uma de suas propostas de

governo.

TABELA 6 - TEMAS ABORDADOS NO HGPE: OSMAR BERTOLDI (PFL)

TEMA | 1° TURNO
Politica Publica: Seguranca 4,11%
Politica Publica: Saude 4,48%
Politica Publica: Educacao 6,67%
Politica Publica: Infra-estrutura e Saneamento Basico 0,26%
Politica Publica: Desenvolvimento e Planejamento Urbano 13,73%
Politica Publica: Transporte 3,14%
Politica Publica: Emprego 1,92%
Politica Publica: Cardapio (Variedade de Pol. Publicas) 2,45%
Imagem da Cidade 23,98%
Imagem do Pais 2,53%
Imagem do Candidato 18,89%
Imagem do Adversario 4,03%
Imagem do Eleitor 0,87%
Meta Campanha: Pesquisa Eleitoral 1,95%
Meta Campanha: Cenas de Campanha Externa 7,04%
Meta Campanha: Apelos ao Engajamento do Eleitor 3,95%
TOTAL 100%

Fonte: Nucleo de Estudos sobre Comunicacao Politica da UFPR

A Tabela 6 mostra que o programa do candidato do PFL, partido do entdo prefeito
Cassio Taniguchi, deu um enfoque significativo ao tema do planejamento urbano. Osmar
Bertoldi se apresentava, assim, como o candidato que daria continuidade ao projeto de
urbanismo implantado nas tltimas gestdes, o que era realgado pelo grande espaco reservado
em sua programag¢do a imagens da cidade, mostrando as obras que haviam dado o titulo de
cidade modelo a Curitiba. O grupo dos urbanistas se mostrava, entdo, dividido, visto que Beto
Richa havia recebido o apoio de Jaime Lerner (PSB), cujo partido dividia a chapa com o
PSDB, enquanto Bertoldi, apoiado por Taniguchi, carregava a bandeira do urbanismo em seu

discurso.
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O tema do planejamento urbano era enfatizado no programa do PFL através da
apresentacdo do projeto de constru¢do do Eixo Metropolitano, que urbanizaria a regido da
antiga BR-116, ligando os bairros Pinheirinho e Atuba. O projeto, que se destacava no
Cenario de Representacao da Politica construido na Gazeta do Povo como um dos elementos
que sustentavam a boa imagem do planejamento implantado ao longo dos tltimos 16 anos na
cidade, aparecia nos discursos de Bertoldi como uma proposta de continuacdo da
administracdo que havia transformado a cidade em um exemplo de qualidade de vida.
Declaragdes, como a citada a seguir, sobre os beneficios que o projeto traria a cidade, se

repetiam ao longo do primeiro turno no horario reservado ao candidato.

O Eixo Pinheirinho-Atuba ¢ a nova onda de evolugdo da cidade de Curitiba. Vinte e dois
quilometros em cinco pistas. Construgdo de treze novos terminais, parques, pragas e prédios
com até doze andares. Encima, moradias e escritorios, embaixo, comércio ¢ servigos. E mais a
pavimentagdo de 115 ruas. E gera¢do de trabalho, renda e moradia para muitas geragdes de
curitibanos. Sai a BR que divide a cidade, entra mais qualidade de vida. Ja a partir do ano que
vem, pra vocé, seus filhos e netos curitibanos. Essa ¢ a oportunidade que temos nessa eleigéo.
Com o Eixo Pinheirinho-Atuba, a nossa cidade dard mais um exemplo ao mundo de respeito ao
cidaddo e de crescimento com qualidade de vida, porque essa obra pde nos eixos o futuro de
Curitiba e de milhares de curitibanos. O Eixo Pinheirinho-Atuba é mais um dos projetos que eu
vou realizar, continuando o trabalho do Cassio para o bem de Curitiba, porque Curitiba néo
pode parar. (HGPE, 27 de agosto de 2004)

Outro tema que chamou atengdo na propaganda eleitoral do PFL foi o da educagao,
tratado através da proposta de criacdo de um novo modelo de escola municipal que integraria
disciplinas do ensino regular e questdes ecoldgicas com a criacdo de areas verdes tematicas
onde seriam ministradas aulas em contato direto com a natureza, o que remetia ao titulo de
“capital ecologica” adotado no discurso oficial de outras gestdes do grupo dos urbanistas. Ao
tratar do tema, Bertoldi aproveitava, ainda, para utilizar o elemento da cidade modelo,
apresentando a cidade como uma grande escola, enquanto exemplo de planejamento urbano

para outras cidades do mundo, como mostra a passagem abaixo.

Curitiba da aulas de planejamento urbano e de transporte coletivo. Curitiba ensina ecologia e
qualidade de vida. Curitiba ¢ uma grande escola. E a escola municipal de Curitiba, do jeito que
o Cassio deixou, ja ¢ melhor que muita escola particular que tem por ai. A Fundagdo Getilio
Vargas, por exemplo, indicou o ensino municipal de Curitiba como o melhor entre as capitais
brasileiras. E agora, vai ficar melhor ainda. O principal é que o ensino vai ganhar muito mais
espago: o parque da geografia, o bosque da matematica e a praga da literatura. E a Escola Asas,
um conceito avancado de ensino publico. Ela integra todas as disciplinas do ensino regular com
o meio ambiente. As nossas criangas ja aprendem com computadores e técnicas diferenciadas e
agora vao aprender também ao ar livre, em contato direto com a natureza. Com a Escola Asas,
Curitiba vai continuar ensinando pelo exemplo. Exemplo de consciéncia ecoldgica, de
qualidade de vida e de educag@o publica gratuita. (HGPE, 25 de agosto de 2004)
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Nota-se também que apenas 36% do total de seu tempo no HGPE foi utilizado com a
discussdo de politicas publicas, adotando uma propaganda pouco propositiva, voltada para
imagens da cidade e da figura do candidato, que, somadas as cenas de campanha externa,
representavam 50% de seu tempo do horério eleitoral. Durante a programacao, a imagem da
cidade era enfatizada com o argumento de que mesmo com todos os problemas enfrentados
pelo estado e pelo pais, a qualidade de vida em Curitiba ainda era melhor do que na maioria
das cidades brasileiras, o que remetia ao enquadramento da desqualificagdo das esferas
estadual e federal de governo utilizado pela Gazeta do Povo na cobertura dos principais
problemas que a cidade vinha enfrentando. O trecho a seguir ilustra a forma como foi tratada

a imagem da cidade no programa de Osmar Bertoldi.

Viver em Curitiba ¢ melhor do que na maioria das cidades brasileiras. Sabe por qué? Porque
mesmo com todos os problemas nacionais e estaduais, que toda cidade brasileira tem, aqui a
gente consegue planejar e realizar para as pessoas. De Curitibano para Curitibano.
Independente de onde estejam, as grandes obras de Curitiba beneficiam a cidade como um
todo. Aqui a gente insiste em fazer uma cidade que da certo. Que pode melhorar, ¢ verdade.
Que alias, ndo pode parar de melhorar. (HGPE, 01 de setembro de 2004)

Quanto a imagem do candidato, esta era construida sempre associada a imagem de
Cassio Taniguchi, que, quando ndo aparecia ressaltando as qualidades de Bertoldi, era citado
pelo candidato como aquele que lhe abriu as portas para ingressar no grupo que havia
transformado Curitiba em um modelo internacional de cidade, o que fica claro no depoimento

citado abaixo.

Merecer a confianga do Cassio e de milhares de curitibanos ¢ uma grande responsabilidade.
Hoje eu me sinto preparado para esse desafio. O desfio de continuar trabalhando no programas
que nds implantamos e que melhoram tanto a vida das pessoas. Eu sei que a cidade ainda tem
muito a superar, mas a vida da gente também ¢ assim. Viver é evoluir, melhorar, superar, com
coragem e vontade, com principios humanos. Eu tenho muito orgulho de hoje participar do
grupo que fez de Curitiba um modelo internacional de cidade: o grupo do prefeito Cassio. E
sou leal a ele. (HGPE, 30 de agosto de 2004)

A andlise do programa de Osmar Bertoldi (PFL) no horério eleitoral gratuito mostra
que sua campanha fora construida sobre um importante enquadramento utilizado na midia
durante a construcao do Cenario de Representacdo da Politica, o da cidade modelo. Além
disso, a €nfase no tema do urbanismo, associado a eficicia do planejamento implementado
nas ultimas gestdes, evidenciavam a ado¢do de um perfil tecnocratico, tipico dos ultimos

candidatos do grupo lernista. Bertoldi se apresentava, assim, como um candidato conservador



69

que daria continuidade ao projeto de administragdo iniciado hd 16 anos na cidade, sem propor

mudangas na maneira como a cidade vinha sendo gerida.

TABELA 7 - TEMAS ABORDADOS NO HGPE: MAURO MORAES (PL)

TEMA | 1° TURNO

Politica Publica: Seguranca 2,30%
Politica Publica: Saude 3,62%
Politica Publica: Tributaria 14,31%
Politica Publica: Transporte 23,14%
Politica Publica: Funcionalismo 0,70%
Politica Publica: Emprego 5,70%
Politica Publica: Cardapio (Variedade de Pol. Publicas) 0,55%
Imagem da Cidade 5,26%
Imagem do Candidato 33,72%
Imagem do Adversario 1,43%
Imagem do Eleitor 1,70%
Meta Campanha: Cenas de Campanha Externa 1,70%
Meta Campanha: Apelos ao Engajamento do Eleitor 1,81%
Meta Campanha: Pedagogia do Voto 4,06%
TOTAL 100%

Fonte: Nucleo de Estudos sobre Comunicagéo Politica da UFPR

Quanto ao programa do candidato do PL, Mauro Moraes, a Tabela 7 mostra que este
reservou um espaco significativo do seu tempo no horério eleitoral para tratar do transporte
coletivo. Um tema que havia se destacado na cobertura da Gazeta do Povo ao longo de 2003 e
2004 em reportagens que relatavam os sucessivos aumentos nos pre¢os das tarifas. Em sua
programacao, Mauro Moraes enfatizava diariamente, em declaragcdes como a citada a seguir,
suas promessas de baixar o preco do vale-transporte e criar o passe-livre para estudantes,

porém, em nenhum momento o candidato explicou como faria isso.

Todo mundo diz que ndo da para baixar a passagem do transporte em nossa capital. Eu digo
que da. E muito mais. Além de baixar a passagem do transporte coletivo, eu vou dar o passe
escolar gratuito a toda classe estudante da nossa capital: de primeiro, segundo e terceiro grau.
Quanto aos outros ndo posso dizer nada, mas posso garantir que esta proposta ndo tem nada a
ver com magica, mas com ética ¢ honestidade, vontade de fazer ¢ muita disposi¢ao para mudar.
Passe escolar e passagem mais barata: eu sei como fazer, e vou fazer. (HGPE, 30 de agosto de
2004)

Nota-se também que o segundo tema mais enfatizado pelo candidato do PL,
correspondendo a 14% do seu tempo de propaganda, foi a politica de arrecadagdo do
municipio, o que aponta para um diferencial em sua campanha, visto que nenhum dos outros

candidatos havia dado tanta atencdo a questdo tributaria. Além disso, tratava-se de um tema
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sem nenhuma repercussdo na midia, o que mostra que o programa do PL optou por explorar
um assunto pouco aberto ao publico. A politica tributdria era tratada no programa de Mauro
Moraes através de criticas ao mau uso do dinheiro arrecadado com o IPTU e denuncias a
respeito de aumentos abusivos do imposto, enquanto que sua proposta se limitava a isencao
do tributo para aposentados e pensionistas de baixa renda. A forma pouco propositiva com
que o assunto foi tratado durante a propaganda eleitoral de Moraes fica clara na declaragdo a
seguir.
O IPTU deveria se transformar em iluminagdo de qualidade, em mais creches pra as nossas
criangas, em treinamento para nossos professores, em anti-pé para nossas ruas, em postos de
saide bem estruturados e mais seguranga. Mas uma coisa ¢ concordar com a existéncia do
imposto, outra ¢ ficar calado quando ele ¢ distorcido e aumentado em mais de quinhentos por
cento pela ganancia da prefeitura. O que noés precisamos sdo beneficios para a populacdo. Vou
isentar de pagamento do IPTU de todos os aposentados e pensionistas. Para isso, basta que

estas pessoas tenham um s6 imovel, more nele e ganhe no maximo trés salarios minimos.
(HGPE, 09 de setembro de 2004)

Da mesma forma que os candidatos anteriores, o programa do PL dedicou boa parte do
seu tempo no HGPE com a divulgagdo da imagem do candidato. Durante sua programagao,
Mauro Moraes era apresentado como uma pessoa simples e um politico honesto, o que fariam
dele o candidato ideal para administrar a cidade. Em diversos momentos o candidato aparecia
discursando sobre sua origem humilde e sua posi¢dao ao lado dos oprimidos, o que dava um

tom populista a sua imagem, como fica evidente na passagem abaixo.

A populacdo que me apodia sabe que eu ndo tenho dinheiro para enfrentar os poderosos, mas
também sabe que o dinheiro deles ndo me compra e também nao compra a consciéncia do povo
curitibano. Nao posso servir a dois senhores. Eu precisei escolher: ficar entre o povo oprimido
ou ao lado de seus opressores. Pela minha origem humilde, escolhi estar do lado do povo e
jamais vou me esquecer deles, principalmente quando estiver no comando da cidade. Ha vinte
e dois anos eu participo de elei¢des. Fui eleito cinco vezes vereador e uma deputado. Cada vez
que concorri, dobrei o numero de votos. Isso, ndo ¢ qualquer um que faz, ¢ o povo que
determina, porque em nenhum momento da minha vida eu trocaria beneficios pessoais, pelo
sacrificio da populagdo. Dignidade ndo se compra. (HGPE, 10 de setembro de 2004)

A andlise do programa de Mauro Moraes mostra que este optou por uma campanha
voltada para apenas um dos elementos do CR-P construido na Gazeta do Povo: a questao do
transporte coletivo. A énfase dada ao tema durante toda a sua programacao, focando o preco
abusivo da tarifa, remete ao enquadramento utilizado pelo jornal em sua cobertura. Evidencia-
se também a forma pouco propositiva com que os temas enfatizados foram tratados, visto que
o candidato dava mais atencdo aos problemas do que a forma como estes seriam resolvidos

em sua gestdo. Nota-se, assim, uma campanha personalista, baseada na constru¢ao de uma
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imagem populista do candidato e pouco preocupada com a apresentagdo de propostas

concretas e viaveis.

TABELA 8 - TEMAS ABORDADOS NO HGPE: RUBENS BUENO (PPS)

TEMA | 1° TURNO

Politica Publica: Economia 1,23%
Politica Publica: Orgamento 1,09%
Politica Publica: Funcionalismo 1,66%
Politica Publica: Cardapio (Variedade de Pol. Publicas) 2,10%
Imagem do Candidato 46,60%
Imagem do Partido 0,44%
Imagem do Adversario 1,59%
Meta Campanha: Pesquisa Eleitoral 1,88%
Meta Campanha: Cenas de Campanha Externa 2,68%
Meta Campanha: Apelos ao Engajamento do Eleitor 38,78%
Meta Campanha: Debate 1,95%
TOTAL 100%

Fonte: Nucleo de Estudos sobre Comunicagao Politica da UFPR

A Tabela 8 mostra que o candidato Rubens Bueno, do PPS, teve sua propaganda
basicamente voltada para sua imagem e seus apelos ao engajamento do eleitor, que juntos
corresponderam a 85% do total de seu tempo no HGPE, ndo havendo nenhuma abordagem
significativa de temas propositivos. Em sua programacao, o candidato se apresentava como
um politico preocupado com a ética e que daria continuidade aos projetos dos ultimos
gestores, prometendo melhorar o que fosse necessario. Em suas aparigdes didrias, Rubens
Bueno pedia o voto dos eleitores para que chegasse ao segundo turno, onde apresentaria suas
propostas de campanha, alegando que seu tempo no HGPE nao permitia que seus projetos de

governo fossem explorados, como fez na declaragdo abaixo.

Hoje eu quero conversar com vocé sobre o que eu entendo sobre o que deve ser a postura de
um governante. Para mim, a ética é a espinha dorsal da boa politica. Ser ético, por exemplo, €
reconhecer as boas idéias e seus autores. Nao vou renomear nenhum projeto de meus
antecessores. Sejam eles do Céssio, do Greca ou do Jaime. Nao importa. Ao contario. Vamos
melhorar, ampliar e corrigir o que for necessario. Na politica do voto limpo o governante
enxerga a proxima geragdo e ndo apenas a proxima eleicdo. Abre espago para os jovens
talentos ¢ vdo busca-los nas escolas, nas universidades, no mundo dos empreendedores e nas
organizagdes da comunidade. Privilegia o mérito, a criatividade e a eficiéncia, no lugar do
conchavo e do loteamento de cargos. Venha comigo fazer essa politica. Me dé seu voto de
confianga para eu ir ao segundo turno. Ai entdo terei o mesmo tempo de radio e televisdo do
outro candidato para debater com profundidade as melhores propostas para Curitiba. (HGPE,
25 de agosto de 2003)
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O uso constante deste argumento em sua programagao tornava a propaganda eleitoral
de Rubens Bueno extremamente repetitiva. A campanha era inda marcada pelo personalismo,
através da repeticdo de pequenas declaracdes feitas pela atriz Elizabeth Savalla sobre o
sentimento de credibilidade e confianga que o candidato lhe passava, o que, segundo a atriz,
era baseado em um sexto sentido feminino. Fica evidente, assim, que o programa do PPS
apresentou uma campanha superficial, baseada em argumentos vagos, sem se preocupar com
assuntos substantivos que envolviam a disputa pela prefeitura.

A anélise apresentada neste capitulo indica que o CR-P construido na Gazeta do Povo
se repercutiu de forma heterogénea no HGPE, visto que os candidatos haviam enfatizado
diferentes elementos daquele cenario. Temas como seguranga, saide, planejamento urbano e
transporte coletivo eram tratados através dos mesmos enquadramentos utilizados pelo jornal.
Houve também a tentativa de inverter alguns enquadramentos que favoreciam o grupo
politico da situagdo. E o caso do programa de Angelo Vanhoni (PT), onde o impasse politico
entre a prefeitura e o governo do estado e a atribui¢do do titulo de cidade modelo a Curitiba,
eram utilizados pelo candidato da oposicao na tentativa de favorecer sua campanha ao alegar
que a cidade carecia de uma integragdo com a administracao estadual e que deveria continuar
a dar exemplos, mas como “cidade da paz”. Nota-se, ainda, que a énfase dada a questdo da
satde durante a propaganda eleitoral, principalmente no programa de Beto Richa (PSDB),
conseguiu pautar o tema na Gazeta do Povo, que ndo o abordava desde julho de 2003. Ao
adotar a saude como um dos motes de sua campanha, o candidato do PSDB, mesmo tendo se
ajustado ao elemento menos explorado na constru¢ao da imagem da cidade, havia contribuido
para que o tema voltasse a se destacar na imprensa, fazendo com que a necessidade de
melhorias no atendimento dos postos de saude, apontadas em seu programa, fosse reforcada
pela Gazeta do Povo durante o periodo eleitoral.

Outra evidéncia ¢ o carater personalista dos programas apresentados no HGPE, dado
que os candidatos haviam utilizado menos da metade de seus tempos de propaganda no
tratamento de suas propostas, que eram apresentadas em programagdes repetitivos e, muitas
vezes, de forma superficial, optando pela énfase na imagem do candidato, quase sempre
baseada em argumentos vagos sobre suas qualidades pessoais, como a heranga politica de
Beto Richa, a posi¢do de Mauro Moraes ao lado dos oprimidos e a confiabilidade de Rubens
Bueno, que ndo havia enfatizado proposta alguma durante seu programa, limitando-se a
promover sua imagem e pedir votos. Um personalismo que fora reproduzido na imprensa em

uma cobertura apatica e descritiva do dia-a-dia das campanhas, voltada mais para a agenda
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dos candidatos do que para suas propostas de governo, € que aproxima o cendrio eleitoral de
uma das caracteristicas do tipo ideal de democracia de publico, desenvolvido por Manin
(1995), no qual as campanhas seriam construidas sobre qualidades pessoais dos candidatos e
promessas vagas. A analise da relagdo de influéncias entre a midia e o contetido discursivo
dos programas apresentados no horario eleitoral mostra que o CR-P construido na Gazeta do
Povo havia se repercutido nos programas dos candidatos, a0 mesmo tempo em que o cenario
personalista construido por suas campanhas pouco propositivas era reproduzido pelo jornal

em uma cobertura descritiva da disputa.
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4, CONCLUSAO

A andlise da cobertura dos temas que se referiam a cidade de Curitiba durante um ano
e dez meses que antecederam as eleigdes municipais de 2004 no jornal Gazeta do Povo
permitiu identificar uma série de temas e enquadramentos que, ao longo deste periodo,
construiram uma imagem midiatica da cidade, entendida aqui com um importante elemento
do Cenario de Representacdo da Politica daquele momento. O aumento da criminalidade
associado a escassez de policiais nas ruas e ao descaso das autoridades estaduais diante de um
impasse politico com a prefeitura, a demora no atendimento das especialidades nos postos de
saude atribuido a escassez de médicos, a crise no sistema de transporte coletivo causada pelos
aumentos consecutivos no valor das tarifas e o sucesso do planejamento urbano implantado
nas ultimas gestdoes, sdo alguns dos principais assuntos enfatizados no jornal, que havia
adotado em sua cobertura um viés conservador, de preocupacdo com a ordem e de ataque aos
governos estadual e federal, privilegiando as declaracdes de representantes da administracao
municipal. Um comportamento que desfavorecia um debate para além daqueles argumentos e
que contribuia para a constru¢do da imagem de uma cidade que passava por diversos
problemas comuns a grandes metrépoles, mas que ainda conservava a qualidade de vida
proporcionada pela eficdcia do planejamento urbano e de uma série de programas sociais que
transformavam Curitiba em modelo para outras capitais, o que favorecia o grupo politico que
administrava a cidade ha 16 anos. Evidencia-se, assim, um Cenario de Representagao
marcado pela boa imagem do grupo dos urbanistas, que haviam se divido em duas
candidaturas na elei¢do para prefeito de 2004.

Ja na cobertura dos candidatos, durante o periodo pré-eleitoral, a Gazeta do Povo
adotou uma postura apatica e pouco polemizante, muito aquém daquela que vinha sendo
adotada no espago reservado a cidade. Ao privilegiar o relato descritivo dos acontecimentos
diarios das campanhas, como as visitas dos candidatos a bairros, a organizagdo de comicios e
a presenga de politicos vindos de outras regides para apoiar as candidaturas, dando pouca
énfase a temas substantivos da disputa, o que fica evidente pelo grande numero de reportagens
com enquadramento episddico, o jornal optava por reproduzir um cenario eleitoral marcado
por campanhas pouco propositivas, deixando de estimular o debate sobre uma série de
questdes que eram tratadas de forma critica em outros espagos do jornal e que envolviam os
interesses daquele pleito. Nota-se, entdo, por trds desta aparente contradi¢do no

comportamento da Gazeta do Povo, a permanéncia da via conservadora com que os temas
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referentes a cidade vinham sendo tratados, visto que ao evitar um debate aprofundado das
propostas para os problemas enfrentados pela cidade, o jornal fazia com que a imagem de
Curitiba permanecesse intocada, o que evitava uma alteragao do Cenario de Representacao da
Politica construido na midia e favorecia ainda mais o grupo politico da situagao.

Quanto a influéncia deste cenario nas campanhas eleitorais, o resultado da anélise dos
discursos apresentados no HGPE de 2004 mostra que os candidatos enfatizaram diferentes
elementos da imagem da cidade construida na Gazeta do Povo. Os enquadramentos que
construiram esta imagem se destacavam entre os principais argumentos dos candidatos
durante a propaganda eleitoral, visto que cada um deles havia adotado um dos temas
enfatizados na midia como carro chefe de sua campanha, com exce¢do do candidato do PPS,
Rubens Bueno, que se limitou a utilizar seu tempo de propaganda para divulgar sua imagem e
pedir o apoio dos eleitores. Assim, a questao da segurancga era enfatizada no programa de
Angelo Vanhoni (PT) em propostas que se referiam ao aumento dos indices de criminalidade
e aos impasses entre a prefeitura e o governo do estado, numa tentativa de utilizar, a seu
favor, elementos de um CR-P que desqualificava a administracdo de seus principais aliados, o
governador do estado e o presidente da republica. O tema da satde, adotado como mote de
campanha pelo PSDB, era abordado em propostas que tratavam dos mesmos problemas
enfatizados no jornal em 2003 e apds o inicio das campanhas no horario eleitoral. O
planejamento urbano, associado na midia ao grupo dos urbanistas, era enfatizado no programa
de Osmar Bertoldi (PFL) em propostas que dariam continuidade aos projetos que haviam
transformado Curitiba na cidade modelo, apresentando-se com o mesmo perfil tecnocratico
dos ultimos gestores ao tratar da construgdo do Eixo Metropolitano como sua principal
promessa de campanha. J& o tema do transporte coletivo era diariamente abordado no
programa de Mauro Moraes (PL) em sua principal promessa de campanha, a redugdo da
tarifa, o que remetia a énfase dada pela Gazeta do Povo aos tltimos aumentos. Percebe-se,
assim, a influéncia daquele cenario na constru¢do das campanhas eleitorais.

Evidenciou-se também o carater personalista dos programas, visto que os temas
propositivos correspondiam a menos da metade do tempo destinado a cada candidato no
HGPE. Temas algumas vezes abordados com propostas pouco detalhadas ou nada inovadoras
que davam um tom superficial as promessas de campanha. No geral, as propagandas eleitorais
reservavam um espago muito mais significativo a imagem dos candidatos, baseando-se em
argumentos vagos sobre suas qualidades pessoais, como no caso de Beto Richa (PSDB), cuja

imagem era associada a figura do pai, de quem havia herdado a capacidade politica, ou do
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programa de Rubens Bueno (PPS), que ndo havia feito muito mais do que apresenta-lo como
uma pessoa de confianga. Construia-se, assim, um cenario eleitoral marcado por campanhas
pouco interessadas em debater propostas para os problemas enfrentados pela cidade.

A partir das analises apresentas neste trabalho, conclui-se que os elementos da imagem
da cidade construida no jornal Gazeta do Povo ao longo de 2003 e 2004, haviam se
repercutido nos discursos apresentados no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, ao
mesmo tempo em que suas campanhas pouco propositivas eram reproduzidas no jornal em
uma cobertura apatica e descritiva do processo eleitoral, o que contribuia para que esta relacao
fosse consolidada através de um Cendrio de Representagdo da Politica marcado por um
carater conservador e favoravel ao grupo politico da situagdo. Pode-se dizer, ainda, que o
vencedor daquela disputa, Beto Richa (PSDB), era o candidato que melhor se adaptava aos
cenarios politicos da época, visto que havia ajustado sua campanha a uma das questdes
enfatizadas pela midia, contribuindo para que o tema, tomado como carro chefe de suas
propostas, fosse realcado na imprensa durante o periodo eleitoral, além de receber o apoio do
lider dos urbanistas, enquanto se apresentava com um perfil diferente daquele adotado pelos
ultimos gestores, o que remetia a um espirito de mudanga no qual estava envolvido o cenario
politico nacional diante da recente vitéria do Partido dos Trabalhadores nas elei¢des

presidenciais de 2002.
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A CIDADE DE CURITIBA NO JORNAL GAZETA DO POVO DE JANEIRO DE 2003
A OUTUBRO DE 2004

02/01/2003 — Quinta-feira

Pg.8 — FABIO CAMPANA — Aprovado: Céssio Taniguchi, prefeito de Curitiba, tem terceira
maior taxa de aprovagao entre os prefeitos das capitais. A pesquisa Datafolha mostra que 43%
dos moradores consideram 6tima a administragao.

03/01/2003 — Sexta-feira

Pg. 5 — PEDREIRO E MORTO AO TENTAR FUGIR DE ASSALTANTES QUE
TENTAVAM ROUBAR SUAS ECONOMIAS NA PORTA DE SUA CASA NO BAIRRO
BOA VISTA.

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As boas: Terrenos ociosos que poderiam se tornar depésitos de
lixo e pontos de inseguranga nos bairros de Curitiba serao transformados em jardins, parques
e bosques.

04/01/2003 — Sabado

Pg. 3 — CURITIBA CADA VEZ MAIS TURISTICA — CAPITAL SE TORNOU A CIDADE
MAIS VISITADA DO PARANA, SUPERANDO FOZ DO IGUACU — BOA FORMA DA
CIDADE ATRAI VISITANTES - “Eles querem conhecer os parques e as inovagdes
urbanisticas”.

Pg. 5 — ASSALTANTES PAULISTAS SAO PRESOS POR ROUBAR ROLEX EM
CURITIBA — ALEXANDRE E ALEX FELIX CHEGARAM ONTEM E IRIAM VOLTAR
“APOS ALGUNS ASSALTOS”.

06/01/2003 — Segunda-feira

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — O canal Antena 3, da Espanha, anunciou a transmissdo de
anuncios de Curitiba como Capital Americana da Cultura. As inser¢des serdo vistas por cerca
de 15 milhdes de pessoas.

Pg. 10 — O COMBATE A CRIMINALIDADE - NECESSIDADE DE SOLUCOES
RAPIDAS NA JUSTICA PARA INTIMIDAR A CRIMINALIDADE.

08/01/2003 — Quarta-feira

Pg. 3 — AVANCO DO SINAL E DA PREFERENCIAL PROVOCA 39% DOS ACIDENTES
GRAVES — INSTALACOES DE RADARES DE SEMAFOROS E APONTADA COMO
UMA DAS SOLUCOES — A PREFEITURA DEVE INSTALAR 20 RATOEIRAS
(RADARES) NOS CRUZAMENTOS MAIS PERIGOSOS.
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Pg. 6 — FABIO CAMPANHA — As Boas: Os cursos de Liceu de Oficio da Prefeitura de
Curitiba formaram 35.702 alunos em 2002. O crescimento de 2001 para 2002 foi de 32%.
11/01/2003 — Sébado

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As boas: Criangas de 0 a 6 anos participam de colonias de
férias em 72 creches de Curitiba. Os pais que ndo tiram férias em janeiro podem deixar os
filhos para atividades voltadas a recreagao.

Pg. 6 — FRUET PROMOVE FORUM SOBRE CURITIBA — CRITICO A ABORDAGEM
TECNICA QUE OS GOVERNANTES TEM ADMINISTRADO AS GRANDES CAPITAIS
DO PAIS, FRUET DIZ QUE E HORA DE TAMBEM INCLUIR A VISAO POLITICA NO
COMANDO DAS CIDADES.

12/01/2003 — Domingo

Pg. 9 — RENDA POE CURITIBA NO TOPO DA LISTA — CAPITAL REDUZIU
MORTALIDADE INFANTIL E AUMENTOU TAXAS DE ALFABETIZACAO

Pg. 11 — FRUET, PRESIDENTE DO PMDB PODE SER O CANDIDATO A PREFEITURA
DE CURITIBA.

13/01/2003 — Segunda-feira

Pg. 5 — CINCO MORTES NO FIM DE SEMANA - CINCO PESSOAS FORAM
ASSASSINADAS EM CURITIBA E REGIAO METROPOLITANA NO ULTIMO FIM DE
SEMANA.

14/01/2003 — Terca-feira

Pg. | — ALTERNATIVA DE FERIAS: FAMILIAS TROCAM O LITORAL AGITANDO
POR DESCOBRIR CURITIBA COMO UMA REFERENCIA CULTURAL, DE
TRANQUILIDADE E PASSEIOS LEVES EM PARQUES E PRACAS.

15/01/2003 — Quarta-feira

Pg. 6 — DIESEL E SALARIOS PODEM ELEVAR TARIFAS EM FEVEREIRO —
MOTORISTAS E COBRADORES PEDEM AUMENTO DE 14% A 15% — PASSAGEM
EM CURITIBA CHEGARIA A R$ 1,70.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As Boas: Atletas foram beneficiados em 2002 com decreto de
incentivo ao esporte em Curitiba. Entidades sem fins lucrativos reduzem 100% no IPTU em
imoveis destinados ao esporte e ao social.

18/01/2003 — Sabado

Pg. 1 - CLIENTES DE BANCOS SAO ALVOS DE QUADRILHAS EM CURITIBA.
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19/01/2003 — Domingo

Pg. 10 — ENTERRADO PM MORTO EM ASSALTO - O SOLDADO FOI FERIDO AO
TENTAR IMPEDIR UM ASSALTO NUMA LANCHONETE DO BAIRRO
PINHEIRINHO.

21/01/2003 — Terga-feira

Pg. 10 — COLONIA DE FERIAS ATENDE CRIANCAS CARENTES - CERCA DE 250
CRIANCAS DO BAIRRO TATUQUARA, EM CURITIBA, GANHARAM UMA OPCAO
DE LAZER DURANTE AS FERIAS ESCOLARES - A IDEIA E OFERECER
ATIVIDADES RECREATIVAS PARA AFASTAR AS CRIANCAS DAS RUAS.

22/01/2003 — Quarta-feira

Pg. 4 — TRANSPORTE COLETIVO DE CURITIBA DESPERTA INTERESSE DA
COREIA — PREFEITO DA CAPITAL COREANA VISITA O PARANA

Pg. 5 — LADROES MATAM DONA DE CASA E ROUBAM R$ 42,00 - MESMO
BALEADA, MULHER FOI OBRIGADA A ABRIR A PORTA DA RESIDENCIA NA
VILA HAUER.

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As boas: A prefeitura de Curitiba abriu matriculas para cursos
de informatica basica nos 30 Liceus de Oficios. Sdo 750 vagas que preparam desempregados
e candidatos ao primeiro emprego.

23/01/2003 — Quinta-feira

Pg. 8 - FABIO CAMPANA — As Boas: A Secretaria de Obras de Curitiba selecionou 95 Km
de ruas para pavimentar. Os trabalhos vao custar R$ 8 milhdes.

Pg. 12 — MORADORES DO BACACHERI DENUNCIAM RISCO DE ASSALTOS -
COMUNIDADE PEDE MAIS POLICIAMENTO PARA REGIAO — FAIXAS PEDINDO
PAZ FORAM COLOCADAS NAS RUAS DO BAIRRO.

Pg. 12 — PROJETO DE NOVO EIXO AGRADA BID - PREFEITURA PRETENDE
INSTALAR LINHAS DE ONIBUS BIARTICULADOS NO TRECHO ENTRE A CIC E O
ATUBA.

24/01/2003 — Sexta-feira

Pg. 1- QNIBUS VAI PARA RS 1,70 EM CURITIBA NO MES DE FEVEREIRO — DIESEL
E DISSIDIO INFLUENCIAM NO PRECO.

25/01/2003 — Sabado
Pg. 3 — PROGRAMA AJUDA AS FAMILIAS AO DAR COMIDA AOS IDOSOS - “SEM A

CESTA PASSARIAMOS FOME”, DIZ A APOSENTADA BENEFICIADA PELO
PROGRAMA VALE-VOVO.
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Pg. 4 — OBINUS: GOVERNO QUER AVALIAR PLANILHAS DE CUSTOS -
SECRETARIO DIZ QUE NAO VAI AUTORIZAR REPASSE AUTOMATICO A TARIFA.

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As Boas: O prefeito de Seul (Coréia) solicitou ao prefeito de
Curitiba, Cassio Taniguchi, cooperacdo técnica para a implantagdo de sistema de transporte
coletivo.

27/01/2003 — Segunda-feira

Pg. 4 — PROJETOS USAM JOGOS E BRINCADEIRAS PARA TIRAR JOVENS DAS
RUAS — ESCOLAS E AREAS PUBLICAS DE CURITIBA SAO USADAS.

Pg. 8 - FABIO CAMPANA — As Boas: Curitiba terd ampla programagao cultural este ano em
que se torna Capital da Cultura das Américas. A Fundacdo Cultural esta revendo toda a
agenda e promete eventos em todas as areas.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As Mas: A tarifa de onibus ficara mais cara em fevereiro. A
URBS alega que os dois ultimos aumentos de diesel nao foram repassados e que fevereiro ¢
més de recomposi¢do salarial.

28/01/2003 — Terca-feira

Pg. 4 — DELEGADOS OUVEM REIVINDICACOES DE MORADORES — ENCONTRO
APROXIMOU POLICIA E COMUNIDADE — REPRESENTANTES PEDIRAM O FIM DA
SUPERLOTACAO NOS DISTRITOS DE CURITIBA E MAIS POLICIAIS NAS RUAS.

29/01/2003 — Quarta-feira

Pg. 4 — BID DEVE EMPRESTAR US$ 80 BI A PREFEITURA — COMISSAO FEDERAL
AUTORIZA CREDITO PARA BIARTICULADOS - DINHEIRO IRA PARA
IMPLANTACAO DE LINHAS DE ONIBUS NO TRECHO URBANO DA ANTIGA BR-
116.

30/01/2003 — Quinta-feira

Pg. 8 — FABIO CAMPANHA — As Boas: As Ruas da Cidadania fizeram 6 milhdes
atendimentos em 2002. O servi¢o mais procurado foi o Armazém da Familia onde o pessoal
com renda de até 3 salarios minimos gasto 30 % menos.

01/02/2003 — Sabado

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As boas: A secretaria de Obras de Curitiba esta concluindo a
reforma de 22 Far6is do Saber para receber os alunos da rede municipal de ensino que
reiniciam as aulas na préxima semana.
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03/02/2003 — Segunda-feira

Pg. 5 — HOSPITAL ESPERA CREDENCIAMENTO HA UM ANO — PREFEITURA DE
CURITIBA DIZ QUE PROCESSO ESTA PARADO PORQUE DEPENDE DE
LICITACOES, QUE NAO TEM DATA PARA OCORRER — FUNDACAO DIZ QUE SAO
VICENTE PODE ABRIR PELO MENOS 66 NOVOS LEITOS PARA SEGURADOR DA
PREVIDENCIA.

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As boas: Alfabetizagio Ecologica, Farol do Saber e Pia
Ambiental estdo no documentario Cidadania ¢ Educacdo da emissora sul-corcana MBC.
Jornalista de Seul vieram conhecer propostas.

04/02/2003 — Terga-feira

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As boas: Curitiba recebeu 1,51 milhdo de turistas em 2002. O
fluxo foi 7% maior do que o de 2001. O incremento produz reflexo na economia com novos
investimentos na rede hoteleira.

05/02/2003 — Quarta-feira

Pg. 3 — QUATRO ESCOLAS, QUATRO UNIDADES DE ATENDIMENTO DE SAUDE,
QUATRO CRECHES E DOIS MODULOS DO CORPO DE BOMBEIROS — E O QUE A
PREFEITURA DE CURITIBA COMECA A CONSTRUIR NOS PROXIMOS DIAS —
AMPLO PROGRAMA DE OBRAS E ORCADO EM R$ 28 MILHOES.

06/02/2003 — Quinta-feira

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As boas: A Prefeitura de Curitiba investira R$ 28 milhdes na
construcdo e reforma de edificios publicos. S@o creches, escolas, unidades de saude, quadras
esportivas ¢ modulos do Corpo de Bombeiros.

08/02/2003 — Sabado

Pg. 1 — O BISPO MAURO MORELLI, UM DOS COORDENADORES DO FOME ZERO,
ESTEVE ONTEM EM CURITIBA PARA LANCAR O PROGRAMA NO ESTADO:
Manteve contato com autoridades e visitou uma Padaria Comunitaria no bairro Sitio Cercado,
escolhido como bom exemplo de projeto voltado para criagdo de emprego e renda.

Pg. 10 — ASSENTADO RECLAMAM DO TAMANHO DAS NOVAS CASAS -
RESIDENCIAS TEM UM QUARTO E MEDEM ENTRE 26 E 30 METROS QUADRADOS
— MORADORES VIVIAM EM UMA AREA DE INVASAO NA VILA AUTODROMO.

09/02/2003 — Domingo

Pg. 6 — DESIGUALDADE DE RENDA E MAIOR EM CURITIBA — ESTUDOS DO
IPARDES SOBRE O PARANA APONTA PARTICULARIDADES DO ENTORNO
CURITIBANO - MELHORES OPORTUNIDADES E MIGRANTES CARENTES
CONVIVEM NA CAPITAL.
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Pg. 12 — FABIO CAMPANA — Alternativa Curitibana: O prefeito Cassio Taniguchi convidou
o ministro das Cidades, Olivio Dutra, para visita a Curitiba. Quer mostrar os programas
sociais da cidade e a visdo sistémica que os orientam.

Pg. 13 — PMDB RECADASTRA FILIADOS EM CURITIBA — “O PMDB E OPOSICAO
AO PREFEITO CASSIO TANIGUCHI E DEFENDE A CANDIDATURA PROPRIA A
PREFEITURA DA CAPITAL EM 2004”, DIZ FRUET.

11/02/2003 — Terca-feira

Pg. 1 — PRISAO EM CURITIBA ACABA COM O MAIS LONGO SEQUESTRO DA
HISTORIA: CHEFE DE UMA DAS MAIS PODEROSAS GANGUES DE
SEQUESTRADORES E PRESO NO BAIRRO CAPAO RASO.

Pg. 6 — NUMERO DE CARROS EM CURITIBA AUMENTA 13% COM A VOLTA AS
AULAS - SAO 35 MIL VEICULOS QUE RETORNAM AS RUAS PARA
TRANSPORTAR ESTUDANTES.

Pg. 6 — TRANSITO — PREFEITURA LANCA CAMPANHA EDUCATIVA: Em fungio do
aumento de carros nas ruas com a volta as aulas, a Prefeitura de Curitiba langou ontem uma
nova campanha publicitaria de educacao no transito.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — De ponta: O jornal Honolulu Advertiser, do Havai, publicou
reportagem sobre o sistema de transportes de Curitiba.

12/02/2003 — Quarta-feira

Pg. 1 — EM CURITIBA, A DONA DE UMA REDE DE POSTOS DE GASOLINA FOI
MORTA EM ASSALTO.

Pg. 12 — FABIO CAMPANA — As boas: A Secretaria de Obras de Curitiba foi a primeira a
receber o certificado ISSO 9001. “Mostra que nossa administragdo ¢ moderna, com
parametros avangados”, comentou o Prefeito Céssio Taniguchi.

13/02/2003 — Quinta-feira

Pg. 8 - FABIO CAMPANA — Oxigenar: “Temos que deixar idéias antigas de lado, ver o que
a populacao estd necessitando e mudar o discurso completamente”, avalia Cassio Taniguchi
sobre a sobrevivéncia do PFL em 2004.

15/02/2003 — Sabado

Pg. 6 —- FABIO CAMPANA — O Prefeito Cassio Taniguchi assinou convénio com a Petrobras
para a criagdo de um posto-escola no Cajuru. Formara profissionais frentistas, atendentes de
loja de conveniéncia e prestadores de servigos.

Pg. 15 — TARIFAS PUBLICAS SOBEM 2,26% EM JANEIRO. E E APENAS O COMECO
— INDICE DE FEVEREIRO VAI A 5%, SE FOR CONFIRMADO AUMENTO DO
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ONIBUS E COMBUSTIVEL VAI SUBIR MAIS — GASOLINA FOI MAIS UMA VEZ A
VILA DOS PRECOS ADMINISTRADOS.

17/02/2003 — Segunda-feira

Pg. 1 — CURITIBA E A CIDADE BRASILEIRA QUE DETEM A MELHOR RELACAO DE
AREA VERDE POR HABITANTE, MAS A POPULACAO AINDA QUER MAIS E
AJUDA A PRESERVAR AS MATAS NATIVAS URBANAS.

Pg. 3 — EM CURITIBA O TRANSITO DEVE PIORAR COM A VOLTA AS AULAS.

Pg. 7 — REAGE O ASSALTO E E BALEADO - SEGURANCA E BALEADO NA NOITE
DO ULTIMO SABADO, BAIRRO FAZENDINHA, EM CURITIBA.

18/02/2003 — Terca-feira

Pg. 5 — DENTISTAS SAQ VITIMAS DE ASSALTO COM HORA MARCADA EM
CURITIBA - UMA DAS VITIMAS TEVE PREJUIZO DE R$ 50 MIL COM A ACAO DA
QUADRILHA.

Pg. 6 — PREFEITO DIZ QUE VAI PRIORIZAR A AREA SOCIAL — TANIGUCHI DIZ
QUE SUA ADMINISTRACAO BUSCA REDUZIR AS DESIGUALDADES SOCIAIS —
“CURITIBA NAO E CAPITAL SOCIAL APENAS NO SLOGAN”.

22/02/2003 — Sabado

Pg. 3 — PASSAGEM DE ONIBUS DE CURITIBA SOBE PARA R$ 1,70 AMANHA —
URBS NAO DESCARTA NOVO REAJUSTE CASO SE CONFIRME AUMENTO DO
OLEO DIESEL — EMPRESAS VAO REDUZIR EM 10% O NUMERO DE VIAGENS NAS
LINHAS METROPOLITANAS.

Pg. 5 — PREFEITURA INCIA TROCA DE PNEUS VELHOS POR ALIMENTOS —
PROJETO PRETENDE REDUZIR O NUMERO DE CRIADOUROS PARA O MOSQUITO
DA DENGUE - PROGRAMA SERA IMPLANTADO EM 28 COMUNIDADES E
ATENDERA 5 MIL FAMILIAS.

25/02/2003 — Terca-feira

Pg. 5 — TARIFAS DIFENCIADAS EM CURITIBA E NA RMC CONFUNDEM AS
PESSOAS - USUARIOS RECLAMAM DA FALTA DE TROCO PARA VALES
TRANSPORTE — PASSAGEIROS QUEREM TROCO AO PAGAR PASSAGEM MAIS
BARATA COM FICHAS DE CURITIBA.

Pg. 5 — AREAS PODEM SER INVADIDAS NO CARNAVAL - A VIGILANCEA VAI SER
REFORCADA DURANTE O PERIODO DE CARNAVAL EM SEIS AREAS DE
CURITIBA SUJEITAS A INVASOES.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As Boas: Curitiba registrou a segunda menor taxa de inflagio
do Pais. Pelo IPCA, o custo de vida de familias com até 40 salarios subiu 1,64%.
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28/02/2003 — Sexta-feira

Pg. 5 — CINCO PESSOAS SAO MORTAS EM CHACINA NO UBERABA - GRUPOS
RIVAIS DISPUTAM PODER EM AREA DE INVASAO — BRIGA DE GANGUES JA
CAUSOU OUTROS HOMICIDIOS NA MESMA REGIAO.

Pg. 8 —- FABIO CAMPANA — As Boas: A prefeitura de Curitiba apresenta hoje balanco das
contas de 2002. O municipio teve superavit primeiro de R$ 36,9 milhdes. Pelo quinto ano
consecutivo, resta dinheiro em caixa. Agora, R$ 6 milhdes.

01/03/2003 — Sabado

Pg. 3 — PREFEITURA INICIA LICITACAO PARA COMPRA DE RADARES — NUMERO
DE MEDIDORES DE VELOCIDADE EM CURITIBA CAIRA DE 72 PARA 65

Pg. 4 — ANTIGO TRECHO DA BR-116 VAI VIRAR AVENIDA DIGITAL EM CURITIBA.
Pg. 5 — IDENTIFICADA MAIS UMA VITIMA DE CHACINA NO BAIRRO UBERABA.
Pg. 7— PREFEITURA FECHA 2002 COM SUPERAVIT.

02/03/2003 — Domingo

Pg. 8 — DONOS DE POSTOS ESTAO CANSADOS DE TANTOS ASSALTOS — PM
REGISTROU 529 ROUBOS EM 2002 — MUITOS EMPRESARIOS NAO DENUNCIAM
OS CRIMES.

03/03/2003 — Segunda-feira

Pg. 5 — TURISTAS APROVEITAM O FERIADO PARA CONHECER CURITIBA —
VISITANTES VINDOS DE OUTROS ESTADOS MOVIMENTAM OS PONTOS
TURISTICOS DA CAPITAL.

07/03/2003 — Sexta-feira

Pg. 3 — FALTA NA CONFIANCA NA POLICIA FAZ REGISTRO DE OCORRENCIA SER
MENOR — NAO APRESENTACAO DE QUEIXAS INDICA QUE CRIMINALIDADE E
AINDA MAIOR NA CAPITAL — SEM INFORMACOES, PM E CIVIL NAO
CONSEGUEM PLANEJAR OPERACOES PARA COIBIR CRIMES.

Pg. 4 — SUPERLOTACAO EM ONIBUS CONTINUA ATE ABRIL — PROBLEMA E
CAUSADO PELA REDUCAO DA OFERTA DE COLETIVOS.

08/03/2003 — Sabado
Pg. 3 — POPULACAO DA GRANDE CURITIBA JA EXPERIMENTA DESVANTAGENS

DE SISTEMA NAO-INTEGRADO - IMPASSE SOBRE ONIBUS PROVOCA QUEBRA-
QUEBRA.
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11/03/2003 — Terca-feira

Pg. 2 — CAOS URBANO: De fato, no Brasil a vida comeca depois do Carnaval. Basta dar
uma circulada pela cidade de carro para perceber que, com o fim do feriado e a volta as aulas
nas escolas publicas e particulares, o transito retomou sua condi¢do normal: cadtico.

Pg. 3 — IMPASSE SOBRE TARIFA DE ONIBUS LEVA CRISE AO SISTEMA
INTEGRADO — DISCORDANCIA ENTRE PREFEITURA E GOVERNO AFETA 5.5
MILHOES DE PASSAGEIROS - PRESIDENTE DA URBS ACUSA COMEC DE
TRATAR O ASSUNTO COMO UMA QUESTAO POLITICA.

Pg. 5 — MAPA APONTA FOCOS DE PROSTITUICAO INFANTIL EM CURITIBA —
FORAM IDENTIFICADOS 29 LOCAIS ONDE CRIANCAS E ADOLECENTES SAO
EXPLORADOS SEXUALMENTE.

12/03/2003 — Quarta-feira

Pg 5 — ADOC RECORRERA AO MINISTERIO PUBLICO PARA NORMATIZAR FROTA
DE ONIBUS — “CORTE ESTA SENDO EXTREMAMENTE LESIVO AO CIDADAO”,
DIZ DIRETOR — ASSOCIACAO VAI PEDIR QUE A PROMOTORIA ENTRE COM
ACAO CIVIL PUBLICA.

Pg. 5 — SECRETARIA MUNICIPAL DE OBRAS DE CURITIBA RECEBE CERTIFICADO
ISO 9001.

Pg. 17 — PREFEITURA LANCA PROGRAMA DE ANIVERSARIO DA CIDADE
INDUSTRIAL — CIC CHEGA AOS 30 ANOS COM MAIS DE 4 MIL EMPRESAS — EM
TRES DECADAS, O COMPLEXO MUDOU O PERFIL DO PARANA.

13/03/2003 — Quinta-feira

Pg. 12 — MINISTERIO PUBLICO PROMETE ACAO PARA NORMATIZAR
TRANSPORTE — PROMOTORIA AGUARDA REPRESENTACAO DA ADOC PARA
TOMAR AS MEDIDAS CABIVEIS.

14/03/2003 — Sexta-feira

Pg. 3 — CURITIBANOS ADMIRAM COLETA DE LIXO E QUEREM MAIS QUALIDADE
NA SAUDE.

16/03/2003 — Domingo

Pg. 10 — LINHAS DE ONIBUS DA RMC VOLTAM AO NORMAL — REDUCAO DO
NUMERO DE VIAGENS FOI SUSPENSA, MAS TARIFA ADICIONAL SERA
COBRADA EM MAIO.
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Pg. 10 — QUADRILHA DE MOTOQUEIROS E PRESA - TRES OS ACUSADOS
MORAVAM EM CASAS VIZINHAS, EM UM CONDOMINIO DE ALTO PADRAO EM
SANTA FELICIDADE.

17/03/2003 — Segunda-feira
Pg. 1 — ASSALTANTES TINHAM VIDA DE MILIONARIOS

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — No fim da tarde, em parceria com o grupo Sonae, Cassio
Taniguchi entrega o Banco de Alimentos. O programa prevé a coleta de doagdes em alimentos
nas lojas das sedes BIG e Mercadorama destinadas a entidades assistenciais.

19/03/2003 — Quarta-feira

Pg. 6 — ESTUDANTES CURITIBANOS TERAO ACESSO A ROBOTICA — ALUNOS
PODERAO TRABALHAR COM OS KITS A PARTIR DOS 9 ANOS — CRIANCAS VAO
PODER APRENDER BRINCANDO COM LEGOS.

20/03/2003 — Quinta-feira

Pg. 10 - PREFEITURA LANCA PROGRAMA DE SAUDE EMPRESARIAL — PARCERIA
VAI CRIAR SELO DE “EMPRESA SAUDAVEL” — GRANDES EMPRESAS DE
CURITIBA APRESENTAM EXPERIENCIAS DE SUCESSO.

21/03/2003 — Sexta-feira

Pg. 18 — MORADORES DE INVASOES NAO RECEBEM CARTAS EM CURITIBA —
CORREIOS NAO CONSEGUEM ENTREGAR CORRESPONDENCIAS, POIS RUAS
NAO TEM NOME E CEP.

23/03/2003 — Domingo

Pg. 3 — BAIRRO NOVO CHEGA AOS 11 ANOS COM O TAMANHO DE UMA CIDADE
— REGIAO DE CURITIBA ABRIGA 11 MIL FAMILIAS, A MAIORIA VINDA DO
INTERIOR E DE OUTROS ESTADOS - PREFEITURA DIZ QUE INVESTIU R$ 12
MILHOES. SEGURANCA E O PONTO FRACO.

Pg. 12 — PMDB DA PRIMEIRO PASSO PARA A ELEICAO EM CURITIBA - GUTAVO
FRUET E APONTADO PELOS PEEMEDEBISTAS COMO PROVAVEL CANDIDATO
DO PARTIDO PARA SUCESSAO DO PREFEITO CASSIO TANIGUCHI.

25/03/2003 — Terga-feira
Pg. 3 — CURITIBANOS PEDEM QUE GOVERNO REATIVE OS MODULOS POLICIAIS

— APENAS 23 POSTOS, DOS 74 CONSTRUIDOS, CONTINUAM EM
FUNCIONAMENTO NA CAPITAL.
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28/03/2003 — Sexta-feira

Pg. 6 — PRESO ADOLECENTE QUE SERIA O ALVO DE CHACINA OCORRIDA EM
CURITIBA — LOBINHO E APONTADO COMO LIDER DE GANGUE ENVOLVIDA
COM ROUBOS E MORTES.

29/03/2003 — Sabado

Pg. 1 — AOS 310 ANOS, CURITIBA COMO CENTRO CULTURAL E ECONOMICO -
CAPITAL PARANAENSE VALORIZA A GRANDE CONCENTRACAO DE AREAS
VERDES, UMA DE SUAS MARCAS REGISTRADAS E MOTIVO DE
RECONHECIMENTO INTERNACIONAL.

Pg. 3 — BEM-VINDOS A CURITIBA — A IMPRESSAO INICIAL DE QUEM CHEGA A
CURITIBA PELA PRIMEIRA VEZ E A SENSACAO DE VOLTA PARA CASA DOS QUE
MORAM NA CAPITAL PARANAENSE VARIAM CONFORME O PONTO DE PARTIDA
— A CHEGADA DE QUEM VEM DE SAO PAULO, SANTA CATARINA E DAS
REGIOES SUL E NORTE DO ESTADO MOSTRAM DIFERENTES ASPECTOS DA
CIDADE QUE HOJE COMPLETA 310 ANOS.

Pg. 8 — POLICIA CIVIL DENUNCIA PM POR CONIVENCIA — AREA DE INFLUENCIA
DE TRAFICANTES NAO ESTARIA RECEBENDO FISCALIZACAO ADEQUADA —
FUNCIONARIA DE DISQUE-DENUNCIA DIZ AO PUBLICO QUE POLICIAIS NAO
ATUAM COMO DEVERIAM.

30/03/2003 — Domingo

Pg. 3 — CAPITAL CULTURAL - TITULO PROJETARA CURITIBA
INTERNACIONALMENTE.

Pg. 8 — RPC VAI OUVIR MORADORES DE 15 BAIRROS DE CURITIBA — PROJETO
QUER INCENTIVAR A POPULACAO A AVALIAR OS SERVICOS PUBLICOS.

01/04/2003 — Terga-feira

Pg. 4 — PREFEITURA INSTALA NOVOS SEMAFOROS — APARELHOS MELHORAM A
SEGURANCA NO TRANSITO — EQUIPAMENTOS SERAO COLOCADOS EM 52
CRUZAMENTOS.

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — Em Brasilia: O prefeito Cassio Taniguchi apresenta hoje ao
ministro das cidades, Olivio Dutra, projeto para melhoria do transporte de Curitiba. Ao
ministro José¢ Graziano, do Fome Zero, apresenta as a¢des de Curitiba contra a desnutrigao.
Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As Boas: A Guarda Municipal de Curitiba terd 400 novos
membros concursados. Sao 5.221 candidatos, 13 por vaga. Assim a Prefeitura pretende
melhorar a seguranca nos espagos publicos da cidade.
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02/04/2003 — Quarta-feira

Pg. 6 — MORADORES OPINAM SOBRE SERVICOS PUBLICOS — SEGURANCA
PUBLICA E APONTADA COMO A DE PIOR ATENDIMENTO A COMUNIDADE.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA - As Boas: Curitiba ¢ a capital brasileira com melhor indice de
alfabetizacdo: 96,9%. A cidade possui 160 escolas com cerca de 8 mil professores e 155 mil
alunos.

Pg. 12 — PREFEITURA APERTA FISCALIZACAO CONTRA ASILOS — VIGILANCIA
SANITARIA AUMENTAM FREQUENCIA DE INSPECOES NAS INSTITUICOES — DE
65 CASAS DE SAUDE PARA IDOSOS DE CURITIBA, 36 ESTAO SEM LICENCA
SANITARIA ATUALMENTE.

05/04/2003 — Sabado

Pg. 12 — PARA MORADORES, SEGURANCA E O PIOR SERVICO — PESQUISA DO
PROJETO RPC NOS BAIRROS COMECOU PELA REGIAO DO CAJURU — PARA 43%
DA POPULACAO, O COMBATE A VIOLENCIA E MUITO RUIM.

03/04/2003 — Quinta-feira

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As Boas: Os programas Armazém da Familia, Mercadio
Popular e Cambio Verde de Curitiba vao ajudar o Fome Zero. Foram considerados pelo
governo Lula modelo de boas préticas.

07/04/2003 — Segunda-feira

Pg. 1 — UM FIM DE SEMANA COM 7 HOMICIDIOS: 13 PESSOAS MORRERAM DE
FORMA VIOLENTA NO FIM DE SEMANA EM CURITIBA.

08/04/2003 — Terca-feira

Pg. 4 - GOVERNO QUER R$ 4 MILHOES DA PREFEITURA — IPPUC NEGA DIVIDA
ALEGADA PELO GOVERNO DO ESTADO — OBRAS DO CONTORNO NORTE FICAM
PARALIZADAS.

12/04/2003 — Sabado

Pg. 12 — BAIRRO ELEGE SEGURANCA COMO PIOR SERVICO — MORADORES DO
SITIO CERCADO REPETEM RESULTADO OBTIDO EM VOTACAO NO CAJURU.

14/04/2003 — Segunda-feira

Pg. 3 — MELHORA APROVEITAMENTO DO LIXO RECICLAVEL DE CURITIBA —
NOVAS TECNOLOGIAS CONTRIBUEM PARA AUMENTAR A RECICLAGEM DE
PRODUTOS — HOJE SE REUTILIZA QUASE 100% DO QUE CHEGA A USINA DE
RECICLAGEM.
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18/04/2003 — Sexta-feira

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As boas: A Prefeitura de Curitiba vai investir R$ 2 milhdes
para pavimentar 33 trechos de ruas com asfalto para trafego leve. O material utilizado tem
vida util de pelo menos cinco anos. As obras comegam em maio.

20/04/2003 — Domingo

Pg. 1 — UM BOM LUGAR PARA SE VIVER: CURITIBA APRESENTA UM AMPLO
LEQUE DE OPCOES DE MORADIAS — CAPITAL PARANAENSE TEM COMO
CARACTERISTICAS A ARQUITETURA DIFERENCIADA E A QUALIDADE DE VIDA.

Pg. 4 — BOA VISTA PEDE MAIS SEGURANCA — ROUBO DE CARROS E
RECLAMACAO FREQUENTE - POPULACAO RECLAMA DA FALTA DE
POLICIAMENTO.

23/04/2003 — Quarta-feira

Pg. 12 — CRESCE NUMERO DE CRIMES VIOLENTOS — DE JANEIRO A MARCO, O
NUMERO DE HOMICIDIOS EM CURITIBA FOI 24,5% SUPERIOR AO DO ANO
PASSADO - GOVERNO DIZ QUE ESTUDA PACOTE DE MEDIDAS PARA
MELHORAR A SEGURANCA, MAS NAO CONTRATARA POLICIAIS.

24/04/2003 — Quinta-feira

PG. 1 — CAPITAL DA CULTURA DA PRIORIDADE AO CINEMA E ARTES VISUAIS: O
projeto Capital Americana da Cultura, que contempla Curitiba e a Cidade do Panama em
2003, vai alterar, nos proximos meses, a rotina do circuito artistico local.

25/04/2003 — Sexta-feira

Pg. 3 — CANSADOS DE ASSALTOS, POSTOS DE GASOLINA PEDEM SOCORRO A
POLICIA — EM CURITIBA, UM ESTABELECIMENTO JA FOI ASSALTADO 25 VEZES
DESDE O COMECO DESTE ANO.

26/04/2003 — Sabado

Pg. 6 — ATRASO DE VERBAS PREJUDICA OBRAS SOCIAIS — NOVOS PROJETO
DEPENDEM DA LIBERACAO DE FINANCIAMENTOS — PREFEITO DE CURITIBA
DIZ QUE SUSPENSAO DE REPASSE DE RECURSOS ESTARIA COMPROMETENDO
FINALIZACAO DE 16 CONSTRUCOES.

27/04/2003 — Domingo
Pg. 20 — CENSOS IBGE APONTAM NOVO PERFIL ECONOMICO DA CAPITAL — NA

DECADA, RENDA CRESCE EM 90% DOS BAIRROS DE CURITIBA — MORADORES
DE BAIXA RENDA TERIAM MIGRADO PARA A REGIAO METROPOLITANA.
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28/04/2003 — Segunda-feira

Pg. 4 — BANDIDOS ATERRORIZAM LARGO DA ORDEM - GRANDE
CONCENTRACAO DE PESSOAS E POLICIAMENTO DEFICIENTE FACILITA ACAO
DOS PUNGUISTAS — AUMENTOU O NUMERO DE FURTOS A CARTEIRA E CARROS
DURANTE A FEIRA DE ARTESANATO.

20/04/2003 — Terca-feira

Pg. 7 — OBRAS VAO CRIAR NOVOS EIXOS DE TRANSITO EM CURITIBA — OITO
BINARIOS COMECARAO A SER CONSTRUiDOS EM NOVEMBRO - PREFEITURA
DIZ QUE MUDANCAS FACILITARAO TRAFEGO NA CAPITAL.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As més: No fim de semana, o niimero de homicidios em
Curitiba superou os do Rio de Janeiro. Foram 14 mortos contra 6 na cidade carioca.

01/05/2003 — Quinta-feira

Pg. 3 — GOVERNO MANTEM TARIFA PARA A RMC E PEDE EXPLICACOES A URBS
— IMPASSE ENTRE ESTADO E URBS PERSISTE APOS ANALISE DAS PLANILHAS
DE ONIBUS — SEGUNDO A COMEC, EXISTEM DESPESAS IRREGULARES QUE
PRECISAM SER JUSTIFICADAS; URBS NEGA.

Pg. 7 — EX-PREFEITO DE PARANAGUA E ASSASSINADO EM CASA — JOSE
VICENTE ELIAS FOI MORTO A FACADAS EM CURITIBA, ONDE VIVIA — POLICIA
INVESTIGA TRES HOMENS QUE PROCURARAM A VITIMA.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — CIDADE DAS OPORTUNIDADES: Hoje, dia do trabalho,
Curitiba comemora a sua situacdo particular de cidade das oportunidades e, por isso mesmo, a
capital com uma das menores taxas de desemprego no Brasil.

03/05/2003 — Sabado

Pg. 4 — SEGURANCA E UNANIMIDADE COMO O PIOR SERVICO — EM SANTA
FELICIDADE, ITEM OBTEVE 38% DOS VOTOS.

06/05/2003 — Terca-feira

Pg. 6 — PMDB VAI DISPUTAR SUCESSAO MUNCIPAL EM TODO O PARANA —
PARTIDO PRETENDE LANCAR CANDIDATOS A PREFEITO NOS 399 MUNICIPIOS -
FRUET E UM DOS PRE-CANDIDATOS PARA DISPUTA EM CURITIBA.

07/05/2003 — Quarta-feira

Pg. 2 — ASSALTANTES JUVENIS TEM NOVO PONTO DE ACAO EM CURITIBA.
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10/05/2003 — Sabado

Pg. 3 — QUEDA NO PRECO DO DIESEL FAZ URBS REDUZIR TARIFA DE ONIBUS —
IMPASSE COM O GOVERNO SOBRE A PASSAGEM METROPOLITANA CONTINUA
SEM SOLUCAO.

11/05/2003 — Domingo

Pg. 5 - FAZENDINHA, CASA DOS TRABALHADORES DA CIC — COM CERCA DE 30
MIL HABITANTES, REGIAO TEM COMERCIO DESENVOLVIDO E BOA
ESTRUTURA.

Pg. 10 — PMDB DEFENDE CANDIDATOS PROPRIOS EM TODO O ESTADO -
DISPUTA DEVE COLOCAR PT E PMDB EM PALANQUES SEPARADOS -
PRESIDENTE ESTADUAL ANUNCIA QUE VAI DISPUTAR A PREFEITURA DE
CURITIBA.

12/05/2003 — Segunda-feira

Pg. 7— VANHONI ADMITE SACRIFICAR CANDIDATURA EM NOME DE ALIANCA —
PT E PMDB TRABALHAM PARA MANTER A COLIGACAO NA ELEICAO DE 2004.

13/05/2003 — Terca-feira

Pg. 1 — TARIFA DE ONIBUS DE CURITIBA VAI PARA R$ 1,65 A PARTIR DE
AMANHA — URBS E GOVERNO DO ESTADO GARANTEM QUE A INTEGRACAO DO
SISTEMA NAO SERA AFETADA.

14/05/2003 — Quarta-feira

Pg. 5 — EMPRESAS DIZEM QUE TARIFA DE RS 1,50 E IMPRATICAVEL — SEGUNDO
OS EMPRESARIOS, ESTE PRECO QUEBRARIA AS EMPRESAS DE ONIBUS —
DONOS NAO CONCORDAM COM O VALOR FIXADO PARA A PASSAGEM.

Pg. 9 — ALA DO PMDB DECLARA APOIO A CANDIDATURA DE VANHONI —
DEPUTADO GUSTAVO FRUET CLASSIFICA ATITUDE COMO EQUIVOCADA -
ANUNCIO PROVOCA A REACAO DOS QUE DEFENDEM CANDIDATURA PROPRIA.
16/05/2003 — Sexta-feira

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As boas: A prefeitura de Curitiba amplia os investimentos na
area social. Para 2004, a LDO prevé crescimento de 38%, subindo para R$ 834 milhoes.

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As mas: A violéncia cresceu no primeiro quadrimestre em
Curitiba. Sao 150 casos de homicidio, 25% a mais que mesmo periodo de 2002.
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19/05/2003 — Segunda-feira

Pg. 1 — O TRANSPORTE COLETIVO DE CURITIBA E CLASSIFICADO DE BOM
PELOS USUARIOS, SEGUNDO PESQUISA DA RPC, MAS PASSAGEIROS APONTAM
PROBLEMAS QUANTO AO COMPORTAMENTO DE ALGUNS MOTORISTAS E
COBRADORES.

24/05/2003 — Sabado

Pg. 4 — PESQUISA MOSTRA QUE SEGURANCA E PONTO FRACO NO BOQUEIRAO —
TRANSPORTE E APOADO COMO O MELHOR SERVICO.

25/05/2003 — Domingo

Pg. 8 — CRESCE NUMERO DE ASSALTOS A RESIDENCIAS — O QUE VEM
CHAMANDO A ATENCAO DOS POLICIAIS E QUE MUITOS DESSES ROUBOS
ACONTECEM DURANTE O DIA.

26/05/2003 — Segunda-feira

Pg. 1 — CURITIBA: FIM DE SEMANA VIOLENTO, COM 8 HOMICIDIOS.

31/05/2003 — Sabado

Pg. 4 — CAMPINA DO SIQUEIRA PEDE SEGURANCA.

01/06/2003 — Domingo

Pg. 8 — O PROJETO RPC NOS BAIRROS OUVIU OS MORADORES DE OITO BAIRROS
DE CURITIBA E LEVANTOU SUAS QUEIXAS E ELOGIOS ONDE VIVEM - COLETA
DE LIXO E TRANSPORTE SE DESTACAM.

02/06/2003 — Segunda

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — O MAIOR ONIBUS DO BRASIL: Engana-se quem pensa que
o transporte coletivo de Curitiba estd saturado. Ha novidades a caminho, suficientes para
atender a demanda e ainda induzir o crescimento da cidade para novas regides. Quando os
criticos defendem a troca do 6nibus pelo metrd, a prefeitura mostra que a inovagdo € o
caminho mais curto para a solugdo.

07/06/2003 — Sabado

Pg. 1 - COMECAM EM OUTUBRO OBRAS DO NOVO EIXO DE TRANSPORTES -
MISSAO APROVA PROJETO QUE REORGANIZA A ANTIGA BR-116 — LIBERACAO
DOS US$ 80 MILHOES DO BID SAI EM NO MAXIMO QUATRO MESES.

Pg. 3 — MISSAO DO BID DA AVAL, E OBRAS NA BR-116 COMECAM AINDA ESTE
ANO — BANCO DEVE LIBERAR US$ 80 MILHOES PARA CURITIBA A PARTIR DE
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OUTUBRO - PREFEITURA APOSTA QUE ANTIGA RODOVIA VAI SE
TRANSFORMAR RAPIDO.

Pg. 4 — SEGURANCA E O PIOR SERVICO EM BAIRROS, APONTA PESQUISA —
BARREIRINHA E O 10° BAIRRO A RECLAMAR DE SERVICO.

08/06/2003 — Domingo

Pg. 3 — PREOCUPACOES DA POPULACAO SAO AS MESMAS EM DIFERENTES
BAIRROS.

Pg. 5 - FAMILIAS OCUPAM PREDIO NO CENTRO.
10/06/2003 — Terca-feira

Pg. 3 — EM CURITIBA, 50 MIL FAMILIAS VIVEM EM TERRENOS IRREGULARES —
COHAB LEVARIA 70 ANOS PARA REGULARIZAR AREAS DE INVASAO.

16/06/2003 — Segunda-feira

Pg. 1 — FIM DE SEMANA TEVE 18 MORTES VIOLENTAS EM CURITIBA E REGIAO
METROPOLITANA.

17/06/2003 — Terca-feira
Pg. 3 — URBS ALERTA PARA O FIM DA INTEGRACAO DO TRANSPORTE.
18/06/2003 — Quarta-feira

Pg. 3 — DINHEIRO ESTRANGEIRO FINANCIA A INVASAO DE IMOVEIS EM
CURITIBA — MOVIMENTO QUE OCUPA PREDIO EM CURITIBA CONTA COM
AJUDA INTERNACIONAL - PREFEITURA E EMPRESARIOS DO SETOR
IMOBILIARIO TEMEM QUE OUTROS EDIFICIOS POSSAM SER TOMADOS.

Pg. 7 — MORTE DE GARCON FAZ PMs SEREM AFASTADOS — ASSALTANTE
MANTINHA REFEM NA CIC — POLICIAIS TROCAM TIROS COM BANDIDOS E
HOMEM E ATINGIDO.

22/06/2003 — Domingo

Pg. 14 — LOCAIS DE ACIDENTE SAO SEMPRE OS MESMOS — CRUZAMENTOS SE
MANTEM NO TOPO DO RANKING DE ACIDENTES E ATROPELAMENTOS EM
CURITIBA — CAPITAL REGISTROU MAIS DE 17 MIL COLISOES NO ANO PASSADO,
SEGUNDO LEVANTAMENTO DA POLICIA MILITAR.
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23/06/2003 — Segunda-feira

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — ANALFABETISMO ZERO: O Prefeito Céssio Taniguchi
prepara o lancamento do programa Analfabetismo Zero. Um programa ousado que pretende
buscar os analfabetos em todos os cantos da cidade.

27/06/2003 — Sexta-feira

Pg. 5 — PROJETO PRETENDE DAR CASA DIGNA PARA FAVELADOS — PROGRAMA
DA A MORADORES OPCAO DE VOLTAR AO MEIO RURAL — PAROLIN E ZUMBI
DOS PALMARES SERAO PRIMEIRAS COMUNIDADES ATENDIDAS.

Pg. 8 - FABIO CAMPANA — As boas: A prefeitura de Curitiba prepara empreendedores para
atuacdo no mercado internacional. O programa “Curitiba Exporta” treina empresarios e
estimula a competitividade das pequenas e médias empresas da cidade.

01/07/2003 — Terga-feira

Pg. 7 — PMDB REFORCA TESE DE CANDIDATURA PROPRIA — PEEMEDEBISTAS
AUMENTAM BANCADAS EM CURITIBA - FILIACAO DE VEREADORES SERVIU
PARA O PARTIDO FIRMAR POSICAO

02/07/2003 — Quarta-feira

Pg. 1 — BANDO INVADE DOIS PREDIOS DE LUXO EM CURITIBA, FAZ REFENS E
LEVA DOLARES E JOIAS — LADROES ENTRARAM EM 20 APARTAMENTOS EM
EDIFICIOS NO BATEL E NO ECOVILLE —- MORADORES FORAM DOMINADOS POR
ASSALTANTES, QUE PORTAVAM METRALHADORAS E FUZIS.

03/07/2003 — Quinta-feira

Pg. 3 — VITIMAS DE ASSALTO NO ECOVILLE PODEM TER PERDIDO U$ 1 MILHAO
— POLICIA ACREDITA QUE GRUPO VEIO DE OUTROS ESTADOS E TEVE AJUDA
LOCAL.

Pg. 4 - SEMELHANCAS LEMBRAM CASOS ESTRANGEIROS — SAO PAULO E RIO JA
TIVERAM CASOS SIMILARES: PREDIOS LUXUOSOS, ARMAMENTO PESADO E
BOM PLANEJAMENTO.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As Boas: A ciamara aprovou por unanimidade o pedido de
crédito de R$ 83,8 milhdes para o Programa de Transporte Urbano de Curitiba. Os recursos
vao para o Eixo Metropolitano, na BR 476.

05/07/2003 — Sabado

Pg. 4 — VEJA OS PRINCIPAIS ASSALTOS OCORRIDOS EM CURITIBA NOS ULTIMOS
TRES ANOS - PARA POLICIA CIVIL, CIDADE E ROTA DE QUADRILHAS, QUE
USAM OLHEIROS.
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06/07/2003 — Domingo

Pg. 6 — TARIFA METROPOLITANA JA CUSTA R$ 1,65 - AUMENTO ENTROU EM
VIGOR HOJE — REAJUSTE POE FIM A IMPASSE DE QUATRO MESES.

09/07/2003 — Quarta-feira

Pg. 3 - BANDIDOS MUDAM ESTRATEGIA E ROUBO DE CARRO AUMENTA 22% —
CRIMINOSOS SUBSTITUEM DEMANCHES POR PEQUENAS OFICINAS NA REGIAO
METROPOLITANA.

10/07/2003 — Quinta-feira

Pg. 6 — MUTIRAO PRETENDE REDUZIR ANALFABETISMO PELA METADE -
CIDADE TEM O MENOR INDICE DE ANALFABETOS ENTRE AS CAPITAIS.

13/07/2003 — Domingo

Pg. 3 — ACIDENTES DE TRANSITO EM CURITIBA CUSTAM R$ 291 MILHOES POR
ANO — CAPITAL TEVE NO ANO PASSADO 26.152 OCORRENCIAS COM 4.805
VITIMAS.

14/07/2003 — Segunda-feira

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As Boas: As Ruas da Cidadania atrairam a atengio de grupos
de estudo sobre desenvolvimento sustentavel da Universidade Delft, na Holanda.

19/07/2003 — Sabado

Pg. 9 — “ESTOU MAIS EXPERIENTE E MADURO” — BETO RICHA DIZ QUE DISPUTA
PREFEITURA E QUER O APOIO DE TANIGUICHI — CANDIDATO A GOVERNADOR
EM 2002, TUCANO OBTEVE 200 MIL VOTOS EM CURITIBA.

20/07/2003 — Domingo

Pg. 10 — FALTA SEGURANCA EM PARQUES DE CURITIBA — FUNCIONARIOS DE
BOSQUES MUNICIPAIS RECLAMAM DE DEPREDACOES E POLICIAMENTO
INSUFICIENTE.

Pg. 12 — FABIO CAMPANA — As Boas: Cassio Taniguchi recebeu delegacio de
Solidariedad, cidade turistica do México. Os mexicanos tém interesse em infra-estrutura
urbana, no sistema de saude e no programa Lixo que nao ¢ lixo.

24/07/2003 — Quinta-feira
Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As Boas: Cassio Taniguichi recebeu a governadora de Free

State, Africa do Sul, Isabella Winkie Direko. Ela e sua equipe mostraram interesse no sistema
de planejamento e de transporte de Curitiba.
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25/07/2003 — Sexta-feira

Pg. 8 — AV. DAS TORRES VIRA AREA DE RISCO COM EXCESSO DE ROUBOS —
MULHERES SAO AS PRINCIPAIS VITIMAS.

29/07/2003 — Terga-feira

Pg. 3 — GOVERNO NEGOCIA COM OS SEM-TETO - INVASORES DO PREDIO DO
BANESTADO TEM PROMESSA DE CADASTRO EM PROGRAMA HABITACIONAL —
OCUPANTES DE AREAS DE PERIFERIA HA SEIS ANOS CONTINUAM NA
ILEGALIDADE E SEM SERVICOS.

31/07/2003 — Quinta-feira

Pg. 3 — INVASORES DE PREDIO DO BANESTADO TEM PROMESSA DE CADASTRO
EM PROGRAMA HABITACIONAL - “BARULHO” DE SEM TETO DA MAIS
RESULTADO NO CENTRO — OCUPANTES DE AREAS DA PREFEITURA HA SEIS
ANOS CONTINUAM NA ILEGALIDADE E SEM SERVICOS.

01/08/2003 — Domingo

Pg. 5 — SEM-TETO QUEREM ERGUER “CIDADE DE LONA” — INVASORES DO
PREDIO DO BANESTADO EM CURITIBA DIZEM QUE MONTARAO
ACAMPAMENTO AO SAIREM DO EDIFICIO — PELO MENOS 40 POLICIAIS
FICARAM DE PRONTIDAO PARA CUMPRIR A REINTEGRACAO DE POSSE.

05/08/2003 — Terga-feira

Pg. 3 — BALAS PERDIDAS FAZEM POLICIA INTENSIFICAR DESARMAMENTO —
PERIFERIA DE CURITIBA, QUE TEM TIROTEIOS FREQUENTES, E PRINCIPAL
ALVO DA PM.

18/08/2003 — Segunda-feira

Pg. 1 — GRANDE CURITIBA GANHARA MAIS 1,5 MILHAO DE HABITANTES NOS
PROXIMOS 17 ANOS — DESFIO PARA OS URBANISTAS SERA VIABILIZAR A
INFRA-ESTRUTURA DA RMC.

Pg. 10 - BRASIL VAI ADOTAR PROJETO DE CURITIBA — “XADREZ NAS ESCOLAS”
SERA LEVADO A TODO O PAIS — PROPOSTA USA JOGO PARA MELOHORAR
APRENDIZADO.

24/08/2003 — Domingo
Pg. 1 — NAS REGIOES MAIS VIOLENTAS DE CURITIBA, CAMINHOES QUE FAZEM

ENTREGUA DE MERCADORIAS TEM DE PAGAR PEDAGIO A BANDIDOS PARA
CIRCULAR.
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25/08/2003 — Segunda

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As Boas: Até o fim do ano serdo entregues oito novas escolas
em Curitiba.

Pg. 9 — “E PRECISO CORAGEM PARA DISPUTAR” — GUSTAVO FRUET FALA DO
DESAFIO DE ENTRAR NA DISPUTA ELEITORAL DO PROXIMO ANO — DEPUTADO
PODE SER CANDIDATO DO PMDB A PREFEITURA DE CURITIBA.

28/08/2003 — Quinta-feira

Pg. 11 — ATENTADO A POLICIAL LEVA PANICO A ESTUDANTES EM COLEGIO DO
BATEL — DELEGACIA DE HOMICIDIOS DIZ QUE CRIME PODE TER LIGACAO COM
INVESTIGACOES PASSADAS.

02/09/2003 — Terca-feira

Pg. 3 - DESOCUPACAO DA GUARDA MUNICIPAL TERMINA COM 13 FERIDOS E 3
PRESOS — LIDER FOI INTERNADO COM TRAUMATISMO CRANIANO, MAS NAO
CORRE RISCO DE MORTE - GRUPO ACUSA POLICIAIS DE DISPARA TIROS PARA
INTIMIDAR INVASORES; GOVERNO VAI INVESTIGAR

03/09/2003 — Quarta-feira

Pg. 9 — COMERCIANTES PROTESTAM CONTRA FALTA DE VIATURAS - NO
TATUQUARA, A FROTA REDUZIU-SE DE 12 PARA APENAS UM CARRO EM CINCO
MESES.

Pg. 9 — SEM-TETO DEIXA HOSPITAL PARA DEPOR - GUARDAS AFIRMAM QUE
ARMAS NAO FORAM USADAS EM ACAO DE DESOCUPACAO NO UMBARA.

05/09/2003 — Sexta-feira

Pg. 1 — VIGILANCIA COM CAMERAS NAO TEM SIDO SUFICIENTE PARA
DEVOLVER A TRANQUILIDADE AOS COMERCIANTES E PEDESTRES QUE
TRANSITAM PELO CALCADAO DA RUA XV — LOJISTAS DIZEM QUE GANGUES
ATUAM NO REGIAO, FURTANDO MERCADORIAS.

Pg. 4 — POPULACAO PEDE SEGURANCA, SAUDE E LAZER PARA 2004.

07/09/2003 — Domingo

Pg. 8 — CURITIBANOS SAO CONTRA AS INVASOES — ESPECIALISTAS COMENTAM
OS EFEITOS NEGATIVOS DESSES MOVIMENTOS NA SOCIEDADE — REJEICAO

MAIOR E EM RELACAO AOS SEM-TERRA; ACAO DOS SEM-TETO CONSTITUI UM
FENOMENO MAIS RECENTE.



103

09/09/2003 — Terca Feira
Pg. 6 — FABIO CAMPANA — As Boas: A érea social vai receber em 2004 entre 60% e 70%
dos recursos proprios da prefeitura de Curitiba. O aumento foi feito pelo prefeito Cassio

Taniguchi.

Pg. 7 — CURITIBA NO “TOP TEN” DA AREA SOCIAL E DA INFRA-ESTRUTURA -
CAPITAL PARANAENSE APARECE ENTRE AS MELHORES EM 14 DOS 20 ITENS.

12/09/2003 — Sexta-feira

Pg. 1 - RECORDE DE ASSALTO A ONIBUS COLOCA CURITIBA EM ALERTA — EM 6
MESES, NUMERO DE CASOS CHEGOU A 3.586, UMA MEDIA DE 17 POR DIA.

15/09/2003 — Segunda-feira
Pg. 1 —NOVO TIROTEIO LEVA MORADORES DO CAJURU A PROTESTAR.

Pg. 5 — TIROTEIO DE ENCAPUZADOS FERE 3 NO CAJURU — BRIGAS DE GANGUES
DO BAIRRO FERIRAM 12 PESSOAS EM CINCO MESES, DIZEM MORADORES.

20/09/2003 — Sabado

Pg. 6 — GANGUES ATERRORIZAM MORADORES DO CAJURU — REGIAO FORMA
POR 7 BAIRROS E UMA DAS MAIS VIOLENTAS DA CAPITAL, SEGUNDO
ESTATISTICAS POLICIAIS — COLEGIOS SUSPENDEM AULAS POR FALTA DE
SEGURANCA; BANDIDOS IMPOEM “TOQUE DE RECOLHER”.

27/09/2003 — Sabado

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — As boas: Programa das escolas municipais de Curitiba sera
destaque na ONU.

28/09/2003 — Domingo

Pg. 5 — CURITIBA JA ESBARRA EM SEUS LIMITES — NA CAPITAL PARANAENSE
RESTA APENAS UMA FAIXA DE TERRAS PARA OS GRANDES LOTEAMENTOS -
PARTE DAS AREAS LIVRES NAO PODE SER OCUPADA, PORQUE ESTA
PROTEGIDA POR LEIS AMBIENTALIS.

08/10/2003 — Quarta-feira

Pg. 1 - BALA PERDIDA ATINGE APARTAMENTO NO BOTANICO.

10/10/2003 — Sexta-feira

Pg. 6 — MORADORES QUEREM POSSE DE AREA INVADIDA — AREA DE 191 MIL
METROS QUADRADOS, NO BAIRRO CABRAL, ESTA OCUPADA
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IRREGULARMENTEAHA 30 ANOS — POSSEIROS TENTAM PROVAR NA JUSTICA
QUE GLEBA JUVEVE NAO PERTENCE AO INSS.

Pg. 9 — FRUET DIZ QUE FRENTE DE OPOSICAO E DITADURA — PRESIDENTE DO
PMDB DEFENDE CANDIDATURA PROPRIA — DEPUTADO AFIRMA QUE PROXIMA
DISPUTA TERA CARACTERISTICAS DIFERENTES.

15/10/2003 — Quarta-feira

Pg. 10 — MAIS UMA MORTE POR BALA PERDIDA — DESAVENCA ENTRE GRUPO
DE JOVENS ACABA EM ASSASSINATO NA CIC.

Pg. 11 — ALA PRO-FRUET DO PMDB POE CAMPANHA NA RUA — CARTAZES
CONVOCAM FILIADOS PARA A CONVENCAO DO DIA 26 — DISPUTA INTERNA NA
LEGENDA FICA MAIS ACIRRADA.

18/10/2003 — Sabado

Pg. 8 — ALA PRO-FRUET LANCA CHAPA E CRITICA TESE DE ALIANCA.

19/10/2003 — Domingo

Pg. 12 — CHAPA QUE DEFENDE ALIANCA COM PT LANCA VANHONI -
MILITANTES DO PMDB SE REUNIRAM ONTEM PARA REFORCAR CAMPANHA -
DOIS GRUPOS DO PMDB DISPUTAM PRESIDENCIA DO DIRETORIO DE CURITIBA.
Pg. 12 — FABIO CAMPANA — Dois PMDBs: O PMDB de Gustavo Fruet e sua trupe nio é o
partido de Doatico Santos e aqueles que o inspiram. E possivel dizer que na verdade sao dois
partidos que convivem sob a mesma sigla.

20/10/2003 — Segunda-feira

Pg. 7 — CONFRONTO ENTRE CHAPAS DO PMDB ENTRA NA RETA FINAL — DOIS
GRUPOS BRIGAM PELA PRESIDENCIA PARA ARTICULAR A ELEICAO DE 2004.

22/10/2003 — Quarta-feira

Pg. 9 — PM MATA ASSALTANTE DURANTE ASSALTO NO JARDIM SOCIAL —
POLICIA REGISTROU 19 ROUBOS A RESIDENCIAS NA REGIAO NESTE ANO.

25/10/2003 — Sabado

Pg. 12 - PERSEGUICAO, TIROTEIO E MORTE NO CENTRO CIVICO.

31/10/2003 — Sexta-feira

Pg. 8 — TSE DECIDE DAR SEQUENCIA A ACAO CONTRA TANIGUCHI — TRIBUNAL

VAI JULGAR SOBRE GASTOS DE CAMPANHA NAO DECLARADOS — PREFEITO
DIZ QUE ESTA E A OPORTUNIDADE PARA PROVAR QUE NADA DEVE.
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02/11/2003 — Domingo

Pg. 3 — CURITIBA ENFRENTA DESAFIOS DE UMA MIGRACAO QUE NAO PARA —
DESDE A DECADA DE 70 A CAPITAL RECEBE LEVAS DE PESSOAS DE OUTROS
ESTADOS E DO INTERIOR.

09/11/2003 — Domingo

Pg. 10 — AVENIDA CONCENTRA LIGACOES PERIGOSAS — SETE DOS 23
CRUZAMENTOS COM MAIS ACIDENTES EM CURITIBA ESTAO NA VISCONDE DE
GUARAPUAVA.

11/11/2003 — Terca-feira

Pg. 9 — ASSALTANTE E MORTO E SEGURANCA FICA FERIDO EM TIROTEIO NO
JUVEVE.

13/11/2003 — Quinta-feira

Pg. 9 — CHAPA PRO-ALIANCA VENCE A CONVENCAO DO PMDB - VOTOS DA
CONVENSAO DE CURITIBA FORAM CONTADOS ONTEM.

15/11/2003 — Sabado

Pg. 3 — CURITIBA E A CIDADE QUE MAIS ATRAI VIZINHOS NO SUL DO PAIS —
TRABALHO E ESTUDO NA CAPITAL ATRAEM DIARIAMENTE 144 MIL PESSOAS.

Pg. 12 — QUADRILHA TENTA ASSALTAR PREDIO DA GAZETA DO POVO —
FUNCIONARIOS FORAM RENDIDOS E COLOCADOS DENTRO DE UM BANHEIRO.

16/11/2003 — Domingo

Pg. 1 —PMDB E PT FAZEM ALIANCA E LANCAM VANHONIL.

Pg. 3 — OBRAS NA BR 476 COMECAM EM MARCO - PRIMEIRA PARTE DO EIXO
METROPOLITANO DEVE FICAR PRONTA ATE DEZEMBRO DE 2004 — ANTIGA BR
116 SERA INTEGRADA AO SISTEMA DE TRANSPORTE URBANO DE CURITIBA.
17/11/2003 — Segunda-feira

Pg. 8 — PARTE DO PMDB INSISTE NA TESE DE CANDIDATURA PROPRIA —
ALIANCA EM TORNO DE VANHONI TEM OSTACULO.

24/11/2003 — Segunda-feira
Pg. 7 — RISCO DE FURTO AUMENTA NO NATAL — EM DEZEMBRO DO ANO

PASSADO, A PM REGISTROU 33% A MAIS NO NUMERO DE OCORRENCIA EM
CURITIBA.
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25/11/2003 — Terga-feira

Pg. 3 — MEGAOPERACAO DESARTICULA TRAFICO DE CRACK NO CENTRO DE
CURITIBA — 21 PESSOAS ENVOLVIDAS FORAM PRESAS PELA POLICIA CIVIL.

27/11/2003 — Quinta-feira
Pg. 6 —- PREFEITURA LANCA EDITAL PARA O EIXO METROPOLITANO.
28/11/2003 — Sexta-feira

Pg. 3 — COMPRAS DE NATAL COLOCAM 100 MIL CARROS A MAIS NAS RUAS DE
CURITIBA.

30/11/2003 — Domingo

Pg. 5 — LADROES TOMAM LUGAR DE COBRADORES — HA SEIS MESES, ELES
INTIMIDAM COBRADORES E RECOLHEM DINHEIRO NA ENTRADA DE TUBOS.

01/12/2003 — Segunda-feira

Pg. 4 — ELEICAO DO CONSELHO TUTELAR LEVOU QUASE 36 MIL PESSOAS AS
URNAS — CURITIBA ELEGE OS 40 NOVOS CONSELHEIROS TUTELARES DA
CIDADE - A PARTICIPACAO FOI 85% MAIOR DO QUE A REGISTRADA NO PLEIO
ANTERIOR, EM 2000.

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — CASA DIVIDIDA: Habitagdo é ainda um dos principais
problemas enfrentados pela populagdo de Curitiba, que cresce a proporcdes elevadas, assim
como cresce a fila da Cohab.

03/12/2003 — Quarta-feira

Pg. 4 — RUIDO NO CENTRO SUPERA O TOLERAVEL — LONGOS PERIODOS DE
EXPOSICAO AO BARULHO PODEM CAUSAR DOENCAS, COMO ESTRESSE —
MOTOS, CAMINHOES E ONIBUS ESTAO ENTRE OS AGENTES QUE MAIS CAUSAM
POLUICAO SONORA.

04/12/2003 — Quinta-feira

Pg. 11 - FABIO CAMPANA — As Boas: Curitiba vai investir proporcionalmente mais do que
os governos federal e estadual em habitacdo em 2004. Os investimentos previstos somam R$
21,7 milhdes, o que corresponde a 0,96% dos recursos orgamentais globais da prefeitura.

10/12/2003 — Quarta-feira

Pg. 11 — FABIO CAMPANA — Viver em Curitiba: A banda do prefeito Cassio Taniguchi esta
em festa. A revista Isto E da semana traz reportagem especial sobre o resultado de ampla
pesquisa feita pelo Instituto Databrain em 15 das 27 capitais brasileiras com 20,8 mil
eleitores.
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14/12/2003 — Domingo

Pg. 12 - “MINHA CAMPANHA PARA PREFEITURA COMECA HOJE” — FRUET DEIXA
COMANDO DO PMDB E ASSUME POSTURA DE RESISTENCIA.

17/12/2003 — Quarta-feira

Pg. 3 - CAMARA APROVA CREDITO PARA OBRAS DO EIXO — PREFEITURA DEVE
FINANCIAR R$ 25 MILHOES PARA A OBRA — PROJETO PREVE TRANSFORMACAO
NA RODOVIA EM VIA PARA TRANSPORTE COLETIVO.

Pg. 7 — CENTRO OFERECE MICROS ADAPTADOS — NOVO POSTO PARA ACESSO
GRATUITO A INTERNET — LOCAL RECEBERA PORTADORES DE NECESSIDADES
ESPECIAIS.

21/12/2003 — Domingo

Pg. 3 — A INSEGURANCA PESA NO BOLSO — IMOVEIS ESTAO SENDO EQUIPADOS
CONTRA ASSALTANTES — POPULACAO GASTA MUITO PARA PROTEGER SUAS
CASAS E PREDIOS DE LADROES.

30/12/2003— Tercga-feira

Pg. 3 — CURITIBA E DESTINO DE TURISTAS QUE PROCURAM TRANQUILIDADE —
DURANTE FESTAS DE FIM DE ANO, CAPITAL DEVE ATRAIR 15% MAIS
VISITANTES DO QUE EM 2002.

Pg. 6 — FABIO CAMPANA — No Pédio: Em seu oitavo ano de mandato, o prefeito Céssio
Taniguchi manteve a nota positiva de 5,5 e permaneceu no poédio como o sexto melhor
prefeito de capitais no ranking do Datafolha.

08/01/2004 — Quinta-feira

Pg. 9 — CANDIDATOS A PREFEITO POEM CAMPANHA NA RUA - PARTIDOS
DEFINEM SUAS PROPOSTAS PARA CURITIBA — SEGURANCA E TEMA DAS
DISCUSSOES.

11/01/2004 — Domingo

Pg. 8 — PM VOLTA AO JARDIM SOCIAL — COMUNIDADE SE UNE A EMPRESA E
REABRE MODULO POLICIAL.

16/01/2004 — Sexta-feira

Pg. 6 — ATENTADOS A CRIANCAS SAO “AVISO” AOS PAIS - DELEGADO
ACREDITA QUE TRAFICANTES ATIRAM EM MENORES PARA MANTER
CONTROLE NA REGIAO — FALTA DE COORDENACAO ENTRE POLICIAIS CIVIL E
MILITAR PREJUDICA OPERACAO NA VILA TORRES, EM CURITIBA.
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17/01/2004 — Sabado

Pg. 7 — BUGRAO E CHICARADA DIVIDEM O TRAFICO NA VILA TORRES —
MENORES DE 12 ANOS ANDAM ARMADOS NA REGIAO, DIZ MORADORA —
RECRUTADAS POR TRAFICANTES, CRIANCAS ESPALHAM MEDO NO BAIRRO.

27/01/2004 — Terca-feira

Pg. 3 — PREFEITURA VOLTA ATRAS E SUSPENDE REAJUSTE DA PASSAGEM DE
ONIBUS - TARIFA, QUE ERA DE 1,90 ONTEM, VOLTA A CUSTAR 1,65 HOJE.

28/01/2004 — Quarta-feira

Pg. 8 — TIROTEIO EM BANCO FERE 4 PESSOAS — TRES CLIENTES E SEGURANCA
FORAM BALEADOS, ASSALTANTE APANHA E E PRESO.

29/01/2004 — Quinta-feira

Pg. 5 — PREFEITO INTERINO DESAUTORIZA URBS A FALAR SOBRE TARIFA - EM
VIAJEM A EUROPA, TITULAR EVITA COMENTAR IMPASSE EM CURITIBA —
RICHA REPUDIA JUSTIFICATIVAS PARA AUMENTO APROVADO POR
TANIGUCHL

30/01/2004 — Sexta-feira

Pg. 3 — TRAFICO IMPOE LEI DO SILENCIO, CONTROLA FAVELAS E SE EXPANDE
PELA CAPITAL — REGIAO CENTRAL E MAIS VULNERAVEL; CAJURU E CIC TEM
AS GANGUES MAIS VIOLENTAS E ATUANTES.

Pg. 9 — REVOGACAO DE REAJUSTE NAO FOI MANOBRA, DIZ BETO RICHA —
OPOSICAO HAVIA CRITICADO NOVA DECISAO DA PREFEITURA — PREFEITO
INTERINO MANTEM POSICAO SOBRE PRECO DA PASSAGEM DE ONIBUS.

31/01/2004 — Sabado

Pg. 9 — BETO RICHA DESISTE DE VIAJAR E ESPERAR A VOLTA DE CASSIO -
PROSSEGUE IMPASSE NA PREFEITURA SOBRE TARIFA DE ONIBUS — PREFEITO
INTERINO RECEBEU AS PLANILHAS QUE DETERMINAM REAJUSTE.

10/02/2004 — Terca-feira

Pg. 9 — PREFEITURA COBRA POSICAO DO GOVERNO SOBRE TARIFA — REAJUSTE

DA REDE INTEGRADA PROVOCA IMPASSE POLITICO — EXECUTIVO MUNICIPAL
DA ATE QUINTA-FEIRA PARA QUE A COMEC SE MANIFESTE.
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11/02/2004 — Quarta-feira

Pg. 14 — INTEGRACAO CORRE RISCO, DIZ TANIGUCHI — PREFEITOS DA REGIAO
METROPOLITANA SAO CONVOCADOS PARA APOIAR REAJUSTE DA TARIFA —
PARA PREFEITO, QUE NAO COMENTA DECISAO DE SEU VICE, ONUS DA
DESINTEGRACAO SERA DA COMEC.

15/02/2004 — Domingo

Pg. 5 — POLICIA ASSOCIA FLANELINHAS AO TRAFICO — ATUACAO SE EXPANDE
PARA PROSTITUICAO; URBS REGISTRA AGRESSOES A AGENTES DO ESTAR —
CURITIBA TEM 2 MIL GUARDADORES DE CARRO; ASSOCIACAO CONSEGUE
CADASTRAR SOMENTE 10% DELES.

17/02/2004 — Terca-feira

Pg. 6 — CAMARA RETORNA TRABALHOS DISCUTINDO TARIFA DE ONIBUS —
PREFEITO TANIGUCHI ABRE ANO LETIVO E REBATE AS CRITICAS DA
OPOSICAO — VEREADORES OUVEM RELATORIO SOBRE OBRAS PARA CURITIBA.
19/02/2004 — Quinta-feira

Pg. 12 — QUARTO ASSALTO A BANCO DO ANO AUMENTA PREOCUPACAO DA
POLICIA.

28/02/2004 — Sabado

Pg. 1 — ONIBUS DE CURITIBA SOBE E QUEBRA INTEGRACAO COM CIDADES
VIZINHAS.

Pg. 12 — ONIBUS VAI A R$ 1,70 NA SEGUNDA — DESENTENDIMENTO ENTRE
PREFEITURA E GOVERNO ACABA COM TARIFA UNICA.

29/02/2004 — Domingo

Pg. 3 — VALE-TRANSPORTE PASSA A TER DOIS VALORES DIFERENTES NA RMC —
DENTRO DE CURITIBA, FICHA VAI VALER R$ 1,70; FORA, CUSTARA RS$ 1,65.

02/03/2004 — Terca-feira

Pg. 1 — ONIBUS DA AREA METROPOLITANA SERA MAIS CARO — NO SISTEMA
INTEGRADO PODE-SE FAZER CONEXAO PARA A REGIAO METROPOLITANA POR
R$ 1,70. SE O MODELO MUDAR, QUEM MORA LONGE PAGARA MAIS.

03/03/2004 — Quarta-feira

Pg. 3 — TARIFA SOBE MAIS QUE SALARIO E AFASTA USUARIO DOS ONIBUS —

NI:JMERO DE PASSAGEIROS CAI 5% EM CURITIBA EM UM ANO — SALARIO
MINIMO DE HOJE COMPRA 20 PASSAGENS A MENOS QUE O DE 199%4.
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18/03/2004 — Quinta-feira

Pg. 10 — ALA PELA CANDIDATURA PROPRIA LANCA MANIFESTO — DOCUMENTO
SERA SEMELHANTE AO LANCADO PELO GRUPO PRO-VANHONI.

28/03/2004 — Domingo

Pg. 12 — CURITIBA TEM 10 CANDIDATOS A PREFEITO — DISPUTA PELA
SUCESSAO DE TANIGUCHI CONTINUA INDEFINIDA - PARTIDOS ~AINDA
NEGOCIAM ALIANCAS E QUADRO PODE MUDAR ATE JUNHO.

29/03/2004 — Segunda-feira

Pg. 3 — CURITIBA 311 ANOS — BAIRROS CURITIBANOS SAO PEQUENAS CIDADES
DENTRO DA METROPOLE — DESCENTRALIZACAO AJUDA NA QUALIDADE DE
VIDA.

Pg. 9 — TRIO ARMADO COM FUZIL E METRALHADORA INVADE PATIO DE
DISTRITO — CRIMINOSOS FIZERAM 40 DISPAROS CONTRA POLICIAL CIVIL.

30/03/2004 — Terga-feira

Pg. 9 — SESSENTA SAO PRESOS EM PONTO DE TRAFICO — CLUBE DE CARTEADO
NA CRUZ MACHADO SERVIA DE FACHADA PARA VENDA CRACK, MACONHA E
COCAINA — NUMERO DE DETIDOS OBRIGOU A POLICIA A RECORRER A ONIBUS
BIARTICULADO PARA TRANSPORTAR TRAFICANTES E VICIADOS.

31/03/2004 — Quarta-feira

Pg. 8 — DISPUTA ENTRE COMEC E URBS PODE AUMENTAR MAIS A TARIFA -
PASSAGEM PODE SUBIR PARA COBRIR A DIVIDA — ORGAO DA PREFEITURA
REJEITA AUTORIZACAO PARA GERIR SISTEMA.

02/04/2004 — Sexta-feira

Pg. 1 - ONIBUS PODE IR A R$ 2,00 NO FIM DE SEMANA.

Pg. 7 — TARIFA DEVE SUBIR NO FIM DE SEMANAA; PREFEITURA AINDA NAO
DEFINIU VALOR - PRECO DAS PASSAGENS DE ONIBUS NA CAPITAL PODE
AUMENTAR PARA RS 1,90.

Pg. 9 — VICE-GOVERNADOR DEFENDE CANDIDATURA PROPRIA DO PMDB NA

CAPITAL — PESSUTI ADMITE COLIGACAO EM CURITIBA SOMENTE PARA O
SEGUNDO TURNO.
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03/04/2004 — Sabado

Pg. 7 — ONIBUS SOBE EM CURITIBA QUANDO O GOVERNO AUTORIZAR —
PREFEITURA PREFERE VALOR UNICO DE RS 1,90 PARA TODAS AS LINHAS.

04/04/2004 — Domingo

Pg. 13 — GRUPO LERNISTA ENFRENTA DEZ FORCAS DE OPOSICAO — PARIDOS
LANCAM CANDIDATOS PARA TENTAR INTERROMPER HEGEMONIA DE 16 ANOS
— FALTANDO SEIS MESES PARA VOLTACAO, CENARIO SEGUE INDEFINIDO.

Pg. 12 — FABIO CAMPANA — As mas: Sobem as tarifas de 6nibus e de todos os servigos
publicos, ajudando a pressionar pela alta do custo de vida em Curitiba.

06/04/2004 — Terca-feira

Pg. 1 — CENTENAS DE ESPINGARDAS E REVOLVERES ENTREGUES PELA
POPULACAO, DENTRO DA CAMPANHA DE DESARMAMENTO, FORAM
DESTRUIDAS ONTEM, EM CURITIBA — PARA O GRUPO DE ESTUDO DA
VIOLENCIA, DA UFPR, A INICIATIVA TEM ASPECTOS POSITIVOS.

Pg. 6 — SEM ACORDO, GREVE DE LIXEIROS ENTRA NO SEGUNDO DIA — CERCA
DE 1,5 MIL TONELADAS DE LIXO DEIXARAM DE SER RECOLHIDAS E SE
ACUMULARAM NAS RUAS E CASAS.

Pg. 7 — IMPASSE NA TARIFA OPOE ESTADO E MUNICIPIO - PARA URBS,
AUMENTO DEPENDE DE AVAL DO GOVERNO, QUE TENTA PASSAR
RESPONSABILIDADE A PREFEITURA — PREFEITO COBRA “OBRIGACAO” DE
GOVERNADOR; PRESIDENTE DA COMEC DIZ QUE SECRETARIO METIU.

07/04/2004 — Quarta-feira

Pg. 14 — GREVE DO LIXO CONTINUA E SERA JULGADA HOJE — FUNCIONARIOS
DA CAVO REJEITAM PROPOSTA E ENTRAM EM TERCEIRO DIA DE
PARALIZACAO - 3 MIL TONELADAS DE LIXO PODEM TER SE ACUMULADO EM
DOIS DIAS DE GREVE.

08/04/2004 — Quinta-feira

Pg. 1 — ONIBUS DE CURITIBA SOBE PARA RS 1,90 A MEIA-NOITE — FIXADO PELA
URBS, REAJUSTE VALERA PARA TODA A REGIAO METROPOLITANA.

Pg. 6 — LIXEIROS OBTEM REAJUSTE DE 10% E ENCERRAM GREVE — DURANTE
QUASE TRES DIAS EM CURITIBA, ACUMULARAM-SE CERCA DE 3 MIL
TONELADAS DE LIXO.
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Pg. 14 — ONIBUS VAI A R$ 1,90 EM CURITIBA E REGIAO — VALOR HAVIA SIDO
IMPLANTADO EM CURITIBA EM JANEIRO, MAS DERRUBADO PELO VICE-
PREFEITO.

09/04/2004 — Sexta-feira

Pg. 5 — ONIBUS JA ESTA MAIS CARO NA CAPITAL — PASSAGEIROS FORAM AO
PROCON RECLAMAR DA URBS, QUE FECHOU APOS ANUNCIO DO AUMENTO NA
TARIFA.

Pg. 9 — PREFEITO AMPLIA A GUARDA PARA CONTER CRIMINALIDADE — INDICE
DE VIOLENCIA NA CAPITAL AUMENTOU 11% ENTRE 2002 E 2003 — FALTA DE
SEGURANCA EM CURITIBA E CREDITADA AO GOVERNO DO ESTADO.

11/04/2004 - Domingo

Pg. 5 — EM CURITIBA, 18 BAIRROS TEM 49% DAS FAMILIAS RICAS -
CONCENTRACAO DE RENDA NA CAPITAL E UMA DAS MENORES DO PAIS —
MAIORES INDICES DE EXLCUSAO FICAM NO BAIRRO NOVO E NO PINHEIRINHO.
12/04/2004 — Segunda-feira

Pg. 7 — 1,1 MILHAO DE PASSAGEIROS ENCARAM AUMENTO DA TARIFA —
PASSAGEM A R$ 1,90 TEVE ALTA DE 11,7% EM CURITIBA.

16/04/2004 — Sexta-feira

Pg. 7— ESTUDANTES BARRAM ONIBUS EM PROTESTO CONTRA TARIFA.
19/04/2004 — Segunda-feira

Pg. 5 — CURITIBA REDUZ INDICE DE MAES ADOLESCENTES — DESEMPENHO E
CREDITADO A EFICIENCIA DE PROGRAMAS MUNICIPAIS DE PLANEJAMENTO
FAMILIAR.

Pg. 7 — PREFEITURA ASSUME HOIJE BR-476 — OPOSICAO AINDA QUESTIONA
PONTOS DO PROJETO DE REVITALIZACAO DO TRECHO URBANO DA RODOVIA.

20/04/2004 — Terca-feira

Pg. 6 — COM AVAL DE LULA, MINISTRO TRANSFERE BR A CURITIBA — TRECHO
URBANO DA ANTIGA BR-116 SERA USADO NO PROJETO DE TRANSPORTE EIXO
METROPOLITANO.

24/04/2004 — Sabado

Pg. 9 — CARTAZ DA “ALIANCA” E QUESTIONADO NA JUSTICA — OUTDOOR EXIBE

DOIS ADOLESCENTES REPRESENTANDO O PT E O PMDB - ACAO DIZ QUE
PROPAGANDA LUDIBRIA MILITANTES DAS DUAS SIGLAS.
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03/05/2004 — Segunda-feira

Pg. 1 — CRESCE MONITORAMENTO ELETRONICO EM CURITIBA: Conseqiiéncia da
preocupacao com a seguranga, os servigos de monitoramento eletronico de propriedades vém
crescendo uma média de 20% ao ano em Curitiba e regido.

Pg. 7 - MANUTENCAO FALHA EM RUAS MOVIMENTADAS — MOTORISTAS SE
DEPARAM COM CONDICOES PRECARIAS EM ALGUMAS DAS VIAS MAIS
IMPORTANTES DE CURITIBA.

09/05/2004 — Domingo

Pg. 12 — CURITIBANOS DEFENDEM FIM DO VOTO OBRIGATORIO -
ENTREVISTADOS AFIRMA QUE COMPARECERIAM AS URNAS POR OPCAO.

10/05/2004 — Segunda-feira

Pg. 3 — MULHERES SAO AS MAIORES VITIMAS EM SINAIS E SEQUESTROS
RELAMPAGOS — ACOES SAO CONCENTRADDAS EM GRANDES AVENIDAS E
CRUZAMENTOS MOVIMENTADOS DE CURITIBA.

12/05/2004 — Quarta-feira

Pg. 3 — ACORDO ENCIMA DA HORA GARANTE LIXO NA CAXIMBA POR MAIS UM
ANO - IMPASSE ENTRE IAP E PREFEITURA DE CURITIBA AMEACOU 14
MUNICIPIOS DA RMC.

13/05/2004 — Quinta-feira

Pg. 13 — PREFEITURA E BID ASSINAM CONVENIO PARA TRANSPORTE -
CONTRATO GARANTE RECURSOS PARA IMPLANTACAO DO EIXO
METROPOLITANO — RECURSOS SERAO APLICADOS NOS PROXIMOS 5 ANOS.

15/05/2004 — Sabado

Pg. 1 - GUARDA MUNICIPAL DESOCUPA AREA DE INVASAO EM CURITIBA - 650
HOMENS ARMADOS FORAM MOBILIZADOS PARA RETIRAR 147 FAMILIAS.

Pg. 4 — FAVELA E LAR DE 200 MIL EM CURITIBA — NUMERO DE PESSOAS
VIVENDO EM AREAS IRREGULARES CRESCE 34% MAIS DO QUE A MEDIA DA
CIDADE — EMPOBRECIMENTO TRANSFORMA-SE NA PRINCIPAL MOTIVACAO DE
INVASORES.
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17/05/2004 — Segunda-feira

Pg. 9 — LIDERES NA PESQUISA DIZEM QUE POLARIZACAO E INEVITAVEL —
RICHA NAO QUER SER CARIMBADO COMO CANDIDATO DA “SITUACAO” —
VANHONI VE CHANCES DE VENCER COM CONSOLIDACAO DE FRENTE.
23/05/2004 — Domingo

Pg. 3 — VIOLENCIA CHOCA JOVENS E CAUSA MANIFESTACAO SOBRE
SEGURANCA.

24/05/2004 — Segunda-feira

Pg. 1 — JOVENS SAO 4 EM 10 VITIMAS DE HOMICIDIO EM CURITIBA — UMA
MORTE A CADA 2 DIAS.

26/05/2004 — Quarta-feira

Pg. 16 — IMPASSE ATRASA EIXO E MANTEM BR PERIGOSA — FALTA DE OBRAS
FAZ COM QUE TRECHO TENHA MAIS BURACOS E PIORA CONDICAO DE
ACOSTAMENTO — PREFEITURA DIZ QUE NAO PODE FAZER OBRAS ANTES DE 18
DE JUNHO.

01/06/2004 — Terca-feira

Pg. 8 — EIXO METROPOLITANO VIRA TEMA CENTRAL DO DEBATE POLITICO —
OBRA TENDE A SER A MAIS IMPORTANTE DO ULTIMO ANO DE TANIGUCHL..

Pg. 9 — PFL ADOTA SEGURANCA COMO MOTE DE CAMPANHA — PROPAGANDA
DE TEVE DO PARTIDO FOI AO AR NA NOITE DE ONTEM.

02/06/2004 — Quarta-feira

Pg. 6 — AGUA C(L)ARA COMO DIAMANTE — ABASTECIMENTO DAS GRANDE
CIDADES TENDE A FICAR CADA VEZ MAIS DIFICIL E CARO. EM CURITIBA, O
LIMITE PARA EXPANSOES DE MANANCIAIS E 2030.

05/06/2004 — Sabado

Pg. 3 — COMERCIO EM SINALEIROS CAMUFLA MENDICANCIA NAS RUAS DE
CURITIBA — CAPITAL TEM 65 PONTOS DE ESMOLA; “VENDEDOR” NAO ENTRA
EM ESTATISTICA DE PEDINTES.

Pg. 6 — PERSEGUICAO, CAPOTAMENTO E TIROTEIO NO PINHEIRINHO — HOMENS
RESISTEM A PRISAO ATIRANDO CONTRA POLICIAIS MILITARES.
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06/06/2004 — Domingo

Pg. 4 — COM MEDO DE RADARES, MOTORISTA ANDA MAIS DEVAGAR QUE O
EXIGIDO — NUMERO DE ACIDENTES DIMINUI NAS RUAS MONITORADAS DE
CURITIBA.

11/06/2004 — Sexta-feira

Pg. 3 — I?IVERGENCIA ENTRE IAP E PREFEITURA INVIAB}LIZA CONTORNO
FERROVIARIO — CERCA DE 150 MIL PESSOAS VIVEM PROXIMAS A LINHA
FERREAA QUE CRUZA A CIDADE - LICITACAO ESTA PARADA DESDE 2002;
CONVENIO QUE GARANTIA 80% DOS RECURSOS TERMINA ESTE ANO.

12/06/2004 — Sabado

Pg. 8 — FRUET SE DIZ OTIMISTA COM CANDIDATURA PROPRIA — DEPUTADO
ENFRENTA ALA LIDERADA PELO GOVERNADOR; QUE QUER ALIANCA COM PT.

15/06/2004 — Terca-feira
Pg. 8 —- PROXIMO PREFEITO TERA R$ 2,3 BI PARA ADMINISTRAR CURITIBA.
16/06/2004 — Quarta-feira

Pg. 11 — CONVENIO DO PMDB APROVA COLIGACAO COM PT — TESE PELA
CANDIDATURA PROPRIA PERDE POR 47 VOTOS A 67.

18/06/2004 — Sexta-feira

Pg. 8 —- TSE ARQUIVA PROCESSO DO CAIXA 2 CONTRA PREFEITO — DECISAO POE
FIM A POLEMICA AS VESPERAS DE OUTRA DISPUTA — TRIBUNAL CONSIDEROL
NULA A ACAO QUE ACUSAVA CASSIO TANIGUCHL.

20/06/2004 — Domingo

Pg. 11 — DIVIDA DE CURITIBA NAO DESANIMA CANDIDATOS — QUASE 30% DO
ORCAMENTO DA CAPITAL ESTA COMPROMETIDO.

Pg. 13 — HOMENS METRALHAM CINCO NA CIDADE INDUSTRIAL — POLICIAL
MILITAR FOI UM DOS ATINGIDOS POR TIROS.

23/06/2004 — Quarta-feira
Pg. 10 - RICHA ANUNCIA ROMPIMENTO COM GRUPO DO PREFEITO — DEMISSAO

DE SECRETARIADO DIVIDE TUCANOS E PEFELISTAS — CANDIDATO DO PSDB
CONSIDERA “INACEITAVEL” MUNDANCAS NA EQUIPE.
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27/06/2004 — Domingo
Pg. 12 — CURITIBA VE DIVISAO DE FORCAS POLITICAS NA ELEICAO — TRES DOS

PRINCIPAIS PARTIDOS OFICIALIZARAM CANDIDATURAS ONTEM - DISPUTA
PELA PREFEITURA TEM CINCO CANDIDATOS COM CHANCES REAIS.

01/07/2004 — Quinta-feira

Pg. 11 — DISPUTA PELA PREFEITURA DE CURITIBA TERA SETE CANDIDATOS —
ALIANCAS PARA PLEITO DE OUTUBRO JA ESTAO DEFINIDAS — ULTIMAS
CANDIDATURAS FORAM OFICIALIZADAS ONTEM NO ULTIMO DIA DO PRAZO.

02/07/2004 — Sexta-feira

Pg. 8 - FABIO CAMPANA — As Boas: A Secretaria de Seguranga informa que os indices de
criminalidade voltaram a cair em Curitiba e regido metropolitana.

03/07/2004 — Sabado

Pg. 9 — ORCAMENTO DE CURITIBA EM 2005 SERA DE R$ 2.3 BILHOES —
VEREADORES APROVAM LEI DE DIRETRIZES ORCAMENTARIAS PARA O
PROXIMO ANO.

04/07/2004 — Domingo

Pg. 12 — GRUPOS DO GOVERNADOR E DO PREFEITO SE ENFRENTAM - EM
CURITIBA, DISPUTA ENVOLVE GOVERNOS ESTADUAL E MUNICIPAL - DOS
CINCO PRINCIPAIS CANDIDATOS, DOIS SE APRESENTAM COMO
ALTERNATIVAS.

05/07/2004 — Segunda-feira

Pg. 6 — IDOSOS DE CURITIBA NAO SABEM QUAIS SAO SEUS NOVOS DIREITOS —
EM SEIS MESES, ESTATUTO DO IDOSO TROUXE BENEFICIOS, MAS AINDA E
POUCO CONHECIDO.

06/07/2004 — Tercga-feira

Pg. 8 — FABIO CAMPANA — MODELO CURITIBANO — De janeiro a junho deste ano,
Curitiba recebeu 1.087 pessoas, integrantes de 76 comitivas técnicas do Brasil e do exterior,
que vieram conhecer de perto as solugdes urbanas da cidade.

08/07/2004 — Quinta-feira

Pg. | - CURITIBA DETEM O MAIOR INDICE DE CRIANCAS FUMANTES.
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11/07/2004 — Domingo

Pg. 11 — FABIO CAMPANA — As Boas: S6 no primeiro semestre, os Liceus de Oficios da
Prefeitura de Curitiba formaram 12 mil alunos. Foram 100 mil pessoas formadas nos ultimos
anos.

14/07/2004 — Quarta-feira

Pg. 7 — TRAFICO DE DROGAS PERTO DA CATEDRAL ASSUSTA COMERCIANTES —
SACADA DE PREDIO ABANDONADO E ESCONDERIJO DE MARGINAIS E
ASSALTANTES — ATUACAO DOS TRAFICANTES ESPANTA FREGUESIA DAS
LOJAS DAS IMEDIACOES DA PRACA TIRADENTES.

15/07/2004 — Quinta-feira

Pg. 11 — RESOLUCAO DO TSE MODIFICA TEMPO DE TEVE DOS PARTIDOS —
TRIBUNAL REAVALIA DIVISAO DO HORARIO GRATUITO — REGULAMENTACAO
VAI CONSIDERAR BANCADAS ELEITAS E NAO AS DO DIA DA POSSE.

25/07/2004 — Domingo

Pg. 10 — CAIXA DE CURITIBA E O 3° MAIOR DO PAIS — SEGUNDO PESQUISADOR,
PARANA CONCENTRA RENDA NA CAPITAL, QUE TEM BOA ARRECADACAO DE
IMPOSTOS — CIDADE PARANAENSE TAMBEM TEM RECEITA CORRENTE PER
CAPITA MAIOR DO QUE A MEDIA ESTADUAL.

26/07/2004 — Segunda-feira

Pg. 6 — TREZE PESSOAS FORAM ASSASSINADAS NESSE FIM DE SEMANA EM
CURITIBA.

28/07/2004 — Quarta-feira

Pg. 10 — CANDIDATOS PROMETEM ACABAR COM OS RADARES - MAURO
MORAES E BETO RICHA QUEREM SUBSTITUIR RADARES POR LOMBADAS
ELETRONICAS.

29/07/2004 — Quinta-feira

Pg. 5 — MORADORES DE DOIS BAIRROS PEDEM MAIS SEGURANCA — PROTESTO
NO ALTO DA XV E NO CRISTO REI, EM CURITIBA, EXIGIU MAIS POLICIAMENTO.

Pg. 11 — SEGURANCA E SAUDE LIDERAM A RELACAO DE PREOCUPACOES.
31/07/2004 — Sabado

Pg. 5 — GOVERNO DIZ QUE NAO COBRARA MULTAS — FIM DO CONVENIO ENTRE
DETRAN E PREFEITURA IMPEDIRIA COBRANCA DE DEBITOS NO
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LICENCIAMENTO - ACORDO NAO SERA RENOVADO, SEGUNDO O
GOVERNADOR; PREFEITURA FALA EM MEDIDAS ENERGETICAS.

01/08/2004 — Domingo

Pg. 11 — CANDIDATOS A PREFEIO PROMETEM MAIS SEGURANCA — MAIORIA
DAS PROPOSTAS PREVE AUMENTO DO NUMERO DE GUARDAS MUNICIPAIS.

Pg. 11 — FABIO CAMPANA — As Boas: A prefeitura de Curitiba promove, cada vez mais,
inclusao digital. Além dos 50 pontos de acesso gratuito, em diferentes pontos da cidade, ha o
onibus Inter Clique que percorre os bairros da cidade.

02/08/2004 — Segunda-feira

Pg. 12 — DESIGUALDADE E O DESAFIO NA CAPITAL.

04/08/2004 — Quarta-feira

Pg. 1 — GOVERNO BUSCA BASE LEGAL PARA LICENCIAR VEICULOS COM
MULTAS — MEDIDA PERMITIRIA QUE MOTORISTAS DE CURITIBA DEIXASSEM
DE PAGAR MULTAS DE RADARES — DIRETRAN NAO ENTRA NA POLEMICA E
ESTA PRONTO PARA FAZER A COBRANCA DIRETAMENTE.

Pg. 11 —- GOVERNO PROCURA APOIO LEGAL CONTRA PAGAMENTO DE MULTA —
TRES ARTIGOS DO CODIGO DE TRANSITO OBRIGAM A QUITACAO DAS DIVIDAS
- ARRECADACAO COM MULTAS CHEGA A R$ 60 MILHC)T:S POR ANO — DINHEIRO
SO PODE SER USADO EM PROGRAMAS DA AREA DE TRANSITO.

05/08/2004 — Quinta-feira

Pg. 4 — MOTORISTAS TEM DE IR ATRAS DE BOLETO PARA PAGAR MULTAS — FIM
DE CONVENIO ENTRE ESTADO E PREFEITURA AUMENTA BUROCRACIA.

07/08/2004 — Sabado

Pg. 10 — PREFEITO CRITICA E ROMPE COM BETO RICHA — CASSIO TANIGUCHI
CONFIRMA PUBLICAMENTE O ROMPIMENTO POLITICO COM SEU VICE.

12/08/2004 — Quinta-feira

Pg. 9 — BALA PERDIDA MATA NO CENTRO DE CURITIBA — TIRO FOI DISPARADO
DURANTE ASSALTO NA TARDE DE ONTEM, NA RUA JOAO NEGRAO; OPERARIO
MORREU NA HORA.

Pg. 10 — ENTRE O IDEAL E O POSSIVEL PARA AS TARIFAS DE ONIBUS —
CANDIDATOS REAFIRMAM QUE REVISAO DA PLANILHA IRIA DESONERAR
PASSAGEM.
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20/08/2004 — Quarta-feira

Pg. 3 — EXAMES PELO SUS DEMORAM ATE 120 DIAS EM CURITIBA — PREFEITURA
RECONHECE PROBLEMAS, MAS SO EM ALGUNS CASOS - ATRASO NA
MARCACAO DE EXAMES IMPORTANTES ACABA PREJUDICANDO PACIENTES.
22/08/2004 — Domingo

Pg. 1 — ARMADILHA DO TRANSPORTE COLETIVO E DESAFIO PARA O PROXIMO
PREFEITO — CONTRATOS VIRTUALMENTE ETERNOS CONTRARIAM A LEI, MAS
ESTAO BEM FUNDAMENTADOS.

Pg. 11 — LICITACAO DO TRANSPORTE E DESAFIO PARA FUTURO PREFEITO —
RESCISAO UNILATERAL DOS ATUAIS CONTRATOS GERARIA INDENIZACOES
MILIONARIAS.

23/08/2004 — Segunda-feira

Pg. 1 - TRAFICO: VENDA DE CRACK TOMA CONTA DO CENTRO DA CAPITAL.
26/08/2004 — Quinta-feira

Pg. 20 — PREFEITO CULPA GOVERNO ESTADUAL PELOS PROBLEMAS DE
SEGURANCA PUBLICA — CONVENIO QUE PREVIA INTEGRACAO ENTRE A PM,
POLICIA CIVIL E A GUARDA MUNICIPAL FOI CANCELADO NO ANO PASSADO.
29/08/2004 — Domingo

Pg. 12 — ESPECIALISTA E CONTRA CLONAGEM DA PM — PROFESSOR DA UFPR
DIZ QUE GUARDA MUNICIPAL ESTA SENDO ESTRUTURADA PARA AGIR COMO
A POLICIA MILITAR.

Pg. 13 — INTEGRACAO NA SEGURANCA GERA TROCA DE ACUSACOES -
PREFEITURA DIZ QUE GOVERNO NAO QUER RETOMAR CONVENIO.

30/08/2004 — Segunda-feira

Pg. 8 - QUANTO CUSTA ACABAR COM OS CONGESTIONAMENTOS — SOLUCAO
EXIGE RESTRICAO A CARROS, OBRAS CARAS OU MELHORA NO TRANSPORTE.

01/09/2004 — Quarta-feira

Pg. 14 - ENGARRAFAMENTOS CUSTAM R$ 3,9 MI/ANO — LENTIDAO NO TRAFEGO
TAMBEM FAZ DIFERENCA NO ATENDIMENTO DE EMERGENCIAS MEDICAS.

08/09/2004 — Quarta-feira

Pg. 8 — COMERCIANTES PEDEM REVITALIZACAO DO CENTRO — DONOS DE
LOJAS ESPERAM PROPOSTAS DE CANDIDATOS PARA DIMINUIR VIOLENCIA.
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10/09/2004 — Sexta-feira

Pg. 3 — BALANCO CONFIRMA MAIOR INDICE DE MORTES EM BAIRROS DA
PERIFERIA — CURITIBA REGISTRA CINCO ASSASSINATOS A CADA PERIODO DE
QUATRO DIAS — NOS PRIMEIROS SETE MESES DO ANO, OCORRERAM 261
HOMICIDIOS NA CAPITAL.

Pg. 14 — FRUET DEIXA O PMDB E RECEBE CONVITE DO PSDB — DESLIGADO DO
PARTIDO ONDE ATUAVA HA 13 ANOS, DEPUTADO DEVE INGRESSAR NA
CAMPANHA DE RICHA.

11/09/2004 — Sabado

Pg. 3 — AGILIDADE MARCA CONSOLIDACAO DE INVASAO DE TERRA EM
CURITIBA — FAMILIAS QUE OCUPARAM TERRENO, HA UMA SEMANA,
COMECAM A CONSTRUIR NOVAS CASAS — ENQUANTO ISSO, PROPRIETARIOS
CONTAM COM A JUSTICA PARA REAVER POSSE DO TERRENO.

12/09/2004 — Domingo

Pg. 12 - REQUIAO: INTEGRACAO SO SE VANHONI VENCER — EM SHOWMICIO DO
PT, GOVERNADOR DIZ QUE ELEITOR “TEM APENAS DUAS OPCOES: SOMAR OU
DIVIDIR”.

13/09/2004 — Segunda-feira

Pg. 9 — ESPECIALIDADES S,AO “GARGALO” DA SAUDE — DEMORA E PRINCIPAL
RECLAMACAO DOS USUARIOS DOS POSTOS DE SAUDE; REDE MUNICIPAL
PRECISA DE MAIS DE 120 MEDICOS.

21/09/2004 — Terga-feira

Pg. 3 - MEDIA DE POLICIAIS NO SITIO CERCADO E 2,5 VEZES MENOR DO QUE A
DO PARANA - SANTA PROTEGE COMERCIANTES ONDE POLICIAMENTO E
DEFICITARIO - IMAGEM DE NOSSA SENHORA GUARDA MERCEARIA
ASSALTADA 13 VEZES EM 3 ANOS.

Pg. 12 — SOLUCAO PARA FAVELAS PODE DEMORAR 200 ANOS — E O TEMPO
NECESSARIO PARA LEGALIZAR OCUPACOES IRREGULARES SE FOR MANTIDA
A MEDIA DE REGULARIZACOES.

23/09/2004 — Quinta-feira
Pg. 3 — SEQUESTROS RELAMPAGOS VIRAM PESADELO PARA CURITIBANOS —

NOS TRES ULTIMOS MESES, UM CASO VEM SENDO REGISTRADO A CADA
QUATRO DIAS.
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24/09/2004 — FROTA DE CARRO CRESCE MAIS RAPIDO DO QUE A POPULACAO —
A CADA HORA NASCEM TRES BEBES E CINCO NOVOS CARROS ENTRAM EM
CIRCULACAO EM CURITIBA — PLANEJAMENTO INICIADO NA DECADA DE 70 FOI
FUNDAMENTAL PARA EVITAR CAOS.

01/10/2004 — Sexta-feira

Pg. 15 — CURITIBA TERA 4 VEZES MAIS DINHEIRO PARA OBRAS EM 2005 —
PREFEITURA DA CAPITAL ANUNCIA QUE TERA R$ 229 MILHOES PARA
INVESTIMENTOS.

08/10/2004 — Sexta-feira

Pg.5- EMPRESARIO E ASSASSINADO A TIRO DURANTE ASSALTO NO BATEL.
18/10/2004 — Segunda-feira

Pg. 3 — PROBLEMA SOCIAL NA VILA TORRES SE VIRA TAMBEM CONTRA
CLASSE MEDIA — POLICIA TENTA CONTER CRIMINALIDADE EM UM DOS
PONTOS MAIS MOVIMENTADOS DE CURITIBA — GOVERNO ADMITE QUE PUNIR
E POUCO: Assaltos a motoristas sdo reflexo de excluséo social.

21/10/2004 — Quinta-feira

Pg. 1 - VANHONI PROMETE CURITIBA SEM INVASOES.

Pg. 14 — “COMIGO NAO VAI HAVER INVASOES DE AREAS” — CANDIDATO
ANGELO VANHONI (PT) DIZ QUE PROGRAMAS FEDERAIS GARANT IRAO
DEMANDA DE HABITACAO POPULAR

24/10/2004 — Domingo

Pg. 5 - MORADORES DENUNCIAM VIOLENCIA

01/11/2004 — Segunda-feira

Pg. 1 — BETO RICHA VENCE E ENFRENTA COMPROMISSOS DE CAMPANHA:
494.440 votos (54,78%).



