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2° SEMESTRE

PROPOSTA DISCIPLINAR - SOCIOLOGIA

2. SOCIOLOGIA

1. Titulo da proposta: A Influéncia da Midia e da Sociedade do Consumo na Construgao
da Identidade

2. Conteudos:
Conteldo estruturante: Cultura e Industria Cultural
Conteldo basico: Identidade e Sociedade de Consumo

Conteudo especifico: A Influéncia da Midia e da Sociedade do Consumo na Construgao
da Identidade

3. Quantidade de aulas: 6 (seis)

4. Etapa: Ensino Médio
5. Recursos a serem utilizados:

» Textos Verbais: As Imagens e Suas Implicagées Sociais, de Liliany Samaréao e
Pedro Calabrez Furtado. Disponivel em: http://sociologiacienciaevida.uol.com.br/ESSO/
Edicoes/18/artigo98178-3.asp

» Texto Visual e Verbal: Charge Consumo e Publicidade. Disponivel em: http://
semeadordeletras.files.wordpress.com/2011/10/licenciamento.gif

* Video: Comprar, Jogar Fora, Comprar. A Historia Secreta da Obsolescéncia
Programada. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=sfscObvKz1M. Acesso
em: 07/05/2014.

* Revistas e jornais (trazidos pelo professor e/ou alunos).
» TV Multimidia.

» Laboratorio de Informatica
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6. Encaminhamento metodolégico

Tendo como referéncia os autores classicos e os contemporaneos que se propde
a interpretar o mundo, em suas mais diversas faces, a Sociologia tem por objetivo, na
Educacéao Basica:

» desnaturalizar as concepcgdes ou explicagdes dos fendmenos sociais;

» desenvolver nos estudantes a percepgao de que a realidade € historica, cultural

e socialmente construida;

 explicitar a estreita relagao entre as questdes individuais e as questdes sociais;

« explicitar acerca das mudangas e/ou permanéncias que ocorrem historicamente

nas sociedades humanas.

O objeto da Sociologia sdo os Fenbmenos Sociais, isto é, “a observacéo,
o conhecimento, e a explicagdo da sociedade por meio da compreenséao critica das
relagdes que os seres humanos estabelecem, estruturam e desenvolvem no interior
das diferentes formas de agrupamentos na sociedade” (PARANA, 2008).

Podem ser considerados Fenbémenos Sociais: as instituicdes sociais, grupos
sociais, classes sociais, ideologias, estado, religido, guerra, desigualdades sociais,
educacgao, mudanga e conservagao, mundializagdo, modernidade e pos-modernidade,
entre outros.

A questao da Leitura e a Problematizag¢ao na Disciplina de Sociologia

A Sociologia ndo é uma ciéncia inocente, neutra, pois, ao estudar os homens e
o mundo que eles criam ao longo da histdria, ela se posiciona, influencia posi¢des e
acoes.

Nesse sentido, a disciplina de Sociologia precisa fazer parte de um projeto maior
de sociedade, de ser humano e de educagao. Trabalhar numa perspectiva que visa
uma formagao emancipadora que procura se despir de uma tradicdo formada por
bases societarias agrarias e escravocratas causadora das desigualdades sociais e
econdmicas seculares.

E para que os estudantes compreendam essa sociedade, faz-se necessario a
apropriagcao da tradicdo tedrica da Sociologia, sobretudo de Durkheim, Marx, Weber,
entre outros. No caso da Sociologia Brasileira, temos autores como Florestan Fernandes,
Antonio Candido, Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Holanda, e outros que discutem
as teorias socioldgicas brasileiras (SILVA, 2004).
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Desse modo, de acordo com Silva (2004) as teorias seriam como “lentes de
oculos” que nds colocamos para ver a realidade. Os alunos precisam se apropriar
dessas lentes, pois somente assim conseguirdo elaborar uma visdo de mundo com
base em principios cientificos, superando o senso comum do seu cotidiano.

Com isso, insistimos que o ensino de Sociologia necessita partir do conhecimento
historicamente acumulado e que tenha como base as Teorias Sociais Classicas e
Contemporaneas. Cada conteudo precisa ser abordado de acordo com varias “lentes”,
com varias teorias socioldgicas (SILVA, 2004).

Ao abordar a questao da leitura, devemos lembrar que o senso comum é o
conhecimento adquirido portradigao, herdado dos antepassados, ao qual acrescentamos
os resultados da experiéncia vivida na coletividade a que pertencemos. Trata-se de um
conjunto de ideias que nos permite julgar a realidade, bem como um corpo de valores
que nos ajuda a avaliar, julgar e, portanto, agir. Sendo assim, ndo ha uma reflexdo
acerca do senso comum, 0 mesmo encontra-se misturado a crendices e preconceitos.
E considerado um conhecimento ingénuo, fragmentario e conservador.

Em relagdo a leitura, ela s6 é possivel por meio da analise dos fatos sociais,
historicos, politicos, econémicos e culturais.

Segundo Kuenzer (2002, p.101), “ler significa em primeiro lugar, ler criticamente,
0 que quer dizer perder a ingenuidade diante do texto dos outros, percebendo que
atras de cada texto ha um sujeito, com uma pratica historica, uma visdo de mundo (um
universo de valores), uma inten¢do”. Ela é geradora de significados a partir do momento
que abre lacunas permitindo ao estudante questionar e interpretar a realidade por meio
da busca das causas determinantes. Por meio de uma problematizagao, em relacdo ao
objeto em evidéncia.

Para cada conteudo pode-se criar metodologias diferentes. O importante é tentar
problematizar sempre, sem esquecer que partimos do conteudo disciplinar, que por sua
vez deve estar articulado com a realidade social do estudante.

Na origem de todo conhecimento esta colocado um questionamento, oriundo
de uma necessidade e o processo de aprendizagem significativa, quando se levantam
situagdes que estimulam o raciocinio.

A Problematizacdo é o passo em que se inicia o trabalho com o conteudo
sistematizado, € o momento da transi¢cao entre a pratica e a teoria, entre o fazer cotidiano
e o conhecimento elaborado.

Para que a Problematizag&o se configure e seja de fato um instrumento mediador
da acéo docente é imprescindivel que os estudantes sejam subsidiados teoricamente
por meio do conhecimento sistematizado. Sendo assim, a superagao das dificuldades
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conceituais e tedricas no processo de ensino e aprendizagem sé ocorrera quando 0s
sujeitos se tornarem autdnomos e forem capazes de perceber os fatores sociais, politicos,
econdmicos e culturais presentes no seu meio e, a0 mesmo tempo, desenvolverem
consciéncia da sua pratica social escolar, pois € na pratica social escolar que os sujeitos
buscam refletir sobre os problemas do conhecimento, sobre a sua consciéncia histérica,
sobre a sociedade, acerca do ser, e € nessa busca que os estudantes encontram os
meios para justifica-la, dar sentido e depois poder transforma-la.

Nesse sentido, propomos alguns passos para o desenvolvimento da leitura e
problematizacao:

a) Ao trabalhar os conteudos disciplinares é possivel delimitar um “Fato Social”,

um “Acontecimento Histérico”, “Fontes Histéricas”, a serem Problematizados e
contextualizados.

b) Ao problematizar o objeto em analise deve-se partir do olhar do “senso
comum’, isto é, da realidade social do aluno.

c) Realizar criticas sobre o conteudo a ser analisado, por meio de
guestionamentos, indo em busca das raizes, dos fatores determinantes, do contexto
histérico, dos sujeitos e agentes sociais envolvidos. no processo.

E neste momento que o professor devera fazer o questionamento da pratica
social e do conteudo escolar, encaminhando a discussao no sentido de torna-la mais
compreensivel para o aluno; identificar os principais fendmenos sociais postos pela
pratica social inicial e as questbes apresentadas pelo proprio conteudo (tedricos e
conceituais); e discutir as razdes pelas quais os estudantes devem aprender o conteudo,
nao por si mesmo, mas pelas necessidades sociais (SILVA, 2004).

Justificativa

A sociedade contemporanea trouxe inumeras transformagdes no comportamento
dos sujeitos, dentre elas o consumismo que se faz cada vez mais presente na vida
das pessoas, independente da classe social, religido ou formagéao intelectual. Quando
se fala que o consumismo atinge a todas as classes sociais, significa dizer que nem
todos tém acesso aos objetos de desejo, mas os sujeitos ideologizam o consumo
de determinadas mercadorias. E isso significa que, criangas, adolescentes, jovens e
adultos sao alvos dessa sociedade do consumo.
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A necessidade de consumismo é criada pela ideologia através da propaganda
e da publicidade. Os sujeitos acreditam que para sentirem-se inseridos na sociedade,
para construir e afirmar sua identidade precisam consumir cada vez mais produtos
oferecidos pelo mercado, e isso acontece principalmente entre os jovens e adolescentes,
induzindo-os a “mania de comprar”, isto €, ao consumo exacerbado de produtos que
nao sao mercadorias de primeira necessidade.

Desse modo, as pessoas que nao tém acesso aos bens de consumo e nao
conseguem dar vazdo ao seu desejo acabam sentindo-se frustradas, vazias e
deprimidas.

Portanto, a centralidade do consumo na vida das pessoas € um processo de
reproducao social e cultural caracteristico da sociedade contemporanea, produzido por
estratégias de manipulacao ideolégica da midia e dos meios de comunicagéao.

Objetivos:
* Possibilitar aos estudantes a compreensdo dos conceitos socioldgicos de
ideologia, sociedade do consumo e fetiche da mercadoria.
* Promover a compreensao de que o consumismo € atividade a se adquirir
bens indiscriminadamente, de forma compulsiva, padronizada de acordo com
parametros sociais, segundo o apelo da publicidade midiatica.
* Possibilitar o reconhecimento dos sistemas de comunicagao e suas linguagens,
visando a desnaturalizacdo das produgdes veiculados pelas propagandas e
publicidades.
* Possibilitar a compreensdo dos mecanismos ideolégicos presentes nas
propagandas e publicidades na sociedade do consumo.
* Promover o desenvolvimento da criticidade a partir da compreenséo de que
a sociedade capitalista € envolta por mecanismos ideolégicos capazes de
influenciar na formagao da identidade dos sujeitos.

7. Encaminhamento
12 Aula

Atividade 1
1° Momento - Iniciar a aula com a apresentagao da tira “Consumo e Publicidade”
acompanhada do fragmento da entrevista “Identidade”, de Zygmund Bauman, concedida
a Benedetto Vecchi.
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CONSUMO E PUBLICIDADE

1550 DIE A MLINDO, "MINHA
IPENTIZADE ESTA TAD ENVOLVIDA
FELO GLE EU COMPRO GIUE EU
PASUE A COMPANHIA PARA
ANUNCIAR SEUS PRODUTOS!™

Fonte: http://semeadordeletras.files.wordpress.com/2011/10/licenciamento.gif

“A publicidade associa os automoveis com a paixdo e o desejo, os telefones celulares
com a aspiracéo e a lascivia. Ndo importa, porém, por mais que tentem os comerciantes,
a fome que prometem saciar ndo desaparece. Os seres humanos podem ser reciclados
em produtos de consumo, mas estes ndo podem ser transformados em seres humanos.
Nao em seres humanos do tipo que inspira a nossa busca desesperada por raizes,
parentesco, amizade e amor — ndo com seres humanos que possamos identificar-nos”
(BAUMAN, 2005, p.101).

Questao para Problematizagdo: Consumo, Logo existo (?)

2° Momento - Neste momento sugere-se que o professor anote no quadro as respostas
dos estudantes para logo apos refletir com a turma.

22 Aula

Para continuar a aula e subsidiar os alunos, sugere-se ao professor ler e discutir
o texto: “A Sociedade de Consumo ou ldeologia do Consumo: um embate”, disponivel
em: http://www.viannajr.edu.br/files/uploads/20130523 _155838.pdf. Recomenda-se
que seja realizada uma leitura do texto a partir dos seguintes passos:

a) Analise textual
Leitura rapida — contato com o vocabulario do texto.
* Leitura aprofundada - Levantamento das ideias, visdo geral do texto.
* De que tratam os paragrafos?
Ex.: Qual a ideia principal do 1° paragrafo ?
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b) Analise tematica
* Qual é a polémica levantada pelo autor?
» Esta polémica esta explicita ou implicita no texto?

c) Analise interpretativa
* Qual é a tese/posigao/opiniao defendida?

Atividade 2
Para analisar e discutir o texto, responder as seguintes questoes:
» Como entender a logica da sociedade do consumo?
* O que entendemos por consumo e consumismo?
* Qual a relagao entre consumo, ideologia e formagao da identidade dos
sujeitos?
» Como as propagandas podem influenciar nas escolhas das pessoas?

Atividade 3
Para fundamentar teoricamente o conteudo da aula, recomenda-se ao
professor que apresente o seguinte exercicio de reflexao e aprofundamento:
solicitar que, em grupos, os estudantes discutam acerca dos recursos didaticos acima
propostos e elaborem uma tira na qual seja descrita uma situagdo que demonstre a
padronizagao do consumo por meio da propaganda e da publicidade. Apds a realizagao
da atividade, deve-se socializar com a turma.

32 Aula e 42 Aula:

Apresentacao e analise do video: Comprar, Jogar Fora, Comprar. A Histéria
Secreta da Obsolescéncia Programada. Disponivel em: https://www.youtube.com/
watch?v=sfscObvKz1M. Acesso em: 17/08/2014.

Comentario acerca do video: Este video foi gravado em varios paises: Espanha,
Franca, Alemanha, Estados Unidos e Gana. Ele aborda o conceito de Obsolescéncia
Programada, ou seja, acerca da redugao da vida util dos produtos, dos equipamentos,
utensilios ou qualquer coisa fabricada para ser comercializada, desde sua origem, com
0 objetivo de promover indiretamente o consumo e a sua descartabilidade. Pode-se
refletir sobre os diferentes aspectos da produ¢do de mercadorias na sociedade do
consumo.

ANEXO 5 - FORMAGAO EM AGCA0/2014 - 2° SEMESTRE - SOCIOLOGIA 7
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Obs.: Sugere-se que o professor comente com a turma que assista ao video procurando,
neste momento, confrontar as ideias iniciais (senso comum) com os conceitos discutidos
e construidos durante a teorizagdo das aulas anteriores. O professor deve estimular
a turma a fazer analises, onde poderao ser reforgcadas ou reformuladas as posi¢des
anteriores.

Atividade 1
Exercicio de reflexdao e aprofundamento: Sugere-se para esta atividade a aplicagao
da dindmica “cine-férum”, que podera ser organizada em duas (2) aulas da seguinte
forma:

1° Momento - Preparagao
» Deixar claro para os alunos os objetivos a serem estudados com o video.
* Observar os dialogos com atengao.
* Anotar os momentos interessantes.
* Relacionar as informacdes do video com o seu cotidiano.

2° Momento - Apresentagao do Video

“Comprar, Jogar Fora, Comprar. A Histéria Secreta da Obsolescéncia Programada’.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=sfscObvKz1M. Acesso em:
17/08/2014.

3° Momento - Formagao dos grupos
* Formar um pequeno grupo a frente.
* Formar um grande grupo, para analisar e enriquecer as colocagdes
obtidas na turma.

Obs.: a discussao constitui o instrumento de interagdo entre os sujeitos. Para maior
eficacia, convém que se realize o debate logo apds a apresentagao video.

4° Momento - Debate
* Levando em consideragdao o modelo capitalista da sociedade
contemporanea, discutir acerca da influéncia, o poder que a propaganda e a
publicidade exercem no cotidiano das pessoas.
* Quais as relagdes entre a ideologia, sociedade de consumo e formagao
da identidade.

ANEXO 5 - FORMAGAO EM AGCA0/2014 - 2° SEMESTRE - SOCIOLOGIA 8
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5° Momento - Sintese integradora
* Neste momento o professor, em conjunto com a turma, podera elaborar a
sintese integradora das discussodes e dos estudos anteriores.

Elementos do cine-forum:
* Um diretor do debate
* Dois redatores (para maior riqueza das anotacoes)
* Um animador
* Um cronometrista

52 Aula

1° Momento - Utilizagao do fanzine como recurso pedagoégico
E importante que o professor inicie esta atividade explicando primeiramente o

que € um Fanzine, como se constréi e seu objetivo. Os estudantes poderao produzir
sobre:

* publicidade, propaganda e sua influéncia;

* consumismo e ideologia;

» sociedade do consumo e fetiche da mercadoria;

* influencias na formagéao da identidade dos sujeitos;

* qualquer tema trabalhado na aula.

a) Conceito
* Fanzine é uma producgao grafica que se aproxima de uma revista ou
jornal, visto que agrega elementos destes, [...] no entanto, € da natureza dos
fanzines nao seguir regras e nem tem finalidades lucrativas (LOURENCO
apud NASCIMENTO, 2006).
» O carater alternativo do fanzine esta na forma de veiculagao, expressao
e producéo.

b) Caracteristicas do fanzine
» Expressividade.
+ Criatividade.
» Carater informativo, contestador e de integragao entre grupos aficionados
pelo tema.

ANEXO 5 - FORMAGAO EM AGAO/2014 - 2° SEMESTRE - SOCIOLOGIA 9




" SECRETARIA DE ESTADO DA EDUCAGAO

SUPERINTENDENCIA DA EDUCAGAO

DIRETORIA DE ARTICULAGAO PEDAGOGICA DA EDUCAGAO BASICA
PARANA DEPARTAMENTO DE EDUCAGAO BASICA

c¢) Fanzine como recurso pedagoégico critico-reflexivo
* Enquanto meio de divulgacao de ideias, sejam elas de interesse artistico,
literario, politico, de entretenimento, entre outros.
* Na perspectiva do fazer cotidiano, observando-o como porta-voz na
construcdo de “dizeres juvenis”.
* Enquanto alternativa para publicagao de trabalhos sem as interferéncias
da midia consagrada.

Avaliacgao:
Construindo um fanzine

a) A producao abrange basicamente trés etapas
* Linha editorial
+ Edigdo/montagem
» Distribuicdo e divulgagcao

b) Linha editorial
+ Essa etapa é de responsabilidade do professor, uma vez que esta
relacionada ao conteudo trabalhado em sala de aula.
» Apartir do conteudo basico ou especifico definem-se quais temas poderao
compor a edigao.

c) Edicao/montagem
+ Essa etapa pode acontecer conjuntamente, pois compreende a defini¢ao
dos materiais que irdo compor as edigcdbes bem como 0s espagos que irao
ocupar.
» Apartir das atividades desenvolvidas e das producgdes feitas pelos alunos
define-se quais materiais irdo compor a edig¢ao.

d) Resultado do material
Os materiais variam de acordo com a habilidade de cada estudante e podera se
dar em forma de quadrinhos, poesia, resenha, contos, fotografia, entre outras, o que
importa € a valorizagao e exposigao do “pensar”. Esse resultado pode ser:
* Manuscrito
* Digital
* Misto

ANEXO 5 - FORMAGAO EM AGAO/2014 - 2° SEMESTRE - SOCIOLOGIA 1 o
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Obs.: O mais importante neste processo criativo € a personalidade que sera dada a
publicagdo. Economia, experimentacdo, ousadia, irreveréncia e simplicidade sao
destaques desse tipo de produgao.

Sugestdo de video para elaboragdo de fanzine: http://www.youtube.com/
watch?v=p6hHf5hx2qQ. Acesso em: 13/08/2014.

Objetivos da atividade avaliativa:
* Compreender como a logica da sociedade do consumo e como a
ideologia pode ser utilizada nas propagandas e publicidades como formas
de dominagao na sociedade contemporanea.
» Compreender como o conceito de ideologia engloba os mecanismos que
transformam os meios de comunicagao de massa em poderosos instrumentos
de formagao e padronizagao de opinides, gostos e comportamentos.
» Entender a diferenca entre o conceito de consumo e consumismo.
» Compreender os mecanismos ideolégicos na construgdo da identidade
do jovem.
+ |dentificar como a sociedade interfere nas escolhas pessoais do jovem e
na identificagdo com um padrao estabelecido.
» Perceber que condigdes sao oferecidas ao jovem para seu planejamento
de vida e suas escolhas pessoais.
» Compreender o conceito de obsolescéncia programada e que essa surgiu
junto com a produgdo em massa e a sociedade de consumo.

Instrumentos de avaliagao:
» Consisténcia na elaboragao de ideias e na argumentacgéao.
* Producao de textos.
» Pesquisa bibliografica.
* Cine-férum.
* Producgao de fanzine.
* Produgao de uma charge.

Instrumentos de ressignificagdo dos conteudos propostos:

Ao analisar que o estudante ndo atendeu as expectativas de aprendizagem
desejadas, sugere-se que o professor retome o conteudo utilizando-se de
encaminhamentos metodolégicos diferenciados do roteiro de aula utilizado

ANEXO 5 - FORMAGAO EM AGCA0/2014 - 2° SEMESTRE - SOCIOLOGIA 1 1
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anteriormente. Este recurso permite, ainda, que o estudante demonstre apropriagao do
conteudo, ao mesmo tempo em que o processo avaliativo acontece.

Expectativas de aprendizagem:

Espera-se que os estudantes compreendam como a ideologia pode ser utilizada
como formas de dominagédo na sociedade contemporanea. Que a propaganda e a
publicidade, por meio dos instrumentos de comunicacdo de massa, formam e padronizam
opinides, gostos e comportamentos; que o consumismo como um dos produtos de uma
cultura de massa esta relacionado a um sistema econdémico, politico e social.

8. Perspectiva de abordagem interdisciplinar
Aproposta possibilita algumas abordagens interdisciplinares que busca incorporar
o dialogo com determinados conceitos de algumas disciplinas da Educagao Basica.

Obs.: As propostas a seguir sdo apenas sugestdes de encaminhamentos para o
processo de interdisciplinaridade, sendo que estes somente devem acontecer quando
possivel.

As relagdes interdisciplinares se estabelecem nas praticas pedagodgicas quando:
* 0s conceitos, teorias ou praticas de uma disciplina sdo chamados a
discussédo e auxiliam a compreensao de um recorte de conteudo qualquer
de outra disciplina;

* ao tratar do objeto de estudo de uma disciplina, buscam-se nos quadros
conceituais de outras disciplinas referenciais teéricos que possibilitem uma
abordagem mais abrangente desse objeto.

Explicita-se que as disciplinas escolares ndo sao herméticas, fechadas em si,
mas, a partir de suas especialidades, chamam umas as outras e, em conjunto, ampliam
a abordagem dos conteudos de modo que se busque, cada vez mais, a totalidade, numa
pratica pedagogica que leve em conta as dimensdes cientifica, filoséfica e artistica do
conhecimento. Tal pressuposto descarta uma interdisciplinaridade radical (PARANA,
2008, p.27).
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Disciplina de Inglés: As imagens a seguir
apresentam uma linguagem na qual o individuo da ~
sociedade atual possui um alto grau de consumo. A
partir dessa ideia sugere-se umarelacéo interdisciplinar , ShOP
com a disciplina de Inglés, que tem como um dos : therefore -
contetdos basicos a Intencionalidade e os Recursos | & , am 3
Graficos. O objetivo dessa relagéo interdisciplinar ¢ § = =
permitir aos alunos a compreensao do consumismo "'.'
como um dos produtos de uma cultura de massa, que
estarelacionada a um determinado sistema econdémico,
politico e social.

Fonte: http://www.maryboonegallery.com/artist_info/pages/
kruger/detail1.html (I shop) - Eu compro! Eu sou!

Fonte: http://www.arthistoryarchive.com/arthistory/feminist/Barbara-Kruger.html

Na imagem acima o slogan “| shop therefore | am” é de autoria de Barbara Kruger,
conforme texto a seguir:

Tradugao do texto:

Barbara Kruger foi uma grande artista da década de 60 e 70. Ela explica a origem desta
ideia. “Aideia veio da famosa citagcao do filésofo francés René Descartes, “Penso, logo

existo”, “Eu penso, entdo eu sou”. Basicamente significa que se alguém imagina que
realmente existe, ja € uma prova de sua existéncia”.

Na préxima imagem, a frase “Face it!
This luxurious garment won’t make you rich or
beautiful!” (Esta roupa luxuosa nao o fara rico
ou bonito), € uma campanha anti-consumismo
da mesma autora.

Fonte: http://www.arthistoryarchive.com/arthistory/feminist/Barbara-Kruger.html
(face it) - Encare Isso!
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Outras sugestoes:

Trabalhar com o video “Consumismo” (disponivel em: http://youtu.be/xrOk-
8hwLTE), que estabelece uma relagdo entre arte e sociedade. Ao tratar questdes
relativas a sociedade de consumo, demonstra de que forma os recursos midiaticos sao
utilizados para induzir ou convencer o consumidor a comprar. Este video estabelece a
interdisciplinaridade entre as disciplinas de Sociologia, Arte e Lingua Inglesa.

Disciplina de Arte: Propbe-se analisar o poema Eu Etiqueta, de Carlos Drummond
de Andrade, em forma de video, disponivel em: http://www.sociologia.seed.pr.gov.br/
modules/video/showVideo.php?video=5229. Acesso em: 22/08/2014.

ApoOs apresentar o video, propor uma intensa reflexdo, com vistas a analisar
minuciosamente cada verso e extrair deles a esséncia, a mensagem implicita ou
explicita. Além disso, considerar o carater ideoldgico que tanto demarcaram o estilo de
Carlos Drummond de Andrade.

Disciplina de Lingua Portuguesa: Sugere-se a interdisciplinaridade com a Lingua
Portuguesa no momento em que os textos forem trabalhados.
* A Sociedade de Consumo ou Ideologia do Consumo: um embate. Disponivel em:
http://www.viannajr.edu.br/files/uploads/20130523_155838.pdf.

* As Imagens e Suas Implicagbes Sociais, de Liliany Samardo e Pedro Calabrez
Furtado. Disponivel em: http://sociologiacienciaevida.uol.com.br/ESSO/Edicoes/18/
artigo98178-3.asp.

Ainda na disciplina de Lingua Portuguesa, sugere-se um trabalho de analise da
linguagem publicitaria, objetivando identificar as estratégias das campanhas publicitarias,
discutindo a questao do consumismo atual, por meio dos textos nao verbais.

Exemplos:

* Os slogans sao feitos para ficar na cabeca.

* As imagens tém o poder de persuadir o leitor.
* Outdoor, um veiculo com forte apelo visual.

Texto: Consumo, Propaganda e suas Consequéncias. Disponivel em: http://www.
vivaitabira.com.br/viva-colunas/index.php?IdColuna=285 Acesso em: 01/09/2014.
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9. Material complementar

Consumo, Propaganda e Suas Consequéncias. Disponivel em: http://www.vivaitabira.
com.br/viva-colunas/index.php?ldColuna=285 Acesso em: 01/09/2014.

Vale a Pena ser Caraiba? Disponivel em: http://ecolandia.wordpress.com/2012/03/25/
vale-a-pena-ser-caraiba/. Acessado em 01/09/2014.

Propaganda, Felicidade e Consumo. Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/
costa-filho-ismar-propaganda- felicidade-consumo.pdf Acesso em: 01/09/2014.
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Videos:
Comprar, Jogar Fora, Comprar. A Historia Secreta da Obsolescéncia Programada.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=sfscObvKz1M. Acesso em: 17/08/2014.

Vocé Nao Sabia - Como Fazer um Fanzine? Disponivel em: http://www.youtube.
com/watch?v=p6hHf5hx2qQ. Acesso em: 13/08/2014.

Eu Etiqueta Disponivel em: http://www.sociologia.seed.pr.gov.br/modules/video/
showVideo.php?video=5229 Acesso em: 22/08/2014.
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